1 Giinde 30+ icerik Cekim Plani & Asset Tablosu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, tek bir gekim giininden 30+ farkl igerik Gretmek igin sahne
bloklarini, format hedeflerini ve kanal bazli versiyonlamayi tek bir tabloda standardize eder.
Arsgiv klasor yapisi ve isimlendirme (naming) kurallariyla surdarulebilir bir icerik kitiphanesi

kurarak gelecekteki tekrar cekim maliyetlerini dugurdr.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ve sosyal medya ekipleri, prodiiksiyon sorumlulari ve
kurgu/montaj ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. On Hazirlik: Cekimden énce mekan bloklarini (oda, restoran vb.) segin ve hedef
formatlan (16:9, 9:16, 1:1) belirleyin.

2. Asset Planlama: Asset tablosunu doldurarak her ¢ekim kesiti igin spesifik "Hook"
(kanca) ve "CTA" (eylem ¢agdrisi) planlayin.

3.

Arsivleme: Kurgu sonrasi dosyalari standart isimlendirme kuraliyla arsive yerlestirip
kampanya dénemlerinde hizlica erigin.



Audit Sheet: Cekim Plani Skorlama

Kriter Puan (0-5) | Aciklama

Blok Kapsami ) Oda, F&B, SPA, Beach dengesi kuruldu mu?
Kadraj Plani __ /5 Genis, orta ve yakin planlar dengeli mi?

Giivenli Alan /5 16:9 ve 9:16 icin ortak kadraj uyumu var mi?

CTA Plani _ /5 Kanallara uygun eylem c¢agrilari belirlendi mi?
Arsiv/INaming ) Dosyalar kolay bulunabilir sekilde isimlendirildi mi?

Durum Notlari:

o @ Kirmizi: Kritik eksiklik, cekim durdurulmali.
° Sari: Geligtirilebilir alanlar mevcut.
o @ Yesil: Cekim ve kurgu igin hazir.

ilk 10 Aksiyon Listesi

Blok Sec¢imi: 6—8 ana sahne blogunu (Lobi, Havuz, Oda vb.) belirleyin.

Kadraj Cesitliligi: Her blok icin 3 farkh kadraj agisi planlayin.

Format Uyumu: 16:9 ve 9:16 "guvenli alan" notlarini gekim listesine ekleyin.

Ana Akig: Long-form (60—120s) ana tanitim akigini kurgulayin.

Kesit Hedefi: Her bloktan 3—6 arasi kisa kesit (Shorts/Reels) tretmeyi hedefleyin.
Hook Yazimi: Reels icin ilk 1-2 saniyede dikkat cekecek kancalari yazin.

Story Plani: Hikayeler icin "tek fikir + tek CTA" kuralini uygulayin.

Reklam Versiyonlari: Teklifli ve teklifsiz reklam varyasyonlarini énceden hazirlayin.
Export Standartlari: Web ve sosyal medya igin uygun ¢ikti (preset) listesini
olusturun.

10. Sistemli Teslim: Argiv klasér semasi ve naming kurallariyla teslimati tamamlayin.
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Oncesi / Sonrasi Tablosu

Olgiit Once (Daginik Gekim) | Sonra (Standart Cekim)
Kampanya basina ¢cekim ihtiyaci | Yiksek Dasuk

igerik siirekliligi Dalgali Stabil

Marka tutarlihig Daginik Kontrollu

LONG FORM - SHORT FORM MAPPING DiYAGRAMI

KIRPIM VE VERSIYONLAR (Short Form)
REELS (15s) STORY (5s) | AD (6s)

LONG FORM ANA FiLM (60-120s)

@ Giris
@4 Oda Blogu
@ Havuz Blogu
@ Kapanig
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