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Asset Amaci: Bu mini rehber, 2025 yilinda OTA kanallari ile Google Hotel Ads (GHA)
platformunu "tek ve bitlnlesik bir dagitim ekosistemi" olarak yonetmek icin tasarlanmigtir.
Rehber; gerekli entegrasyon zincirini, 3 farkli dagitim senaryosunu ve 90 gunlik test planini
tek bir dokimanda toplar. Amaci, her kanala rastgele but¢e ayirmak yerine sezon, pazar ve
net gelir hedeflerine gore kontrolli bir dagitim karmasi kurmanizi saglamaktir. Sonug olarak
OTA gorinirlGga korunurken, dogrudan rezervasyon (direct booking) payi ¢ok daha stratejik
ve kontrollU bir sekilde buyutulebilir.

Kim Kullanir?: Genel Midir (GM), Revenue Manager (RM), Satig/Pazarlama Lideri ve
Ajans/Metasearch Yoneticisi.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hazirhk: Entegrasyon saglik kontrolinu (ARI - Availability, Rate and Inventory,
mapping ve landing page dogrulugu) tamamlayin.

2. Se¢im: Otelin mevcut sezon ve pazar durumuna uygun 3 stratejik senaryodan birini
secerek 90 gunlik test planini baglatin.

3. Optimizasyon: Elde edilen verileri net gelir KPI'lari ile raporlayin ve basarili olan
senaryoyu Ol¢eklendirerek kalici hale getirin.

Mini Guide — 5 Kritik Bolim
Bolim 1: 2025 Dagitim Haritasi
e Ekosistem Yakinsamasi: OTA ve Metasearch platformlarinin i¢ ice gectigi yeni nesil
dagitim modelleri.
e Kullanici Davranisi: "Last click" egilimleri ve mobil cihazlarin satin alma

kararlarindaki baskin etkisi.
e Direct Stratejisi: Karlilik ve misafir datasi kontrolu icin dogrudan satigin artan rold.

Boliim 2: Entegrasyon Zinciri
e Teknoloji Yolu: PMS $\rightarrow$ Channel Manager $\rightarrow$ OTA
$\rightarrow$ Metasearch veri akisl.
e Veri Kalitesi: ARI dogrulugu ve kabul edilebilir gecikme (latency) KPI'larinin
belirlenmesi.
e Olgiim: Landing page hizi ve déniisiim takibi (tracking) mimarisi.

Boliim 3: 3 Dagitim Senaryosu
e Senaryo A (Yiksek Sezon): Envanter koruma ve en yuksek ADR odakli kisitli
dagitim.
Senaryo B (Omuz Sezon): Doluluk ve karlilik arasinda denge kuran hibrit model.
Senaryo C (Diisiik Sezon): Dogrudan rezervasyonu tetikleyen agresif "Direct Sprint"
modeli.

Boliim 4: 90 Giin Test Plani
e 0-30 Giin: Teknik hazirlik, entegrasyon testleri ve kiiguk olcekli biitce denemeleri.



e 31-60 Gun: Veri analizi bazl kampanya ve kanal optimizasyonlari.
61-90 Giin: Basarili modellerin 6lceklenmesi ve nihai strateji karari.

Bolim 5: KPI & Raporlama
e Finansal Metrikler: Net ADR, Direct Booking payi, CPA (Edinim Basi Maliyet) ve
ROAS.
e Net Gelir Analizi: iptal oranlari, no-show vakalari ve kanal komisyonlarinin net kara
etkisi.
e Ogrenme Déngiisii: Aksiyon loglarinin tutulmasi ve periyodik iyilestirme rutinleri.
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Hata 1: ARI/mapping bozukken biitge artirmak | Once entegrasyon saghigini (90 ginlik audit)

tamamlayin.
Hata 2: "Last click" icin net geliri feda etmek Net ADR esikleri ve harcama tavanlari (caps)
belirleyin.
Hata 3: Brut satis rakamlariyla raporlama Net gelir + iptal + Komisyon maliyetini birlikte
yapmak hesaplayin.

Hizli Aksiyon Listesi:

Direct landing sayfa hizini 6l¢giin ve mobil fiyat tutarlihgini tarayin.

GHA Uzerinde "Direct vs OTA" yonlendirme testleri yapin.

Sezon moduna gore aktif senaryonuzu belirleyin ve 48 saatlik KPI kontrol rutini
kurun.
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