2026 YouTube Trend Checklist (v1.0)

Asset Amaci: Bu checklist, 2026 YouTube trendlerini otel pazarlamasinda somut
aksiyonlara cgevirir; kreatif setler, 6lgim/consent suregleri, CTV’nin marka roll, Shorts
planlamasi ve CRM segmentlerini tek bir gcercevede toplar. 14 glnlik sprint planiyla hizl bir
uygulama ve iyilestirme déngisu sunar.

Kim Kullanir?: Otel Genel Muduri/Pazarlama Yoneticileri, Ajans Performans & Kreatif
Ekipleri ve Raporlama Sorumlulari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Mevcut Durum Analizi: Asagidaki checklist’i isaretleyerek operasyonunuzun hangi
noktalarda trendlere uyumlu oldugunu goérun.

2. Onceliklendirme: Kreatif, 6lglim veya Shorts gibi alanlardan en kritik 3 énceligi
segin.

3. lcraat: 14 giinliik sprint planini devreye alip "Oncesi/Sonrasi" KPI tablosuyla
sonuglart mahurleyin.

Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i (2026)

e [] Kreatif Otomasyon: Al tabanli yerlesimler icin 30/15/6 saniyelik kreatif setler hazir
mi?

e [] CTV Stratejisi: Connected TV’nin marka bilinirligi (Brand/Upper) rolG tanimlandi
mi?
[ ]1 Shorts Ritmi: Haftalik organik ve Ucretli Shorts tretim ritmi olusturuldu mu?
[]1 CTA Prensibi: Shoppable ve CTA 6gelerinde "tek net aksiyon" kurall uygulaniyor
mu?

e []1st Party Data: CRM segmentleri en sicak 3 kitleye odaklanacak sekilde sadelesti
mi?
[] Consent & GA4: Olgiim ve riza (consent) ayarlari GA4 lizerinde dogrulandi mi?
[]1Cross-Channel: YouTube, Search, Meta ve OTA arasindaki rol tablosu yazili mi?
[ ] Raporlama & Rotasyon: Haftalik KPl—Aksiyon ritmi ve kreatif yorgunluk yénetimi
plani var mi?



Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Problem

Kok Neden

Gozum

Liste olugsmuyor

Tracking / Consent sorunu

GA4 + Etiket kontroli

Frekans yukseliyor

Kreatif az / Hedefleme dar

Varyant Uret + Hedef kitleyi
genislet

Doniisiim gelmiyor

Hedef yanlis / Landing

uyumsuz

Objective ve CTA revizyonu

14 Giinliik Sprint Plani (Ozet)

e Giin 1-3: KPI hedeflerinin belirlenmesi, GA4/Consent dogrulamasi ve 30/15/6 kreatif

set planlamasi.

e Giin 4-6: Haftalik Shorts plani, Cross-channel rol tablosu ve sicak remarketing

segmentlerinin netlesmesi.

e Giin 7-10: ilk KPI kontrolii; Hook, Thumbnail ve CTA varyantlari igin mini A/B testlerin

baslatiimasi.

e Giin 11-14: CTV rol testi (uygunsa), "5 Aksiyon" 6zet raporu ve kazanan stratejilerin
bltge ile dlgeklenmesi.

Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

KPI

Once

Sonra

Not

View Rate

CTR

Engaged Sessions

CPA / Lead

Frekans




Deliverables

e 7 trend + 5 aksiyon tek sayfa
e Kreatif set plani
e Olglim/rapor panel notu

e Segment plani + cross-channel rol tablosu

2026 YOUTUBE TREND KONTROL LISTESI

o Al Kreatif Seti

&/ CTV Konumlandirma

s/ Shorts Ritmi

+/ Shoppable CTA

s/ CRM Segmentasyon

&/ Consent Olgiim

»/ Cok Kanalli Funnel

W Kreatif seti kur (30/15/6)

&/ Olciimii kilitle (GA4 & Consent)

o/ Shorts stratejisi baslat (Performans Rapor Ritmi)
»/ CTV'yirole oturt (Upper Funnel / Brand)

o/ CRM/1st Party Segmentleri Sadelestir
(En Sicak 3 Segment) DGTLFAC=

2026 trend checklist karti
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