A/B Test Fikirleri & Sonu¢ Degerlendirme Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otel reklamlarindaki A/B testlerini hipotez asamasindan sonug
raporuna kadar standardize eder. Hangi degiskenin test edildigini, KPI uyumunu ve érneklem
yeterliligini kontrol ederek "her seyi ayni anda degistirme" hatasini 6nlemeyi ve sezonda
kazanan stratejileri hizlica 6lgeklendirmeyi hedefler.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekipleri, Ajans Performans Uzmanlari ve Raporlama
Sorumlulart.
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[ DENEY KULTURU: VERIYE DAYALI KARAR ALMA SURECI

“Test agamalarini ve hipotezden olgeklemeye giden siireci gosteren test semasi
gorseli.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hipotez Kurma: Belirlediginiz bir test fikrini (Baslik, Gorsel, Teklif vb.) secin ve
hipotezinizi yazin (Orn: "{X} degisirse {KPI} iyilesir").

2. Kurulum: Deneyin kontrol ve varyant gruplarini tanimlayin; kurulum skorunu (0-10)
Uzerinden puanlayarak test kosullarini sabitleyin.

3. Karar Verme: Sonug tablosundaki CTR, CPA ve ROAS verilerine gére "Olgekle
(Yesil)", "Uzat/lyilestir (Sar1)" veya "Durdur (Kirmizi)" kararini verin.



Audit Sheet: Kurulum & Sonug
A) Kurulum Skoru (Puanlama)

Testin gecerliligini saglamak icin asagidaki kriterleri 0-2 puan arasi degerlendirin:

Tek Degisken Kurali: Sadece tek bir degisken mi test ediliyor?
Learning Phase: Ogrenme evresi basariyla tamamlandi mi?
Orneklem Yeterliligi: istatistiksel olarak anlamli bir kitleye ulasildi mi?
KPI Tanimi: Bagari kriteri (Orn: ROAS) net bir sekilde belirlendi mi?
Sezon/Pazar Notu: Pazar sapmalari ve sezon etkisi hesaba katildi mi?
TOPLAM SKOR: [/ 10]

B) C) Sonug¢ Tablosu

Test verilerini agagidaki tabloya isleyerek performans farkini netlestirin:

Varyant [CTR [ CVR | CPA | ROAS | Not

Control | — — — — Mevcut durum

Variant — — — — Test edilen

F) Oncesi/Sonrasi Tablosu (Kisa)

KPI Once |Sonra | Degisim

CTR |[— — —

CPA |— — —

ROAS | — — —

E) Olgekleme Plani (ilk 10 Aksiyon)

1. Kademeli Butge: Kazanan varyantin butgesini ayni pazarda %20-30 oraninda
kademeli artirin.

2. Format Uyarlamasi: Kazanan kreatifi Feed, Story ve Reels formatlarina uyarlayin.

3. Landing Uyumu: Reklam mesaji ile landing sayfasi arasindaki tutarliigi denetleyin.



4. Remarketing: Bagarili kurguyu 7, 14 ve 30 gunluk remarketing kitlelerine tasiyin.
5. Lokalizasyon: Kazanani DE, RU ve UK pazarlari igin ayri ayri kopyalayip uyarlayin.
6. Ders Cikarma: Kaybeden varyantin neden basarisiz oldugunu tek ciimleyle not alin.

Deliverables

Test Tanim Karti, Kurulum Skor Matrisi, Sonu¢ Degderlendirme Tablosu ve Olgekleme
Aksiyon Listesi.
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Donugum:

“A/B test sonuglarini ve KPI degisimlerini 6zetleyen sonug¢ grafigi karti.”
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