A/B Test Tasarim & Raporlama Checklist’i — Satig
& Donusum Raporlari (v1.0)

Asset Amag: Bu checklist, otel fiyat ve kampanya A/B testlerini ugtan uca dogru kurmaniz
icin (hipotez, segment, KPI, érneklem, rapor okuma, kazanan ilani) standart bir kontrol listesi
saglar. Amag, kisa sureli’lyanlig KPI'li testlerle hatali karar vermeyi azaltip, kazanani
doénusum + gelir + karhlik mercediyle secmektir.

Kim Kullanir?: GM/otel sahibi, pazarlama, revenue, ajans ve web/analytics ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Test Oncesi Hazirlik Checklist'ini Doldurun: Hipotezi netlestirip varyant izleme
kodlarini dogrulayin; tim kontroller "Tamam" olmadan teste baslamayin.

2. Veri Kalitesi ve Segment Adaletini izleyin: Test boyunca kontrol ve varyant
gruplarinin pazar/cihaz kirilimlarini takip edin.

3. Risk KPI'larini Onaylayip Kazanani Belirleyin: Test sonunda ciro artigini iptal riski
ve net katki marjiyla dogruladiktan sonra kazanan senaryoyu kalicilastirin.

OLCUM & ONCELIKLENDIRME CHECKLIST’i

e []Hipotez Tek Ciimle ve Olgiilebilir mi?: Test edilecek varsayim net bir hedef
metrige baglandi.

e [] Tek Degisken Kurali Uygulandi mi?: Testte yalnizca fiyat ya da fayda/benefit
odakli tek bir 6ge degistirildi.

e [] Segment Egsleme Yapildi mi?: Kontrol ve varyant gruplari Ulke, cihaz ve kanal
bazinda adil dagitildu.

e [] Birincil KPI Belirlendi mi?: Donlsim orani (Conversion Rate) ve toplam gelir
(Revenue) ana basar kriteri yapildi.

e []ikincil KPI'lar Tanimlandi mi?: RevPAR ve ADR gibi makro gelir metrikleri ikincil
takip alanina alindi.

e []Risk KPr'lari Hesaplandi mi?: iptal ve iade riskleri (Varsayim) test siiresince
izleme listesine eklendi.

e []Varyant Tracking (variant_id) GA4’te Tasintyor mu?: Kullanici varyant bilgisi
datalLayer Gzerinden GA4 event ve 6zel boyutlarina iletiliyor.

e [] Test Siiresi Planlandi mi?: Hafta igi/hafta sonu davranisi ve donemsellik etkisini
kapsayacak minimum sire belirlendi.

e [] Test Kirlenmesi Riski Donduruldu mu?: Test suresince es zamanli farkh
kampanya veya ani fiyat gtincellemeleri durduruldu.

e [] Canonical / URL Kurali Kontrol Edildi mi?: Parametre bazli testlerde SEO
kirlenmesini énlemek icin ayni URL yapisi korundu.



PROBLEM - KOK NEDEN - ¢OzUM TABLOSU

Problem Kok Neden Goézum
Conversion 71, revenue | fazla indirim / sepet benefit testi + fiyat basamaklama
dasusu
Checkout terk 1 6deme surtinmesi 6deme adimi sadelestirme + hiz
Segmentte celigki glk?_{cihaz dagihmi adil segment kilidi + yeniden test
egi

14 GUNLUK SPRINT PLANI (GUN 1-14)

Giin 1 (Hipotez + KPI + Segment Kilidi): Test hipotezini yazin, birincil/ikincil KPI'lari
belirleyin ve hedef segment parametrelerini sabitleyin.

Giin 2 (Tracking Dogrulama): variant_id parametresinin GA4 DebugView ve
datalLayer Gzerinde dogru tetiklendigini teyit edin.

Giin 3 (Looker A/B Panel Sablonu): Kontrol ve varyant performansini anlik
kiyaslayacak Looker Studio raporlama sayfasini hazirlayin.

Giin 4 (Test Yayina Alma): A/B testini canli ortama alin ve trafik yonlendirmesini
baslatin.

Giin 5-7 (Veri Kalite Kontrol + Segment Adaleti): ilk giin verilerini inceleyerek
trafik dagilminda ve cihaz kirihimlarinda sapma olmadigini dogrulayin.

Giin 8 (Ara Okuma): Trendleri gézlemleyin; istatistiksel anlamliiga ulasiimadigi igin
erken karar almaktan kaginin.

Gun 9-12 (Test Devam + Risk KPI Kontrolii): Testi surdurirken iptal ve iade gibi
risk KPI'larinda anormal artis olup olmadigini takip edin.

Giin 13 (Son Okuma + Uplift Hesaplar): istatistiksel gliiven araligini dogrulayarak
dénusum ve gelir tarafindaki uplift (artig) oranlarini hesaplayin.

Giin 14 (Kazanan Karan + Kalicilagtirma Plani): Kazanan varyanti ilan edin,
kazanimi sitenin kalici kurgusuna aktarin ve test 6grenimlerini arsivleyin.

ONCESI / SONRASI KPI TABLOSU

KPI

Kontrol Varyant Uplift

Conversion Rate — — _



Revenue — — —

RevPAR — — —

(Varsayim) Net katki — — _

DELIVERABLES (TESLIM EDILECEK GIKTILAR)

1x A/B Test Brief Dokimani (Hipotez, Segment ve KPI Tanimlarr)
1x Etiketleme & Tracking Plani (variant_id GA4 Kurgusu)

1x Looker Studio A/B Test Canli Performans Paneli

1x Kazanan Karari & Gerekgeli Sonu¢ Raporu

1x Kalicilastirma Plani ve Organizasyonel Ogrenim Kaydi

A/B TEST TASARIM & RAPORLAMA
KONTROL LISTESI

O Tek Degiskenli Hipotez (Fiyat/Benefit)

O Adil Segment Eslesmesi (Ulke/Cihaz)

Q KPI Tanimi (Conversion + Revenue + RevPAR)
0 GA4 Varyant Tracking (variant_id) Kurulumu

0 Kazanan ilani Oncesi Risk Kontrolii (iptal/iade)

b/ DGTLFACE

Uygulanabilir Cerceve

[Checklist Card] — “A/B test kontrol listesi karti, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, A/B Test Tasarim ve Raporlama Kontrol Karti.
Hipotez tanimi, adil segment dagilimi, birincil/ikincil KPI eslesmesi ve tracking
dogrulamasi adimlarini gérsel kontrol listesi formatinda sunan kart.



TEST BASLANGICI:
Segmentasyon &

Trafik Dagitimi
(Adil Eslesme)

>

—

KONTROL
GRUBU (A)
- Mevcut Fiyat

Adim 1: Teklif
Goriintiileme
(GA4 Event:
view_item)

[variant_id: A]

Adim 2:
Sepete Ekleme
(GA4 Event:
add_to_cart)
[variant_id: A]

Adim 3: Odeme

Baslatma
(GA4 Event:
begin_checkout)
[variant_id: A]

Adim 4:
Rezervasyon
(GA4 Event:
purchase)
[variant_id: A]

VARYANT
GRUBU (B)
- Test Teklifi

Adim 1: Teklif
‘Goriintiileme
(GA4 Event:
view_item)
[variant_id: B]

Adim 2:
Sepete Ekleme
(GA4 Event:
add_to_cart)
[variant_id: B]

‘Adim 3: Odeme
Ba: a
(GA4 Event: >

“begin_checkout) |

[variant_id: B]

Adim 4:
Rezervasyon
(GA4 Event:
purchase)
[variant_id: B]

[Diagram] — “Kontrol-varyant funnel diyagrami, otel baglami”

GA4 & LOOKER STUDIO:
Varyant Bazli Doniisim &
Gelir Raporlama Paneli
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1920%1080px genis ekran formatinda, Kontrol vs Varyant Satig Hunisi Akig
Diyagrami. Gelen trafigin %50 Kontrol (Orijinal Fiyat/Teklif) ve %50 Varyant (A/B
Test Fiyati/Teklifi) olarak ayrisarak rezervasyon adimlarinda (rettigi déniisiim ve

gelir farkini gésteren hunisi mimari sgemasi.




A/B TEST SONUCLARI: KAZANAN ANALIZi

DONUSUM | TOPLAM GELIR REVPAR
ORANI (CR) ' (Revenue) ETKISI

Kontrol: %2.8 | Kontrol: 15.000€ Kontrol: 120€
Varyant: %3.5 | Varyant:18.500€ Varyant: 135€

Uplift: 1%12.5

KARAR: VARYANT KAZANDI!
(Donilisiim ve Gelirde Belirgin Artis, Risk Disiik)

[KPI Card] — “Uplift KPI karti, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, A/B Test Uplift ve Istatistiksel Giiven KPI Karti.
Kontrol ve Varyant gruplarinin Conversion Rate (%), Revenue (), RevPAR() ve
Net Katki oranlarindaki ylizde artislarini (Uplift %) ve %95 giiven araligi degerini

gosteren performans karti.
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