Advantage+ On Kosul & Test Planlama Sablonu
— SMM / Meta Automation (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, Meta Advantage+ (A+SC / A+LC) kampanyalarini devreye
almadan once sinyal kalitesi (pixel+CAPI), kreatif cesitliligi ve algoritmanin beslenecegi
minimum event hacmi gibi teknik 6n kosullari denetlemek Uzere hazirlanmigtir. Amag, yapay
zekanin kontrolsiiz bitgce harcamasini ve kontrol kaybini 6nleyerek, otomasyonu guvenli bir
"test + dlgek" motoru olarak kullanmanizi saglamak ve hibrit (manuel + Al) kurguyu net KPI
kontrol noktalariyla standardize etmektir.

Kim Kullanir?: Yiksek sinyal kalitesine ve surekli kreatif tretim hacmine sahip olan otel,
e-ticaret ve B2B hesaplarini ydneten kidemli performans pazarlama uzmanlari ve growth
ekipleri.

Nasil Kullanihir?

1. Kampanyayi baglatmadan 6nce teknik altyapiyi, veri hacmini ve kreatif ¢esitliligini
dogrulamak icin 6n kosul kontrol listesini eksiksiz doldurun.

2. Algoritmanin performansini seffafca lgebilmek adina 14 glnlik test planini tek
degigken (single-variable) prensibiyle kurgulayin.

3. Reklam setlerini sadece ciro odakli degil; siklik (frequency), kreatif yorgunlugu
(creative fatigue) ve sinyal sagligi gibi "Health KPI" metrikleriyle izleyerek kazanan
kurguyu olcekleyin.

TEMPLATE — On Kosul + Test Plani (Kopyala-Doldur)
1) Hedef Se¢imi & Kampanya Tipi Rolii

e Ana Reklam Agi Kampanya Hedefi: [ | Satislar (Sales) | [ ] Potansiyel Musteriler
(Leads) | [ ] Uygulama Tanitimi (App Promotion)

e Advantage+ Kampanyasinin Sistemdeki Rolii: [ ] Test Motoru (Surekli yeni kreatif
ve kitle denemeleri igin) | [ ] Olgek Motoru (Kazanan varliklar yiiksek bitceyle
blyUteg altina almak igin)

e Manuel Yonetilen Katman (Yardimci Manuel Setler): [ ] Nis Kitle Segmentleri | [ ]
Sicak Yeniden Pazarlama (Hot Remarketing) | [ ] Politika ve KVKK Agisindan Siki
Denetim Gereken Hassas Kitleler (Varsayim: Advantage+ sisteminin genis Kitle
hedefleme dogasini dengelemek ve marka glivenligini korumak adina manuel
katman stratejisi dahil edilmistir).

2) Sinyal Altyapisi Saglik Kontrolii (Pixel + CAPI)

e [ ] Meta Pixel Kurulumu: Web sitesi veya landing page Uzerindeki tarayici kaynakli
kodlarin eksiksiz galistigi dogrulandi.

e [] Donuisumler API'si (Conversion API): Sunucu tarafli (server-side) sinyal
gonderim altyapisinin aktif oldugu teyit edildi.

e [] Tekillestirme (Deduplication) Uyumu: Cift sayimi engellemek adina tarayici ve
sunucu olay kimliklerinin (event_id) eslestigi saptandi.

e Kampanya Ana Donilisiim Olaylari (Events): [ ] Nitelikli Form (Lead) | [ ] Satin AlIma
(Purchase) | [ ] Dogrudan Rezervasyon (Complete Registration)



Veri Eslesme Kalite Skoru (Event Match Quality): [ ] Dusik | [] Orta | [ ] YUksek
(Varsayim: Meta'nin yapay zeka modellerinin kitleyi dogru tahmin edebilmesi
dogrudan bu kalite skorunun yiiksek olmasina baglidir).

3) Minimum Veri ve Event Hacmi Sorgusu (Algoritma Ogrenim Esigi)

Son 7 Giin iginde Biriken Toplam Déniisiim Sayisi: Adet

Son 30 Giin iginde Biriken Toplam Déniisiim Sayisi: Adet
Algoritmik Yeterlilik Yorumu: [ ] Yeterli (Ogrenme siirecini hizla tamamlar) | [ ]
Sinirda (Manuel destek gerekebilir) | [ ] Yetersiz (Otomasyon dncesi sinyal biriktirme
kampanyasi agiimal) (Varsayim: Meta otomasyonlarinin kararli ¢calismasi igin reklam
hesabi genelinde haftalik asgari déniiglim hacminin test edilmesi gerekir).

4) Kreatif Havuzu ve Cesitlilik Matrisi

Sistemde Aktif Olan Toplam Kreatif Varyasyon Sayisi: _ Adet (Algoritmanin
optimizasyon yapabilmesi igin ideal hedef: 6-10+ varyasyondur).

Format Dagilim Dengesi: [ | Statik Gorsel (IMG) | [ ] Kaydirmali Kart (CAR) | [ ]
Dikey Video / Reels formati (REELS) | [ ] Uzun Metraj / Tanitim Videosu (VID)
Sosyal Kanit (Proof) ve ikna Gesitliligi: [ ] Kullanici Deneyimi (UGC) | [ ] Miisteri
Yorumlari (Review) | [ ] Basari Hikayesi / Vaka Calismasi (Case Study) | [ ] Net
Fiyat/Firsat Teklifi (Offer)

Kreatif Yenileme (Refresh) Takvimi: [ ] Haftalik | [ ] 2 Haftalik | [ ] Aylik Periyotlarla

5) Biitce Disiplini ve Koruma Sinirlari

Planlanan Giinliik Baglangi¢ Biit¢esi: TL/USD/EUR

Giivenli Biitge Artis Kurali: Algoritmanin tekrar "Ogrenme Asisi" (Learning Phase)
suirecine girmemesi icin tek seferde maksimum %10 ile %20 arasinda kademeli artis
uygulanacaktir (Varsayim: Ani blitgce ylikseltmelerinin birim maliyetleri bozmasini
engellemek).

“Dur & Stabilize Et” Acil Durum Kosullari: Edinme Basina Maliyet (CPA) hizla
yukseldiginde, Reklam Harcamalarinin Getirisi (ROAS) taban sinirin altina indiginde
veya Reklam Sikligi (Frequency) hedef kitle havuzunda asiri doygunluga isaret
ederek tirmandiginda butge artisi durdurulur ve manuel optimizasyona gegilir.

6) KPI Kontrol Seti

Metrik Grubu

Performans
Metrikleri

Hesap Saghg:
Metrikleri

izlenecek Temel Gostergeler

Edinme Basina Maliyet (CPA) +
Reklam Getirisi (ROAS) +
Donugtim Orani (CVR)

Frekans (Frequency) + CPM/CTR
Trend Analizi + Sinyal Kalite
Dusus Uyarilari

B2B / Kurumsal Kalite
Gostergeleri (Varsayilan)

Satisa Uygun Musteri (SQL) Adedi

Toplanti/Demo Randevu Orani
(Meeting Rate)



7) 14 Gunluk Gevik Otomasyon Test Plani

Giin 1 - Gin 3 | Baseline / Algoritmaya Dokunmama Evresi:

Kampanya ilk biitceyle yayina alinir. Ogrenme siirecinin stabil baglamasi igin
kesinlikle manuel hedefleme degisikligi, blitce midahalesi veya kreatif eklemesi
yapilmaz; sistemin ana veriyi islemesi beklenir.

Giin 4 - Giin 7 | Kreatif Varyasyon ve Havuz Testi (Tek Degisken):

Kazanan kreatif formatini bulmak Gzere sisteme farkli kanca ve format yapilari
eklenir. Yapay zekanin hangi kreatif kombinasyonuna butce ayirdigi ve hangi
varyantin en dusik CPA Urettigi gézlemlenir.

Giin 8 — Giin 10 | Kademeli Biitce Olgekleme Denemesi:

Performansi kararli giden kurguda, %15'lik glivenli artig kurali uygulanarak butge
yukari ¢ekilir. CPA metriginin butce buyimesine verdigi tepki olgular.

Giin 11 — Gun 14 | Hibrit Kurguda Manuel Setlerle Performans Karsilagtirmasi:
Advantage+ kampanyasindan elde edilen CPA ve CVR verileri, paralel ¢alisan
geleneksel manuel reklam setleriyle (Lookalike, ilgi Alani) Looker Studio (izerinde
toplatilir.

Nihai Karar Degerlendirmesi: Test takvimi sonunda otomasyonun sirdurulebilir
karhlik sagladigi kurallar kilitlenir ve ana bitge dagihiminda dlgekleme karari verilir.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Teknik Kayiplari Baglamadan Onleyen Otomasyon On Kosul Checklist Ciktisi
Algoritmanin Sapmalarini Gésteren 14 Gunlik Test Plani ve Saglik KPI Paneli
Reklam Yorgunlugunu Cézecek Sirekli Hazir Kreatif Havuzu (Creative Pool) Listesi
Ani Zararlari Engelleyen Otomasyon Sinirlari ve Olgekleme Kurallari (Guardrails)
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[Checklist / Framework Card]

Medya planlama uzmanlari ve performans pazarlamacilarinin Meta Advantage+
kampanyalarini aktif etmeden énce kontrol edecegi; Pixel ve CAPI sunucu
entegrasyon dogrulugu, cift sayimi énleyen veri tekillestirme onayi, son 7 glinliik
asgari déniistim hacmi analizi, 6-10 adet arasi farkli formatta kreatif ¢cesitliligi ve acil
durum durdurma kurallarinin belirlenmesi maddelerini iceren kare formatli operasyonel
teknik 6n kosul denetim ve framework kart tasarimi



Advantage+ Health Panel

Performans KPI'lari
CPA ROAS CVR

Cost Per Action Return on Ad Spend Conversion Rate

$1.25 vi5% | 4.8x 4a22% 3.5% - Sabit

Saghk KPI'lari

Sinyal Kalitesi | Creative Fatigue Frequency
Kreatif Yorgunlugu Sikhk
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[KPI Card]

Yapay zeka ve otomasyon kampanyalarinin performans saglgini izlemek igin
gelistirilmig; sol tarafta finansal ¢iktilar1 (CPA, ROAS, CVR) iceren performans
stitununu, sag tarafta ise yapay zekanin veri besleme kalitesini gésteren hesap
saghgr metriklerini (Frequency, CPM trendi, veri eslesme kalitesi skoru) es
zamanli olarak iki farkli veri kiimesi halinde sunan, grafik destekli modern kare
formatli kampanya KPI gbsterge panel tasarimi
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