Al Destekli SMM icerik Uretim Akisi & Kontrol
Listesini Indir — SMM / Al Workflow (v1.0)

Asset Amaci: Bu asset; Al ile igerik Uretimini “fikirden yayina” kadar adimlara bdler ve her
adimda risk kontrolu ekler. Amag, Uretim hizini korurken marka tonu, dogruluk, telif/izin ve
“Al kokusu” risklerini insan editor kontrolliyle (human-in-the-loop) minimize etmektir.

Kim Kullanir?: igerik hacmi yiiksek ajanslar ve markalarin sosyal medya, icerik ve creative
ekipleri.

Nasil Kullanihir?

1. ligerik Uretim siireglerinizi net asamalara béliin: Fikir --> Taslak --> Edit --> Dogrulama
--> Yayin.

2. Hazirlanan her bir sosyal medya igerigi icin checklist adimlarini takip ederek risk
kontrolinU eksiksiz tamamlayin.

3. 14 gunlik odakl sprint planini uygulayarak bu yeni hibrit is akisini (workflow) tim
ekibin gunlik rutinine oturtun.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i (Yayin Oncesi Risk Kontrolii)

[ 1igerigin temel hedefi net olarak tanimlandi mi? (Hedeflenen KPI: )
[ 1 Hedef persona ve igerigin yayinlanacagi kanal (Instagram, LinkedIn, TikTok vb.)
belirtildi mi?

e [] Al motorlarindan (ChatGPT, Claude vb.) tek bir komutla yetinilmeyip en az 10 farkl
varyasyon alindi mi?

e [] Yapay zeka ciktisi dogrudan kopyalanmak yerine, insan editér tarafindan stratejik
bir “secim ve eleme” islemine tabi tutuldu mu?

e []igerikte gegen tiim teknik detaylarin dogruluk kontrolli yapildi mi? (Tarih, fiyat, Griin
Ozellikleri, iddialar)
[ ] Gorsel, video, miizik veya alintilar icin telif / izin kontrolt tamamlandi mi?
[ 1 Marka tonu (Brand Voice) uyumlulugu denetlendi mi? (Tercih edilen Gslup ve
kelime listesi kontrol()

e []“Al Kokusu” taramasi yapildi mi? (Yapay zekanin sik¢a kullandigi jenerik kaliplar
ve klise cumleler temizlendi mi?)
[ 1 Daginikhi@r 6nlemek adina icerikte "Tek Mesaj + Tek Net CTA" kurali saglandi mi?
[ 1 Yayin sonrasinda organik verimi dlgimlemek adina gerekli takip etiketleri (UTM
veya ilgili metrik araclar) planlandi mi?



B) Problem --> Kok Neden --> Cozim Matrisi

Problem

igerikler tekdiize/ayni
goriiniiyor

igerikte hatali/haliisinasyon
bilgi var

Telif ve yasal hak riski
olugsmasi

Marka tonunun siirekli
kaymasi

Kok Neden

Tek bir jenerik prompt
kullaniimasi ve tek tip
tonlama alinmasi

Al giktilarinin herhangi bir
editoryal dogrulamadan
gegmemesi

Gorsel ve asset
secgimlerinin rastgele
kaynaklardan yapilmasi

Net bir "Brand Voice"
(Marka Sesi) direktifinin
olmamasi

Co6zum

Al'dan ¢oklu varyasyon alma + insan
editér dokunusu + markaya 6zgl gercek
detaylar ekleme

Yayindan once zorunlu dogruluk kontrol
adimi + guvenilir kaynak notlarinin
eklenmesi

Lisansli stok veri tabanlarinin kullanimi +
resmi izin ve telif kayitlarinin tutulmasi

Sabit yasakli/tercih edilen kelime listesi +
editérin nihai onay mekanizmasi

HIiBRIT iCERIK URETIM AKISI (Al + insan)
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Hedef: Hizli ama Giivenli Uretim




Al taslak lretiminden insan editoryal final ¢iktisina uzanan hibrit is akigi ve
kreatif onay mekanizmalari semasi

C) 14 Gunluk Sprint Plan1 (Workflow Entegrasyonu)

Giin 1: Brand voice (marka sesi) checklist'inin ve igeriklerde asla kullaniimayacak
yasakli/tercih edilen kelime listesinin ¢ikariimasi.

Giin 2: Sistem genelinde kullanilacak standart Al brief sablonunun olusturulmasi
(Persona, KPI, format ve tonlama kurallari).

Giin 3: Al yardimiyla 20 ham fikir Gretilmesi --> Aralarindan en iyi 10 fikrin segilmesi
--> Sosyal medya i¢in 4 ana igerik serisinin baslatiimasi.

Giin 4: Dikkat ¢ekici girisler ve donlsum butonlari i¢in "Caption Kalip Bankasi" (Hook
& CTA kutlphanesi) olusturulmasi.

Giin 5: Video igerikler icin standart Reels storyboard sablonunun tasarlanmasi.

Giin 6: Coklu kaydirmali gorseller igin standart Carousel storyboard sablonunun
hazirlanmasi.

Gilin 7: Maksimum 5 dakika surecek pratik "Yayin Oncesi Risk Kontrol" rutininin ekip
genelinde devreye alinmasi.

Giin 8: Telif hakki, lisans ve marka izin streglerinin depolanacagi merkezi klasér
yapisinin kurulmasi.

Giin 9: Faaliyet gosterilen sektore 6zel, nis dinamikleri iceren detayl dogruluk kontrol
listesinin (Fact-checking) netlestiriimesi.

Giin 10: Yeni kurulan hibrit is akisi (Al + insan) kullanilarak 1 haftalik gergek sosyal
medya igerik Uretiminin tamamlanmasi.

Gilin 11: Surecin verimliligini izlemek igin KPI panelinin tasarlanmasi (Uretim hizi,
revizyon sureleri, hata oranlari).

Giin 12: 1. Optimizasyon Oturumu: Uretilen igeriklerdeki yapay zeka kaliplarini
ayiklama ve "Al kokusu" temizleme galismasi.

Giin 13: 2. Optimizasyon Oturumu: Dénisim oranlarini artirmak amaciyla tim
CTA (Harekete Gegirici Mesaj) yapilarinin standardizasyonu.

Giin 14: Sprint Retrospective (Degerlendirme) toplantisinin yapilmasi ve bir sonraki
dénemin icerik backlog listesinin planlanmasi.

D) Oncesi/Sonrasi KPI Takip Tablosu

Metrik / KPI Once (Klasik =~ Sonra (Hibrit Olgiim ve

Uretim Hizi (Haftalik

Siireg) Al Siireci) Dogrulama Yontemi

Zaman takip / Proje

icerik Adedi) yonetim araci

Revizyon Sireleri /

Editor paneli

Sayisi feedback loglari



Hatali/Revize Edilen
Yayin Orani

Etkilesim Verimliligi
(DM / CTR)

Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

Yayin sonrasi change
log verileri

Sosyal medya analitik
panelleri

Ekibe 6zel tasarlanmis Girdi/Brief Saglama Sablonu (Al Brief Template)
Marka itibarini koruyan kurumsal Brand Voice (Marka Sesi) S6zIUgU
Donltsum ve etkilesim odaklh Hook + CTA Kalip Bankasi kilavuzu

Multimedya igerikler icin hazir Reels & Carousel Storyboard Sablonlari
Yayindan 6nce son barikat iglevi géren 5 Dakikalik Risk Kontrol Checklist'i
Sirec¢ optimizasyonu icin standart Sprint Retrospektif Degerlendirme Sablonu
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