Al + Insan Hibrit Backlink Siireci Checklist’ini

Indir — SEO / Hybrid Workflow (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, yapay zekanin (Al) ham veri igsleme, blyUk Ol¢ekli kimeleme ve
on siniflandirma hizini, insanin sektorel baglam, marka itibari ve kalite kontrol filtresiyle
harmanlayan kurumsal bir operasyon rehberidir. Temel amag; yapay zekanin sundugu

operasyonel dlgeklenebilirlik ve hiz avantajlarindan sonuna kadar yararlanirken, modelin
"baglam koérlugi" nedeniyle gézden kacirabilecedi spam, PBN veya alakasiz mecra risklerini
tamamen sifirlamak ve yuksek yanit oranli, tamamen glvenli bir outreach (iletisim) kuyrugu

kurgulamaktir.

Kim Kullanir?: Backlink hacmi yuksek, rekabetgi otel, turizm destinasyonlari ve B2B
projelerini yéneten dijital pazarlama ajanslari, performans pazarlama uzmanlari ve in-house

kidemli SEO ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Kritik Adim)

1.

2.

Verileri Tek Format altinda Birlestirin ve Siniflandirin: Ahrefs, Semrush veya Moz
gibi sektorel analiz platformlarindan cektiginiz tim potansiyel backlink kaynak
listelerini (prospect list) standart bir veri tabaninda (Domain, URL, Anchor Text, Hedef
URL, Tarih) birlestirin. Bu ham havuzu Al modelinize besleyerek tir, icerik temasi ve
ilk algoritmik risk puani bazinda 6n siniflandirmaya tabi tutun.

Al Skorunu Ayrigtirin ve %10-20 Manuel Ornekleme Uygulayin: Yapay zekanin
atadig1 A/B/C oncelik skorlarini inceleyin. Modelin jenerik otorite metriklerine kanip
alakasiz veya kalitesiz siteleri yukari gikarma riskine karsi, her bir gruptan rastgele
secilen %10 ila %20 oranindaki veriyi kidemli bir SEO uzmaninin géziyle manuel
olarak test edin ve dogruluk payini tescilleyin.

14 Gunluk Sprintle Baslatin ve Formiil Agirliklarini Revize Edin: Tasarlanan bu
hibrit is akisini iki haftalik bir takvime baglayarak ilk 50 nitelikli firsat Gzerinde canl
outreach testlerini baglatin. Gelen yayinci yanit oranlarina, talep edilen editoryal
sartlara ve kazanilan baglantilarin kalitesine gore Al skorlama mantigindaki kriter
agirliklarini her ay dizenli olarak optimize edin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Stratejik Prospect Tanimlama Karti & 2) Kurumsal Zaman Cizelgesi Matrix

Proje yonetim araglariniza (Jira, Asana, Monday) veya operasyon takip dokiimanlariniza
entegre etmek Uzere asagidaki blok yapisini dogrudan kopyalayabilirsiniz:

Plaintext
[incelenen Potansiyel Alan Adi] :

[Al On Siniflandirma ve Tir{i] : [ ] PR/Haber [] Nis Blog [] Sektérel Rehber []
Partner/Dizin
[Al Kalite & Oncelik Skoru] :[]A Sinifi (Akut) [] B Sinifi (inceleme) [] C Sinifi (Risk/Red)



[Manuel Uzman Kontrol Durumu] : [ ] Ornekleme Onaylandi [] Baglam Digi (Elendi) []
Kara Liste
[Eslesen Hedef URL & Hook] : Landing Page: / Kanca Teklifi:

m 14 GUNLUK HiBRIT WORKFLOW & OUTREACH SPRINT PLANI

e L—» Giin 1-2: Farkli SEO araglarindan gelen tiim harici veri setlerini indirmek,
temizlemek ve tek bir standart veri yapisinda birlestirmek:

e L—p» Giin 3—4: Al prompt mimarisini tetikleyerek ham listeyi mecra tiir(i, sektérel
icerik temasi ve algoritmik risk kodlarina gére siniflandirmak:

e L—p Giin 5: Yapay zeka cikti kalitesini 6lcmek adina her kalite grubundan (A/B/C)
rastgele secilen %10-20 oranindaki veride manuel uzman kontrolt uygulamak:

e L—» Giin 6-7: Uzman kontrollerinden elde edilen geri bildirimler dogrultusunda Al
matematiksel skorlama formullindeki kriter agirliklarini (alaka/itibar) revize etmek:

e L—p Giin 8-10: Skorlamasi kesinlesen ve manuel onaydan gecen ilk 20 éncelikli
mecra igin dzellestiriimis hook metinlerini hazirlayip ilk outreach dalgasini baglatmak:

e L—» Giin 11-12: ik dalga iletisim siireclerinden elde edilen geri déniisleri, yayinci
yanit kalitesini ve olumsuz yanit nedenlerini analiz edip sisteme islemek:

e L—» Giin 13-14: Gergek zamanl performans ciktilarina gére ana prospect
kuyrugunu tamamen guncellemek ve sonraki 14 glnlik Sprint-2 operasyon
backlog'unu kilitlemek:

3) Olgiim & Onceliklendirme Checklist'i & 4) i¢ Teknik Denetim Kart

Hata payini sifirlamak amaciyla operasyonel adimlari gapraz kontrol (cross-check)
slizgecinden gegcirerek isaretleyin:

A) Olgiim & Onceliklendirme Sinyalleri:

e [] Farkh platformlardan (Ahrefs, Semrush, Moz vb.) toplanan tim potansiyel link
verileri domain, kaynak URL, anchor text, hedef URL ve tespit tarihi alanlariyla tek bir
ortak sablonda birlestirildi mi?

e [] Entegre Al siniflandirma algoritmasi c¢alistirilarak her bir satir igin yayin turd, igerik
temasi ve ilk risk kodu notu hatasiz sekilde Uretildi mi?

e [] Yapay zekanin her bir adaya neden A, B veya C seviyesinde dncelik skoru
verdigine dair rasyonel gerekgeleri ve parametre esikleri veri tabanina islendi mi?

e [] Al modelinin marka kimligine veya sektorel nise olan korlugunu test etmek tUzere
veri havuzunun buyudkligine uygun zorunlu manuel érnekleme ylzdesi belirlendi mi?
(Belirlenen Oran: % )

e [] Sektorel olarak uyumsuz, manipulatif veya spam kaliplara sahip oldugu saptanan
tim "Riskli Kimeler" ana iletisim listesinden izole edilerek ayri bir uzman inceleme
kuyruguna alindi mi?



[ 1 Dogrulanmis her potansiyel firsat satirina, sitenizde destekleyecegi en dogru
stratejik Hedef URL ve iletisimde kullanilacak fayda odakli kanca (hook) metni atandi
mi?

[ 1 Aktif outreach kuyrugu ve gunlik génderim planlamasi; operasyon ekibinin manuel
Ozellestirme kapasitesine ve e-posta sunucu limitlerine gére dengeli sekilde delege
edildi mi?

[ ] Kampanyanin teknik ve finansal ROI gelisimini izliemek amaciyla 30, 60 ve 90
gunlik periyotlari kapsayan merkezi KPI raporlama sablonu kilitlendi mi?

B) i¢ Teknik Kok Neden Denetimi:

Sinyal & Teknik Denetim Ozet Notu:

[ 1 Yakin tarinte Deploy / URL Yapi Degisimi Var mi?

[ ] robots.txt / Sitemap / Canonical Kurallari Degisti mi?

[ 1 Sunucuda 404 / 5xx Hata Kodlarinda Sigrama Var mi?

[ 1 Es Zamanli Resmi Bir Google Algoritma Gincellemesi Var mi?
[ ] Sitede Yanlislikla Noindex / Nooverride Atamasi Yapildi mi?

5) Matematiksel Onceliklendirme & Agirlikli Firsat Skorlamasi

Al tarafindan Uretilen aday havuzunun dogrulugunu denetlemek ve outreach énceligini
tamamen rasyonel verilere dayandirmak igin asagidaki agirlikli formuli igletin:

Her bir parametreyi 0 (En Dislik) ile 10 (En Yiuksek) arasinda puanlayin.

A Sinifi Firsat (7.5 - 10 Puan): Akut iletisim Hatti. Manuel kontrole gerek kalmadan
dogrudan 6zellestirilmis hook atamasina ve gunliuk outreach kuyruguna génderilir.
B Sinifi Firsat (5.0 - 7.4 Puan): ikincil Dalga Kontrolii. En az %20 oraninda uzman
denetiminden ge¢meli, mecra dili incelenerek sablon kaliplari esnetilmelidir.

C Sinifi Firsat (< 5.0 Puan): Riskli Alan / Dogrudan Eleme. Manuel inceleme
notlarinda spam riski dogrulandiysa dogrudan kara listeye alinir.

6) Problem — Koék Neden — C6zim Tablosu

Uygulanan Gergek Zamanl Midahale Kayitlari:

Problem Kok Neden Coziim

Biyik veri havuzunda Manuel prospect filtreleme Al modelleri ile mecra tlrl ve tema bazl

eleme tikanikhgi adimlarinin operasyonel hizi on siniflandirma otomasyonu
baltalamasi, zaman kaybi

Al modelinin alakasiz Yapay zekanin sektorel baglam, | Her veri kimesinden zorunlu %10-20

hedefleri se¢gmesi marka itibari ve nis oraninda kidemli uzman manuel
hassasiyetinde korlik yasamasi | érnekleme adimi




Spam/Zararh link Toplu link alimlarinda veya bot
sizintilarn Onerilerinde riskli aglarin (PBN)
g6zden kagmasi

Riskli kimeler algoritmasi kurarak
supheli domainleri ayri bir inceleme
kuyruguna alma

Outreach déniigiim Gonderilen e-postalarda jenerik
oranlarinin ¢okmesi sablonlarin kullaniimasi ve
yanls sayfa eslesmeleri

Satir bazli Prospect Kartl standardi,
zorunlu hook tasarimi ve hub/silo hedef
URL eslemesi

7) Oncesi / Sonrasi KPI Takip Tablosu (30 Giinliik Degisim)

Uygulanan Gergek Zamanli Midahale Kayitlari:

Kritik Operasyonel KPI Seti

Siire¢ Oncesi

Sonra (30. Giin

Giincel Durum / llerleme

Durum Hedefi) Notu
Prospect Eleme & Analiz Suresi | TBD %60 Zaman
(Saat): Tasarrufu
Havuz i¢i A-Sinifi Firsat Orani TBD Yukselis Trendi
(%):
Outreach E-posta Yanit Orani TBD 2 Kat Artis Hedefi
(%):
Kazanilan Kaliteli Referans TBD Ayhk +%40 Verim
Domain (RD):
Kuyrukta Saptanan Riskli TBD %0 Tolerans

Kaynak Orani:

(Tam Filtre)

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Savunma Kurali)

1. Veri Standardizasyonundan Asla Odiin Vermeyin: Farkli SEO araclarindan gelen
sutun isimleri ve veri tipleri farklihk gosterir. Yapay zekaya veri yuklemeden 6nce tim
listeleri tek bir kurumsal excel sablonuna getirin. Alan adlarinin basinda https:// veya




www. kaliplarinin temizlenmis olmasi Al'in mukerrer (duplicate) kayitlari hatasiz
bulmasini saglar.

Ornekleme Agamasini Asla Atlamayin: Operasyonel yogunluk ne olursa olsun,
yapay zekanin Urettigi A ve B dncelikli listelerden en az %10'luk rastgele bir
orneklemi manuel olarak tarayip siteleri bizzat ziyaret edin. Al, teknik metrikleri (DA,
DR, Trafik) yuksek olan bir kumar veya spam igerikli siteyi baglami tam ¢b6zemedigi
icin listeye sizdirabilir; bunu yakalayacak olan insan gézuddr.

Al'l Sektorel Prompt Setleriyle Egitin: Modeli jenerik komutlarla ¢caligtirmayin.
Otelcilik ve B2B dikeyindeki hassasiyetlerinizi ("Sadece gergek turizm deneyimi
sunan bloglar, yerel etkinlik rehberleri ve otoriter kurumsal seyahat sitelerini yukari
tasi; footer link satanlari ele") sisteme net kurallarla 6gretin ve skor gerekgelerini bu
kurallara gore isteyin.

Gunluk Kapasite Yonetimine Dikkat Edin: Al dakikalar icinde size 1000 adet onayh
outreach firsati Gretebilir. Ancak ekiplerin bu mecralara ayni gin iginde botlarla
e-posta basmasi alan adi itibarinizi bitirir. Kuyrugu, uzmanlarin giinde en fazla 20-25
maili tamamen kigisellestirip (hook kullanarak) atabilecedi sekilde zamana yayin.
Doniisiim Verilerini Al Formiiliine Geri Besleyin (Feedback Loop): Ay sonunda
outreach kampanyasindan elde ettiginiz sonuclari analiz edin. Hangi igerik
temalarindan ve mecra tirlerinden en hizl ve kaliteli déntsimi aldiysaniz,
matematiksel skorlama formullindeki o kriterin agirhgini (érn: Alaka katsayisini
0.4'ten 0.6'ya) yukselterek sistemi proaktif olarak kusursuzlastirin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Yiksek sezonda otel projemiz i¢in hizli baglanti kaynagi bulmak
uzere 3000 satirlik devasa bir rakip backlink verisi indirildi. Manuel eleme yapilmasi
durumunda ekibin 3 haftasini alacak bu veri havuzu hibrit stirece tabi tutuldu.

Teknik Kok Neden Analizi: Sitede teknik bir tarama engeli bulunmuyor; problem
tamamen buyuk 6lgekli veriyi zamaninda igleyip aksiyona ¢evirememe darbogaziydi.
Matematiksel Yonetim Sinifi: Al siniflandirma motoru 3000 satiri 10 dakika iginde
tarayarak tur ve temalarina ayirdi; 450 adet A-Oncelikli firsat belirledi. Yapilan %15'lik
manuel uzman orneklemesinde yapay zekanin 12 adet spam siteyi listeye sizdirdigi
saptandi; formadl agirliklari ve negatif risk katsayilari proaktif olarak giincellenerek risk
orani %0'a ¢ekildi.

90 Giinliik Yonetim Ciktisi: Giin 0'da temizlenen harika outreach kuyrugu
operasyon ekiplerine teslim edildi. Gln 30 raporunda, potansiyel kaynak belirleme ve
eleme surelerinin %65 oraninda azaldigi; tasarlanan 6zel kancalar (hook) sayesinde
e-posta yanit oranlarinin %18'den %39'a firladig1 ve hedef turizm hub landing page
organik rezervasyon cirolarina dogrudan %26 pozitif katma degder saglandigi
tescillendi.

Deliverables (Teslim Edilecek Kurumsal Ciktilar)

Prospect Skor Tablosu (A/B/C): Yapay zeka tarafindan 6n elenmesi yapiimis,
rasyonel kriter formillne gore siralanmis dinamik ana kaynak havuzu veri dokimani.
Risk Listesi + inceleme Notlari: Giivenlik ve spam filtrelerine takilan, operasyon
ekiplerinin kesinlikle uzak durmasi gereken merkezi kara liste paneli.



Outreach Kuyrugu + Takip Takvimi: Uzman onayindan gecen, ilgili hedef landing
page baglantilari ve 6zellestiriimis fayda kancalariyla donatiimig aktif iletisim yonetim
hatt.

30 Giinliik KPI Raporu + Revizyon Notu: Sahadan gelen gergek zamanli yanit ve
link kalitesi verileri dogrultusunda Al istemlerini (prompt) optimize eden aylik stratejik
rapor giktisl.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[1 TUm harici analiz araglarindan gelen ham prospect veri setleri alan
standardizasyonu (Domain, URL, Anchor, Hedef URL) sagdlanarak tek dokiimanda
birlestirildi mi?

[ 1Al siniflandirma istemleri ¢alistirilarak mecra tird, sektérel igerik temasi ve
algoritmik risk kodlari veri tabanina basariyla yazdirildi mi?

[ 1 Yapay zekanin kalite siniflandirma kararlarindaki hata payini sifirlamak tzere, her
gruptan belirlenen oranda (%10-20) uzman manuel 6érnekleme testi uygulandi mi?
[ ] Manuel kontrolden elde edilen geri bildirimler dogrultusunda, modelin baglam
kérligunl azaltacak matematiksel skor agirliklari ve risk katsayilari optimize edildi
mi?

[ 1 Onaylanan her stratejik mecra satirina, sitenin organik mimarisini besleyecek en
dogru Hedef URL (Hub/Silo) ve iletisim maillerinde dénlsumu tetikleyecek fayda
odakl kanca (hook) metni eksiksiz islendi mi?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

HiBRIT WORKFLOW: RiSK & KARAR

—

"Ham link dokimlerinin sisteme aktariimasindan Al 6n siniflandirmasina, ardindan %10-20
uzman manuel érnekleme filtresinden gecgerek yiksek dénisimlu, tertemiz ve glvenli bir
outreach kuyruguna déntdsmesini saglayan hibrit operasyonel is akisi semasi."



—
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"Outreach ve icerik ekiplerinin gunluk operasyonlarinda hata payini sifilamak amaciyla
kurgulanan; Al skor gerekgelerini, insan dogrulanma onay muhrunu, risk inceleme notlarini
ve hedef URL/hook eslegsmelerini gosteren Teknik Cikti Karti."



