Al + insan Kontrollii Bid & Budget Planlama
Sablonu — SMM / Al Optimisation (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, reklam platformlarinin yapay zeka tabanli teklif (bid) ve bitce
Onerilerini koru korune "otomatik uygula" refleksinden ¢ikarip; net hedefler, koruyucu sinirlar
(guardrails) ve haftalik kontrol noktalariyla stratejik bir yonetisim altina almak igin
hazirlanmistir. Amag; otel ve B2B hesaplarinda algoritmanin "Ogrenme Asamasi" (Learning
Phase) dalgalanmalarini dikkate alarak kararlar vermek, butge sapmalarini yasal sinirlar
icinde tutmak ve nihai kalite metriklerini (SQL/Toplanti) dogrudan performans raporuna
bagdlamaktir.

Kim Kullanir?: Reklam harcamalarini yapay zeka entegrasyonu ile optimize eden ylksek
bitceli otel gruplari, e-ticaret benzeri yapilar ve ajans ya da kurum igi (in-house) operasyon
yuriten B2B performans pazarlama ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Kampanyanin finansal givenligini saglamak adina hedef KPI koridorunu, kabul
edilebilir maliyet araliklarini ve "dur—stabilize et" kurallarini sablona igleyin.

2. Reklam yonetiminde yapay zekanin insiyatifine birakilacak teknik alanlar ile kontrolin
kesinlikle insanda kalacadi stratejik karar noktalarini haritalandirin.

3. 14 gunlik test sprinti ve haftalik denetim ritmine sadik kalarak sistemi ¢alistirin;
algoritmanin verdigi tepkileri ve dgrenimleri kurumsal kitiiphaneye kaydedin.

TEMPLATE — Guardrail ve Kontrol Plani (Kopyala—Doldur)

1) Kampanya Baglami ve Sinyal Altyapisi

e is Modeli/ Sektor: [ ] Otel / Turizm | [ ] B2B / SaaS / Kurumsal Hizmet | [ ] E-ticaret
Benzeri Dogrudan Dénusum

e Kampanya Ana Hedefi: [ ] Potansiyel Misteri Edinimi (Lead) | [ ] Dogrudan
Rezervasyon | [ | Paket/Hizmet Satisi

e Ana Donusum Olayi (Conversion Event): [ | Lead Form Onayi | [ ] Rezervasyon
Tamamlama (Purchase) | [ ] Satis (Purchase)

e Sinyal Altyapisi Dogrulamasi: [ | Meta Pixel Aktif | [ ] Sunucu CAPI Entegre | [ ] Veri
Tekillestirme (Deduplication) %100 Hazir

2) Al ve insan Arasindaki Stratejik Karar Haritasi
Algoritmanin sinirlarini netlestirmek igin sorumluluk alanlarini asagidaki gibi Kilitleyin:

e Yapay Zekanin Yonetimine Birakilan Alanlar (Al'de):

o [] Reklam Yerlesimleri (Advantage+ Placements / Coklu Kanal Dagilimi)

o [] Reklam Setleri Arasi Anlik Biitge Dagilimi (CBO / Advantage Campaign

Budget)

o []En Uygun Teslimat ve Acik Artirma Optimizasyonu (Delivery Optimisation)
¢ insan Sorumlulugunda ve Denetiminde Kalan Alanlar (insanda):

o [] Hedef KPI ve Maksimum Edinme Basina Maliyet (CPA) Sinirlari

o []One Cikarilacak Teklif, Kampanya Konsepti ve Dénemsel Uriin Onceligi

o []Hedef Pazar Dagihmi, Cografi Strateji ve Dil Segimleri



o []Kurumsal Marka Guavenligi Sinirlari, KVKK Uyumu ve Kreatif Cizgisi

3) Guardrail Seti — Koruyucu Giivenlik Sinirlari

Yapay zekanin kontrolstiz haris butcge tliketimini engellemek igin finansal ve
operasyonel bariyerleri belirleyin:

o Giinliik Maksimum Biit¢ce Siniri: TL/USD/EUR
o Haftalik Maksimum Harcama Siniri: TL/USD/
EUR

o Kabul Edilebilir CPA (Edinme Basina Maliyet) Koridoru: Alt Sinir:
$\leftrightarrow$ Ust Sinir:

o Kabul Edilebilir ROAS (Reklam Getirisi) Koridoru: Alt Limit:
$\leftrightarrow$ Hedef Limit:

o Maksimum Frekans (Frequency) Esigi: Yeniden pazarlama (remarketing)
setlerinde reklam yorgunlugunu 6nlemek adina 7 gunluk maksimum siklik
limiti: _ (Varsayim: Algoritmanin ayni sicak kitleye agsiri reklam gdstererek
CPM maliyetlerini sisirmesini 6nlemek).

o B2B Niteligi ve Kalite Esigi: Satisa Uygun Musteri (SQL) / Randevu ve

Toplanti Dénusum Orani Alt Sinirt: % (Varsayim: Yapay zekanin ucuz
ama kalitesiz lead getirmesi durumunda miidahale edebilmek amaciyla
eklenmisgtir).

4) Algoritma Ogrenme Disiplini Kurallar

[ 1 Buyuk Midahale Siniri: Reklam setlerini surekli basa dondiren radikal
degisikliklerin (hedef kitle, bltce, ana kreatif degisimi) sayisi haftada en fazla
defa ile sinirlandirilacaktir (Varsayim: Algoritmanin kalici olarak "Ogrenme
Asamasinda" kalip performans dalgalanmasi yaratmasini engellemek).

[ ] Kademeli Biit¢ce Artis Kurali: Basarili giden kampanyalarda bitce, yapay zekayi

uyandirmayacak sekilde tek seferde maksimum % oraninda kademeli olarak
artinlacaktir (Varsayim: Ani blitge artislarinin birim maliyet dengesini bozmasini
engellemek).

. Onemli Sistem Notu: Unutmayin, kampanya ayarlarinda yapilan her major
degisiklik algoritmik 6grenme surecini tetikler veya sifirlar; bu nedenle midahaleler
toplu ve takvimli yapiimalidir.

5) Haftalik Operasyonel Kontrol Noktalari Ritmi

PAZARTESI | Trend ve Finansal Sapma Analizi:

Hafta sonu gergeklesen harcamalar incelenir. Ortalama CPA ve ROAS degerlerinin
belirlenen "KPI Koridoru" iginde kalip kalmadigi kontrol edilerek genel trend yonu
saptanir.

CARSAMBA | Kreatif Asinma ve Frekans Denetimi:

Reklam setlerinin siklik (frequency) metrikleri kontrol edili. CPM tirmanigi veya CTR
distsu gosteren, yaratici yorgunluga (creative fatigue) ugramis kreatifler havuzdaki
varyantlarla degigtirilir.

CUMA | Biitge Pacing ve Doniisiim Kalite Kontrolii:

Haftalik butce tiketim hizi (pacing) analiz edilir. B2B kampanyalarinda toplanan
lead'lerin satis ekiplerindeki SQL ve toplanti randevu oranlari (meeting rate), otel
kampanyalarinda ise rezervasyon nitelikleri denetlenerek yapay zekanin getirdigi



kitlenin kalitesi dogrulanir (Varsayim: Hafta kapanmadan énce blitce tiiketimini ve
niteliksiz veri kagaklarini optimize etmek).

6) Karar ve Optimizasyon Gunliigti (Log Book)

Bu alan, algoritmanin 6nerileriyle yapilan manuel miidahalelerin sonuglarini arsiviemek igin
kullantlir:

e Platform / Al Tarafindan Verilen Oneri:

e Oneri Hesapta Uygulandi mi?: [ | Evet | [ ] Hayir
e Uygulama veya Reddedilme Gerekgesi (Tek Cumle):

e Uygulama Sonrasi Performans Ciktisi (7-14 Gunluk Takip):

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Yapay Zekanin Hareket Alanini Sinirlayan Tek Sayfalik Sektérel Guardrail Dokimani

e Ekiplerin Midahale Zamanlarini Dizenleyen Standart Haftalik Kontrol Ritmi Takvimi

e Reklam Hesabinin Hafizasini Olusturan Ogrenim Kitliphanesi (Kazanan Kural +
Kreatif Logu)
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[Checklist / Framework Card]

Performans pazarlama mdidlirleri, ajans direktérleri ve in-house biyiime
ekiplerinin otomasyon kampanyalarini yénetirken kullanacagi; Al karar
sinirlarinin ¢izilmesi, ginliik ve haftalik maksimum bditge guardrail Kilitleri, kabul



edilebilir CPA/ROAS koridor alanlari, haftalik majér degigiklik limitleri ve B2B
SQL kalite esik dogrulamasi maddelerini iceren kare formatli stratejik Al
yOnetisim framework denetim kart tasarimi
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[KPI Card]

Yapay zekanin blitgce harcama egilimleri ile hesap performans trendlerini
izlemek igin tasarlanmisg; yesil renkli glivenli bélge bantlariyla sinirlandiriimig
hedef CPA koridor ¢izgisini, bu koridor i¢indeki anlik maliyet dalgalanmalarini,
blitce harcama hizini (pacing) ve arka planda calisan haftalik operasyonel
kontrol giinlerini (Pazartesi-Carsamba-Cuma) matris formatinda sunan, modern
kare formatli performans ve trend izleme gbsterge panel tasarimi



	Nasıl Kullanılır? 
	TEMPLATE — Guardrail ve Kontrol Planı (Kopyala–Doldur) 
	1) Kampanya Bağlamı ve Sinyal Altyapısı 
	2) AI ve İnsan Arasındaki Stratejik Karar Haritası 
	3) Guardrail Seti — Koruyucu Güvenlik Sınırları 
	4) Algoritma Öğrenme Disiplini Kuralları 

	5) Haftalık Operasyonel Kontrol Noktaları Ritmi 
	6) Karar ve Optimizasyon Günlüğü (Log Book) 

	Deliverables (Teslim Edilecek Çıktılar) 

