Al + insan Sosyal Medya Analiz Akisi & Insight
Checklist — SMM / Analyst-in-the-Loop (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, yapay zeka tarafindan dretilen analitik icg6ri ve veri kartlarini
operasyonel bir "hizlandirici" olarak konumlandirirken; veri kalitesini ve stratejik karar
dogrulugunu insan denetimiyle koruyan analyst-in-the-loop is akisini standartlastirir. Al
algoritmalarinin tespit ettigi anomalilerden hangilerinin gergek birer aksiyona veya bltce
kararina donusecegini belirlemek adina; tarin/kampanya/sezon kontrollerini, teknik élgiim
dogrulamalarini ve gapraz kaynak karsilastirmalarini zorunlu kilar. Ardindan, onaylanan
icgorileri 14 gunlik sistematik bir test ve iyilestirme sprintine baglar.

Kim Kullanir?: Blyulk veri hacmine sahip otel gruplari, performans pazarlama ajanslari ve
veri odakli calisan B2B SMM ile performans analistleri.

Nasil Kullanihir?

1. Yapay zeka analitik motorunun haftalik bazda urettigi anomali, egilim ve 6zet i¢cgoéri
kartlarini merkezi bir "inbox" havuzunda toplayin.

2. Tasarlanan dogrulama kontrol listesini (checklist) isleterek sinyalleri teknik dlgiim,
aktif kampanya takvimleri ve sezonsallik (seasonality) slizgeclerinden gegirip
filtreleyin.

3. Filtreleme sonrasinda elinizde kalan en kritik 3—5 gergek icgdruyi test backlog'una
donustlrerek 14 glnlik recoveryl/iyilestirme sprint plani dahilinde sahada test edin.

ANALYST-IN-THE-LOOP — Dogrulama & Sprint Sablonu
(Kopyala—Doldur)

A) Olgiim & Onceliklendirme Kontrol Listesi (Checklist)

Yapay zeka modellerinden gelen ham i¢gériilerin operasyonel dogrulugunu ve ise etkisini
puanlayin:

e [] Metrik Tespiti: Tespit edilen anomali veya i¢gdri tam olarak hangi ana performans
gostergesi (KPI) Gzerinde? (L1 Reach / [0 CTR / [ Conversion / [1 Sentiment)

e []Zaman & Kampanya Uyumu: Bulgulara kaynaklik eden tarih araligi ve ilgili
kampanyalarin o dénemdeki canli/aktif olma durumlari manuel olarak kontrol edildi
mi?

e [] Sezonsallik Baglami: Yasanan veri dalgalanmasi, mevcut sezon fazi
(yuksek/dluglk sezon) veya gecmis yilin ayni dénemiyle (YoY) karsilastirilarak
baglamsal olarak dogrulandi mi?

e [] Teknik Olgiim Dogrulamasi: Analize konu olan veri kiimesinin altyapisi (UTM
kurgusu, GA4 6zel etkinlikleri, reklam paneli kanal mapping ayarlari) hatasiz ¢aligiyor
mu?

e [] Capraz Kaynak Kontrolii: Bulgular ikinci bir veri kaynagi ile dogrulanip mutabik
kalindi mi? (L] GA4 vs [ Reklam Paneli / Meta-Google Analytics vs [] Dahili Bl
Sistemleri)

e []Is Etkisi Seviyesi: icgoriiniin ticari hedeflere ve is KPI'larina dokunma derecesi
nedir? (L1 Disuk / [ Orta / [ Yiksek)



e []Aksiyon Tiirii Siniflandirmasi: icgériiniin tetikleyecegi operasyonel miidahale
alani secildi mi?
(T Kreatif Revizyonu / 1 Hedefleme Optimizasyonu / [ Landing Page Diizenlemesi
/O Olgiim Kodu Diizeltmesi /] CRM ve Saha Operasyonu)

B) Insight (Problem) —Olasi Kok Neden —C6zium / Test Matrisi
Al tarafindan yakalanan anomalilerin kbk nedenlerini insan mantigiyla analiz edin ve test
senaryosunu kurun:

Insight Olasi Kok Coziim / Test

(Problem) Neden

(image_ee8686.

png)

CTR dustu Kreatif 2 yeni hook varyanti + teklif (offer) metninin
yorgunlugu netlestiriimesi

Conversion Event/form GA4 event dogrulamasi + form surtiinmesi

diistii sorunu (friction) kontrol

Reach diistii Yayin ritmi/format =~ Format dagihminin dizeltiimesi + icerik pillar

yapisinin revizyonu

C) 14 Giinliik Test & lyilestirme Sprint Plani
Dogrulanan stratejik icgériileri iki haftalik bir siire zarfinda sahada test etme ve kalicilastirma
sureci:

e Giin 1-2: Insight Inbox —Dogrulama — Onceliklendirme
o Haftalik Al icgdru havuzu taranir, checklist igletilerek hatali sinyaller ayiklanir
ve en ylksek etkiye sahip ilk 3 icgori (Top 3) segilir.
e Giin 3-4: Hipotez Olusturma & Test Tasarimi
o Segcilen her bulgu igin bir "Eger... Yaparsak... Nedeniyle... Olur" hipotezi
kurulur. Test edilecek kreatif varyasyonlari veya landing page degisiklikleri
tasarlanir.
e Gin 5-7: Canliya Alma & Uygulama
o Hazirlanan yeni reklam 6geleri, kitleler veya teknik duzeltmeler mecrada
yayina alinir. ilk andan itibaren UTM ve GA4 event izleme kodlarinin
dogrulugu canl test edilir.
e Giin 8-10: Ara Degerlendirme & iterasyon



o Testin ilk evre verileri incelenir; butce israfi veya anomali sonimlenmesi var
ise ufak optimizasyonlar ve ara iterasyonlar gercgeklestirilir.
e Giin 11-12: Sonu¢ Okuma & Ogrenim Yazimi
o Test sureci tamamlanarak veriler nihai olarak analiz edilir. Varyasyonlarin
basari durumu raporlanir ve geleceg@e isik tutacak kurumsal 6grenimler
kaleme alinir.
e Giin 13—14: Playbook Giincelleme & Yeni Sprint Backlog'u
o Basarili olan test ¢iktilari ana pazarlama kilavuzuna (playbook) birer guardrail
(kural) olarak eklenir. Bir sonraki sprint igin Al inbox havuzundan yeni adaylar
secilir.

D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

Uygulanan analitik testlerin ve iyilestirme adimlarinin performans lizerindeki dogrudan
etkisini élgtimleyin:

KPI Onc Sonr  Not
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CTR % %

Engaged Sessions

Conversion Rate % %

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Algoritmik Anomalileri Filtreleyen 1 Sayfalik Haftalik Al Insight Inbox Raporu
Yaniltici Sinyalleri Ayiklayan ve Kalan 3 Stratejik icgériiyli Metrikleyen Dogrulama
Raporu

e ki Haftalik Deney Ciktilarini Sunan 14 Giinliik Test Sonuglari + Ogrenimler
Dokumani



o Gelecekte Ayni Hatalarin Tekrarlanmasini Engelleyen Guncellenmig Guardrail
Dokumani

1. Al GIRDISI - 2. ANALIST FILTRESI |-~ 3.i$ AKSIYONU
(Otomatik Sinyaller) (Insan Dogrulamasi) - (Stratejik Karar)
Ozetler ) Baglam Kontroll > Test Tasarimi
Anomaliler ‘ Onceliklendirme Butce Kaydirma
Trendler | Hipotez Kurma Sireg lyilestirme

Spike'lar | g Gurulti Eleme Playbook Glincelleme

MODELI AKISI
MASKETSRAKISI

[Diagram]

Sol taraftan saga dogru akan, modern bir teknoloji sirketi is akigi diyagrami. En
solda veri bulutundan beslenen "Al Analitik Motoru" ham i¢cgéri kartlarini
firlatiyor; orta alanda bu kartlar sirasiyla Teknik Olgljm, Zamanlama ve
Sezonsallik filtrelerinden olusan "Insan Analist Dogrulama Filtresi (Checklist)"
stizgecine giriyor; en sagda ise elenen verilerin "14 Ginlik Test Sprinti" ve
kurumsal "Playbook Giincelleme" dénglisiine basariyla aktarildigini gésteren
16:9 formatinda sematik kurumsal illlistrasyon tasarimi.



Al ICGORU GUVENLIK

CHECKLISTI

Q Kampanya/Sezon baglami kontrol edildi
€ Olgiim dogrulugu (UTM/Event) test edildi
Q Ikinci kaynakla (GA4/Panel) dogrulandi
Q Yanlis pozitifler (gurdiltl) elendi

@ is etkisine gore dnceliklendirildi

Q Aksiyon plani (test/fix) olusturuldu

%) DGTLFACE
[Checklist Card]

Analistlerin masadistii veya dijital galisma alanlarinda kullanabilecegi mat
antrasit zeminli infografik kart. Kart lizerinde "Metrik", "Zaman", "Sezon", "Teknik
Olgiim” ve "Capraz Kaynak" basliklari; yanlarinda ise doldurulmayi bekleyen
seffaf, minimalist onay kutulari ve her adimin kritik 5nem derecesini belirten
neon mavi-sari renk kodlu uyari sembolleri igeren 1:1 kare formatinda gik
kontrol listesi tasarimi.



Al ANOMALI SINYALLERI (Son 7 Gin)

ENGAGEMENT ORANI CTR DEGISIMI

-%22 -%18

(Kritik - %" (Sapma
Diisiis) Var)

CONVERSION TRENDI NEGATIF YORUM

+%15 Normal
(Pozitit ~ —#— Seviye
Spike) (Stabil)

Not: Tum sinyaller insan dogrulamasi gerektirir.

[KPI Card]

Yapay zekanin veri panellerinde (irettigi uyari ekranlarini andiran; (st kbsesinde
yanip sénen kirmizi bir anomali uyari 131g1 ikonu bulunan, orta yerinde veri
setindeki ani "CTR" ve "Conversion" diigliglerini keskin kirilimli grafik ¢izgileriyle
gésteren, hemen altinda analiste "Kreatif Yorgunlugu Riski / Event Dogrulama
Gereksizligi" seklinde aksiyon yénlendirmesi sunan 1:1 kare formatinda
dashboard widget mockup tasarimi.
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