Al Kreatif Brief ve Kontrol Listesi (v1.0)

Asset Amaci: Otellerin Al ile metin ve kreatif Gretimini hizlandirirken marka tonu ve politika
uyumunu korumasi i¢in hazirlanmistir. Google Ads’in otomatik varlik Gretim yeteneklerini,
icerik dogrulugunu vurgulayan zorunlu bir "insan onay katmani" ile disipline eder.

Kim Kullanir?: Otel Satis—Pazarlama Lideri, Ajans Performans Ekibi ve Kreatif/Prodiksiyon
Ekibi.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Briefleme: Konsept, pazar, teklif kosullari ve kesinlikle kullaniimayacak "yasakl
iddialar" listesini doldurun.

2. Uretim & QA: Al ile (iretilen 20-30 varyasyonu; marka tonu, vaat dogrulugu ve
"misleading claims" (yaniltici iddia) politikasina gore denetleyip final setleri segin.

3. Olgeklendirme: 14 giinliik test siireci sonunda KPI ve onaylanmama (disapproval)
sinyallerine goére basaril kreatifleri belirleyin.

Ol¢iim & Onceliklendirme Checklist’i

Brief & Al Uretim

e [] Tek Kaynak Gergek: Konsept, hedef pazar, teklif kosullari ve yasakli iddialar
listesi netlestirildi.

e []Varyasyon Seti: Al ile 20+ metin ve 6+ gorsel varyasyonu (lifestyle vs. gercek)
uretildi.

e [] Otomatik Varliklar: Sitelink ve callout gibi otomatik assetlerin etkisi planlandi.

insan Onay & Politika (Zorunlu)

e [] Ton & Vaat: Metinlerin otel marka diline ve kampanya kosullarina (iptal/6deme)
uygunlugu onaylandi.
[ 1 Policy QA: "Misrepresentation” (yanlis temsil) ve yaniltici vaat kontrolu yapildi.
[ ] Landing Uyumu: Reklamdaki vaadin inis sayfasinin ilk ekraninda yer aldigi
dogrulandi.



1. Brief (Tek Kaynak Gergek):
Konsept, Teklif, Yasakli iddia Listesi

2. Al Uretim (Varyasyon): Metin (20+)
& Gorsel (6+ Lifestyle) Taslak

O 3. insan Onayi (Zorunlu): Ton, Vaat

Dogrulugu, Policy/Brand Safety QA

O 4. Landing Uyumu: Reklam Vaadinin

|lk Ekranda Karsilanmas

O 5. Test & Olgek: 14 Giin Sprint,
CPA/Disapproval izleme

“Al kreatif brief ve kontrol listesi: Otel reklam liretim standartlari 6zeti.”

Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Problem Kok Neden Gozum
CTR diisti Mesaj niyete uymuyor t(o?septxsezon mesaj bankasi + 2 varyasyon
es

CVR dustii Vaat landing’de karsilanmiyor | Landing ilk ekrani revize et (tek CTA + kanit)

Disapproval artti Yanlig/abartili iddia Policy checklist + “yasakli iddialar” listesi

Gorsel itiraz Lifestyle “gercek” gibi Lifestyle/kanit ayrimi + gergek foto seti
kullanildi

Sitelink sapmasi Yanlis sayfaya yonlendirme Asset raporu kontrol + gerekli kapatma




14 Gunluk Sprint Plani (Yaratici Operasyon)

e Giin 1-5: Yasakli iddialar listesinin olusturulmasi, Al ile 20-30 metin Uretimi ve
"Misrepresentation" odakli Policy QA denetimi.

e Giin 6-10: Landing sayfasi uyum kontroll, 4 varyasyonlu test setinin yayina alinmasi
ve CTR/Disapproval 6n takibi.

e Giin 11-14: Kazanan varyasyonlarin dlgeklenmesi, kisa video storyboard plani ve
hibrit Gretim (Al+insan) SOP v1.0 dokiimantasyonu.

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once |Sonra | Not

CTR TBD TBD Metin/gorsel etkisi
CVR TBD TBD Landing uyumu
CPA TBD | TBD 30 giin trend
Disapproval Orani TBD TBD Policy QA etkisi
Kazanan Varyasyon TBD TBD Test hizi

Deliverables: Brief sablonu, 6-10 onayli metin varyasyonu, onayli gorsel setleri ve hibrit
tretim SOP'u.
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