Aile-Cift-Luxury Segment Kampanya Sablonlari
(v1.0)

Asset Amaci: Bu paket; aile, ¢ift ve luxury segmentleri igin 6zel mesaj, teklif, kreatif ve CTA
sablonlari sunarak segment bazli pazarlamayi hizlandirmayi hedefler. Amaci, yanlis
hedefleme riskini minimize etmek ve her segmente 6zel KPI'lar Gizerinden surekli iyilestirme
yapmaktir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekipleri, Ajanslar, Kreatif Ekipler ve Call Center personeli.
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AILE CIFT LUXURY
KREATIFI KREATIFI KREATIFI
Gorsel: Gorsel: Gorsel:
Gocuk/Aktivite Romantik/Sakin Premium/Detay
Metin: Metin: Metin:
Giivenli Eglence Kagamak Zamani Ayricalikli Servis
Teklif: & Tekdif: Teklif: VIP
Aile Paketi Spa/Aksam Transfer/Suite

Yemegi
Yanhs: Yanlis: Yanhs:
6 Romantik gorsel e Gocuk gorseli yok e Kalabalik gorsel

yok yok

“Segmentler aras1 mesaj karmasasini 6nleyen teknik kontrol karti.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segment Se¢imi: Hedeflenen segmenti (Aile/Cift/Luxury) belirleyin ve ana
konaklama faydasini isaretleyin.

2. Mesaj ve Teklif: Hazir metin sablonlarini doldurarak teklif kartini (cocuk Ucretsiz, VIP
transfer vb.) ve tek eylem ¢agrisini (CTA) olusturun.

3. Yayin ve Takip: Hedefleme notlarini uygulayarak kampanyayi baslatin ve segment
KPI paneliyle performansi (CTR, ROAS) izleyin.



A) Segment Kampanya Matrisi

Segmentlere gore odaklanilacak fayda ve teklif kurgusu asagidadir:

Segment | Konsept Ana Fayda Teklif Ornegi CTA
Aile Eglence & Giliven Cocuk 2. Cocuk Ucretsiz | Rezervasyon
Aktiviteleri Yap
Cift Romantizm & Adults Only Aksam Yemegi Teklif Al
Sakinlik Alanlar Dahil
Luxury Prestij & Konfor Kisiye Ozel Ucretsiz VIP Hemen Ara
Hizmet Transfer

B) Metin Sablonlari

Aile Baslik: “{Destinasyon}'da Aile Tatili — {Cocuk/Fayda}’
Cift Baslik: “{Destinasyon}da Romantik Kagamak — {Sakinlik/Fayda}”
Luxury Baslik: “{Destinasyon}da Premium Deneyim — {Ayricalik}”

Aciklama: “{Kanit} « {Risk Azaltma/Kosul} « {Tek CTA}’

C) Yanhs Hedefleme Onleme Checklist’i

[ ] "Adults Only" mesajlar aile kampanyasi setlerine dahil edilmedi.

[ 1 Aile odakli kreatif gorselleri ¢ift (romantik) kampanyalarinda kullaniimiyor.

[ ] Luxury segmentin "premium" dili, fiyat-performans odakl aile kampanyalarina
tasmadi.
[1Yas, ilgi alani ve aile durumu hedeflemeleri platform bazli kontrol edildi.
[ ] Hari¢ tutma (Exclude) listeleri (mevcut misafirler vb.) sisteme uygulandi.




D) Segment KPI Mini Panel

Performansi her segment icin ayri ayri takip edin:

Segment [ CTR |CVR [ CPA | ROAS | Not

Aile — — — — —

Cift — — — — —

Luxury — — — — —
Deliverables

3 Segment Kampanya Karti, Metin Sablon Seti, Hedefleme Kontrol Listesi, Segment KPI
izleme Paneli.

'Antalya’da | Bodrum'da
Aile Tatili Romantik Kacamak Premium Deneyim

Gocuklar Ucretsiz! Eglence Garantili. I Spa & Aksam Yemegi Dahil. VIP Transfer ve Ozel Konsiyerj.

Teklifleri Gor w Rezervasyonu Baslat

“Aile, Cift ve Luxury i¢in tasarlanmig 3 farkli kampanya karti mockup gorseli.”
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