Ana Sayfa vs Derin Sayfa Backlink Planlama
Sablonunu indir — SEO / URL Targeting (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; harici baglanti (backlink) stratejinizde otoritenin site mimarisine

dengeli, dogal ve algoritmik olarak en verimli sekilde dagitilmasini (Link Juice Distribution)

saglamak amaciyla tasarlanmistir. Temel amaci; tum PR, editoryal ve outreach butgesinin
sadece ana sayfaya (Homepage) yigiimasini engellemek; ana sayfa, ana kategoriler

(Hub/Silo) ve ticari donlisim getiren alt sayfalar (Deep/Child Pages) arasinda dengeli
bir hedefleme matrisi kurarak konu otoritesini (Topical Authority) buyttmek ve derin

sayfalarin arama motoru sonuglarinda (SERP) daha stabil, kalici siralamalar yakalamasini

desteklemektir.

Kim Kullanir?: igerik ve silo mimarisini optimize etmek isteyen otel pazarlama ekipleri, B2B
blylime (growth) departmanlari ve ajans teknik SEO stratejistleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. URL Envanterini ve Silolari Cikarin: Web sitenizdeki ana hub (kategori/silo)
sayfalarini ve bu hub'lara bagli, ticari degeri yiksek olan derin donisim (konsept,
paket, trin) URL'lerini envantere kaydedin.

2. Dagilim Hedeflerini Sabitleyin: Her bir URL'yi ticari is etkisi, linklenebilirlik
potansiyeli ve otorite ihtiyacina gore (0-8 puan) skorlayin; aylik biitce/adet bazinda
ideal hedef ylzdesel dagihm modelinizi (Distribution Matrix) olusturun.

3. Kampanya Brief'lerini Coklu URL ile Miihiirleyin: Sahaya ¢ikacak her bir dijital PR
veya outreach kampanyasi icin tek bir jenerik URL yerine, en az 2 hedef URL (Orn: 1
adet Hub URL + 1 adet Destekleyici Ana Sayfa veya Child URL) atayarak sureci
tetikleyin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Stratejik URL Envanter Matrisi

Asagidaki satir yapisini her bir hedef hedef URL igin godaltarak harici baglanti dagitim boru
hattinizi (URL Pipeline) olusturun:

[Hedef URL Adresi]
(Tam

URL)

[Sayfa Mimari Tar] :[]Homepage (Ana Sayfa) [ ] Hub (Silo/Kategori) [] Deep
(Konsept/Uriin) [] Content (Blog/Asset)

[Bagli Oldugu Silo]
(Hedef icerik Kiimesi / Cluster)

[Makro ig Etkisi]  :[] Dogrudan Rezervasyon [] Nitelikli Lead/Form [ ] Marka Bilinirligi /
PR




m URL LINKLENEBILIRLIK & OTORITE PUANLAMASI (0 ile 2 Arasi Puanlayin)

L—» Dogal Linklenebilirlik [0: Tamamen Ticari | 1: Bilgi Verici/Rehber | 2: Ozel Veri/Essiz
Asset]:

L—» Anlamsal Alaka (Relevance) [0: Genel Konu | 1: Sektérel Dikey | 2: Tam
Segment/Cluster Eslesmesi]:

L—p Net Otorite Ihtiyaci [0: ik 3'te/Stabil | 1: 2. Sayfada/Potansiyel | 2: Zayif Link
Profili/Yeni URL]: ____

L—» Stratejik Oncelik Skoru [0: Beklemede | 1: Orta Derece | 2: Kritik Hizli Kazanim
(Quick Win)]

[TOPLAM STRATEJIK SKOR]: /8

[HEDEFLENEN LINK TiPIi] : [] Dijital PR/Basin [] Sektérel Portal [] Nis Blog [] Is
Ortagi/Partner

[OPERASYONEL OZEL NOT] :

2) Aylik Otorite Dagilim Hedef Matrisi (Target Distribution)

Her ay edinilmesi planlanan toplam baglanti hacminin mimari tiplerine gore yuzdesel kirilim
hedefini bu alana Kkilitleyin:

e Ana Sayfa (Homepage) Hedef Pay1: % ____ (Tavsiye Edilen: %20 - %30 Arasi
Kurumsal Giiven igin)

e Kategori Hub Sayfalari Hedef Payi: % ____ (Tavsiye Edilen: %30 - %40 Arasi
Konu Otoritesi Igin)

e Derin Konsept Sayfalari (Deep) Hedef Payi: % ____ (Tavsiye Edilen: %20 - %30
Arasi Ticari Siralama lgin)

e Destekleyici icerik/Blog Hedef Payi: % ____ (Tavsiye Edilen: %10 - %15 Arasi

Dogal Link Miknatisi lgin)
e TOPLAM STRATEJIK DAGILIM: % 100

3) Coklu URL Odakli Kampanya Brief $Sablonu
Ajanslara veya outreach ekiplerine verilecek brief dokiimanlarina eklenecek zorunlu alan:

e Yiritilecek Kampanya / Asset Adi:

e Primary Hedef URL #1 (Hub / Silo Bashgi):

e Secondary Hedef URL #2 (Homepage / Navigasyonel):

e Hedeflenen Yayinci Kaynak Listesi:

e Basan Olgiim Kriteri (KPI): [ ] Cluster Gériniirliik Artisi | [ ] Spesifik URL Trafigi | [ ]
Dénusum/Rezervasyon



Nasil Doldurulur? (5 Kritik URL Hedefleme Kural)

1.

En Az 3 Gii¢lii Hub Belirleyin: Sitenizde derin sayfalara link basmadan 6nce
mimariyi netlestirin. En az 3 ana "Hub (Silo)" URL'si (Orn: Erken Rezervasyon, Balayi
Oteli, Aile Konsepti) yapilandirin ve her bir hub sayfasinin altina i¢ linkleme (internal
linking) ile beslenen 5-10 adet "Child (Cluster)" alt igerik baglayin.

Ana Sayfayl Tamamen Terk Etmeyin: Derin sayfa hedefleme stratejisi yuruturken
ana sayfayl tamamen link ediniminden mahrum birakmayin. Ana sayfa markanin
kurumsal guven (Trust) ve genel otorite kalkanidir. Ancak toplam link profilinde ana
sayfa payinin ezici bir yigiimaya (%70+) ulagsmasina asla izin vermeyin.

Kullanici Niyetini (Intent) Derin Sayfalarla Yakalayin: Unutmayin, kullanicilarin
donlstim (rezervasyon/satin alma) niyetleri jenerik ana sayfalarda degil; derin
konsept sayfalarinda gizlidir. Bu nedenle dijital PR ve outreach ¢alismalarinizi
sadece ana sayfaya baglamayarak; nis makaleleri dogrudan derin ticari URL'lerinize
yoénlendirin.

i¢ Linkleme ile "Hub — Child" Akisini Giiglendirin: Harici kaynaklardan (backlink)
bir Hub URL'ye gelen otorite suyunun (link juice), sitenin i¢ linkleme kurgusu
araciligiyla o hub'a bagli alt derin sayfalara (child) ve form/rezervasyon motoruna
kesintisiz akmasini saglayin. i¢ linkleme kurgusu zayifsa dis linklerin etkisi sinirli
kalir.

Aylik Diizenli Hedef URL Kirilim Raporu Cikarin: Her ayin sonunda sitenizin yeni
kazandigi baglantilarin hangi URL tiplerine gittigini analiz edin. Eger ana sayfa payi
planlanan hedef ylizdenin Uzerine gikiyorsa, bir sonraki ayin outreach brief'lerinde
ekipleri sadece hub ve derin sayfa odakli calisacak sekilde yeniden konumlandirin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Hedef Silo / Kategori (Hub): Sitenin /antalya-destinasyon-rehberi ana hub
sayfasi.

Derin Ticari Sayfa (Deep): Hub'a bagli olan /antalya-aile-oteli-konsepti
alt rezervasyon sayfasi.

Yurutilen Kampanya ve Brief Kurgusu: "Yaz Sezonu Aile Tatili Rehberi" adli bir
dijital PR asset'i Uretildi. Hazirlanan yayinci briefinde Hedef URL #1 olarak "Antalya
Destinasyon" hub sayfasi, Hedef URL #2 olarak ise sitenin genel otoritesini
desteklemek adina "Ana Sayfa" atanarak ¢ift URL hedeflemesi bagariyla uygulandi.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Teknik SEO standartlarina gore sitenin en kritik ilk 10 stratejik hedef URL'si matrise
girildi mi?

[ 1 Web sitesindeki tum Hub-Cluster (Silo) igerik ve kategori mimarisi haritalandirilarak
netlestirildi mi?

[ 1 Aylik bltge planlamasina esas teskil edecek yiuzdesel dis otorite dagilim (Target
Pay) hedefleri yazildi mi?

[ 1 Ajanslara ve i¢ ekiplere verilecek tim yeni kampanya brief dékiimanlarinda "Coklu
Hedef URL" alani zorunlu kilindi mi?



e [] Dagilim dengesini denetlemek amaciyla her ayin ilk haftasi ¢alisacak "Aylik URL
Dagihm Raporu" takvime baglandi mi?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1. Skorlama Algoritmali URL Envanter Matrisi: Sayfalarin linklenebilirlik durumunu
ve dncelik skorlarini tutan teknik tablo.

2. Aylik Yuzdesel Link Dagilim Paneli (Target Matrix): Ana sayfa ve derin sayfalar
arasindaki dengeyi anlik simlle eden analitik sablon.

3. Coklu URL Odakli Ajans/Outreach Brief Kiti: Kampanyalarda dogru URL'lerin
hedeflenmesini garanti altina alan kurumsal iletisim dékimani.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

’ HEDEF URL PLANLAMA
CHECKLIST KARTI

\/ ilk 10 Hedef URL Gesitlendirildi (Ana, Hub, Derin)

\/ Hub Sayfalar Linklenebilir Varlik igeriyor (Rehber, Veri)
\/ PR Kampanyalarinda En Az 2 Hedef URL Kullaniliyor
‘/ i¢ Link Yapist Hub — Child Akisini Destekliyor

\/ Aylik Hedef URL Dagihm Raporu Hazirlaniyor

\/ Kritik Teknik Sayfalar Stratejiye Dahil Edildi

HEDEF: Ana Sayfa Yigilmasini Kir, Konu Otoritesini Yay.

"Dig baglanti ¢alismalarinda hedef URL secgerken sayfa tiiriiniin belirlenmesinden, icerik
clustersilo uyumuna, ig etkisinden aylik dagilim yizdelerine kadar kontrol edilmesi gereken
adimlari barindiran Se¢im Kontrol Kart1."



HUB BACKLINK HARITASI:
OTORITE AKISI & iG LINKLER
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Strategy: Dis Otoriteyi Hub'da Topla, i¢ Linklerle Derine Yay.

"Dis kaynaklardan gelen editoryal link suyunun (link juice) ana sayfa, kategori hub'lari ve
derin ticari child sayfalar arasinda nasil ylizdesel olarak dagitildigini ve i¢ linkleme (internal
linking) mimarisiyle silolar arasinda nasil pliriizstizce aktigini gésteren Otorite Dagilim Akis

Diyagram..”
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