Antalya / Belek / Side Pazar Benchmark Ozet
Raporu — Veri Analizi & Raporlama (v1.0)

Asset Amag: Bu 6zet rapor, Antalya—Belek—Side gibi alt destinasyonlarda pazar
ortalamasini okuyup otel KPI'larini (doluluk/ADR/RevPAR) MarketAverage ile kiyaslamaniz
icin hizh bir cerceve sunar. Amag, “genel Antalya” yerine dogru alt destinasyonla benchmark
yaparak fiyat, kanal ve kampanya kararlarini daha isabetli hale getirmektir. Rapor, 30 glnlik

aksiyon plani ve dl¢gim rutini ile birlikte gelir.

Kim Kullanir?: GM/otel sahibi, revenue ve satis—pazarlama ekipleri, ajans.

Nasil Kullanilir?

1. KPI Verilerini Gikarin: Otelinizin son 30/90 gunluk performans verilerini (Doluluk,
ADR, RevPAR) PMS sisteminden digsa aktarin.

2. Pazar Verisini Ekleyin: Secili alt destinasyon (Belek, Side vb.) icin belirlenen pazar
ortalamasi (MarketAverage) verisini kaynak notuyla panele isleyin.

3. Aksiyon Planini Uygulayin: Aradaki farki fiyat, kanal ve segment hipotezleriyle
yorumlayip 30 glnlik gelisim sprint'ini devreye alin.

MINI GUIDE (5 TEMEL BOLUM)

e 1. Destinasyon Se¢imi Rehberi: Otelinizi il geneli (Antalya) yerine dogrudan
bulundugu alt destinasyon (Belek, Side, Kemer vb.) ve benzer tesis segmentiyle (5
Yildizli Resort, Ultra Her Sey Dahil vb.) filtreleyin.

o 2. KPI Soézlugu & Metrik Standardizasyonu: Occupancy (Doluluk %), ADR
(Ortalama Giinlik Oda Fiyati) ve RevPAR (Mevcut Oda Basina Gelir) metriklerinin
hesaplama pencerelerini (30/90 giuin) sabitleyin.

e 3. MarketAverage Okuma Yontemi: Resmi veriler, OTA raporlari ve destinasyon
istatistiklerini katmanlandirin; tGgtincl parti verileri "proxy" olarak degerlendirin.

e 4. Konumlandirma Kararlari: Alt destinasyon ortalamasina goére otelin fiyat bandini,
kanal karmasini ve sundugu uriin/hizmet vaadini yeniden kurgulayin.

e 5. 30 Giinliik Sprint Plani: Farki kapatmaya veya liderligi korumaya yénelik 3 ana
aksiyon adimi ve 3 haftalik kontrol noktasi belirleyin.

10 MADDELIK HIZLI KAZANIM LISTESI

e []Pazar Tanimini Diizelt: Tesisinizi genel Antalya verisi yerine nokta atisi alt
destinasyon (Belek, Side vb.) segmentine yerlestirin.

e [] KPI Hesaplamasini Standartlastir: Doluluk, ADR ve RevPAR hesaplama
metotlarini pazar standartlariyla esitleyin.

e [] Kaynak Notu Diis: Veri paneline eklenen tim MarketAverage degerlerinin veri
kaynagini ve tarihini belirtin.

e [] Kanal Goriiniirliigiinii Analiz Et: Doluluk oranindaki sapmalari OTA ve Web
Direct kanal gérinurlikleriyle ¢apraz kontrol edin.

e [] Segment Uyumunu Kontrol Et: ADR farklarini musteri profili ve kaynak pazar
(DE, UK, CIS vb.) dagilimiyla birlikte okuyun.

e [] RevPAR'I Ana Karar KPI'si Yap: Yalnizca doluluk veya yalnizca fiyat odakl
kararlar yerine RevPAR dengesini merkeze alin.



e [] Pazar Davranisina Gore Kanal Karmasi Ayarla: Direct/OTA dengesini
destinasyondaki genel rezervasyon aliskanliklarina gore optimize edin.

e [] Sezon Pencerelerini Aynistir: Yiksek sezon, omuz sezon ve disuk sezon
performanslarini bagimsiz olarak raporlayin.

e []14 Giinliik Test Seti Uygula: Belirlenen fiyat bandi ve kanal optimizasyonlarini 14
gunlik deneme periyodunda test edin.

e [] 30 Giinliik Trend Raporu Cikar: Sprint sonunda elde edilen performans
degisimini ikinci iterasyon igin raporlayin.

3 SIK HATA + GOzUM

Hata Kok Neden Coziim

Belek otelini Antalya Genis pazar verisine Tesisinizi yalnizca kendi alt destinasyonu ve

geneliyle kiyaslamak kolay erisim / Yanlis esdeger segment filtreleriyle kiyaslayin.
segmentasyon

Puan veya doluluk gibi Gelir ve fiyat dengesini Doluluk, ADR ve RevPAR metriklerini her
tek KPl ile karar vermek = gdzden kagirmak zaman Uglu paket olarak birlikte
degerlendirin.

Pazar verisini kesin Dis veri kaynaklarina Proxy verileri kaynak notuyla alt gosterge
gergcek sanmak asiri guven olarak kullanin; ana gerceklik olarak otel
PMS verisini baz alin.

CTA & NEXT STEP

CTA: Destinasyon Benchmark Analizi Talep Et — Pazar ortalamasi + alt
destinasyon farklariyla fiyat/kanal planini birlikte kuralim.



. B e

Destinasyon KPI Okuma Rehberi

D/ 1. Doluluk (Talep mi, Dagitim mi?):
Pazarin altinda kalma sebebi
dagitim/gérdntirliik olabilir,

["] 2.ADR (Pazar Band?): Pazarin ok
altinda/tistiinde olmak segment
uyumu sorunu olabilir,

(V] 3. RevPAR (Birlesik Gercek);
Doluluk ve ADR'nin birlegik

Sonucudur, strateji
gBsterir ejik kmlmay,

[Checklist] — “KPI so6zliigu + pazar tanimi karti, otel baglami1”

1920%1080px genis ekran formatinda, Destinasyon Benchmark KPI Sézliigii ve
Pazar Tanim Karti. Occupancy, ADR ve RevPAR metriklerinin formdillerini, alt
destinasyon (Belek, Side) ve segment filtreleme kurallarini gérsellestiren bilgi
kart araylizdi.



YourHotel ve MarketAverage Kiyas Adimlarini

Gosteren Destinasyon Akis Semasi
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Hedef: Veriden Stratejiye Dontisum

[Diagram] — “MarketAverage kiyas akisi, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, MarketAverage Veri Karsilastirma Akis Semasi.
Otel PMS verileri ile pazar/destinasyon ortalamasi proxy verilerinin nasil
katmanlandirilip fiyat/kanal kararlarina dénistirildiiglini gésteren diyagram.



Stratejik Pazar Plani Paketi

[Proof] — “30 giinliik sprint plani karti, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, 30 Giinliik Benchmark lyilestirme Sprint Plani
Karti. 3 ana aksiyon adimi, 14 glinliik test siireci ve 3 kontrol noktasini gérsel
metrik géstergeleri ve onay igaretleriyle sunan performans karti.
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