AR Filtre Tasarim & Reels Kullanim Plani
Sablonunu indir — AR + UGC (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, markali AR filtreyi “tek seferlik efekt” yerine UGC Ureten bir igerik
sistemi olarak tasarlamanizi saglar. Filtre fikrini (mekanik + marka dili), tetikleyici akisi
(challenge/CTA), yayin serisini ve KPI dlgimiini tek dokiimanda toplar. Ayrica 180 glnlik
periyotta trend/politika degisimlerine gére glincelleme plani sunar.

Kim Kullanir?: TR geneli; gencg kitleye oynayan otel/eglence markalari ve B2B teknoloji
markalari, ajanslar.

Nasil Kullanilir?

1. Filtrenin ana pazarlama hedefini belirleyin ve kullanicinin saniyeler iginde
cozebilecedi sade, "tek mekanik kurali" barindiran bir filtre konsepti segin.

2. Kitlenin filtreyi deneyip kendi profilinde paylasmasini tetikleyecek 6diil, challenge
veya CTA kurgusu ile 2 haftalik Reels yayin serisi planini doldurun.

3. Filtrenin yayilim performansini kullanim ve UGC metrikleri Gzerinden anlik izleyin;
180 gunluk periyotlarla politika ve trend guincellemelerini (iterasyon) sablona igleyin.

TEMPLATE: AR Filtre + Reels Plani (Bos Alanlar)
A) Hedef ve Konumlandirma

e Marka / Otel Adu:
e Filtre Uretim Hedefi: [ | UGC (Kullanici igerigi) | [ ] Hatirlanirlik (Awareness) | [
| Trafik | [ ] Lead Olusturma
Hedef Kitle Segmenti:
Filtrenin Baglanacagi Reels Seri Adi (Varsa):
Tek Aksiyon CTA (Ana Eylem Cagrisi):

B) Filtre Mekanigi (Tek Mekanik Kurali)

e Mekanik Tiirii: [ ] Tap-to-change (Ekrana dokunarak degistir) | [ ] Quiz /
Rastgele Secim Karti | [ | Overlay (Estetik Renk/Cergeve) | [ | Similasyon (3D

Nesne/Ortam Entegrasyonu)

2 Saniyede Anlasilan Filtre Agiklamasi:

Marka Dili Entegrasyonu (Minimal Oge Tasarimi):
e Safe Zone (Reels Arayiiz Metin Alani) Kontrolii: [ ] Var (Metinler arayiize

carpmiyor) | [ ] Yok
C) Otel / B2B Fikir Bankasi

e Otel Alternatifleri: [ ] Destinasyon Modu (Sehir/Plaj Gorseli) | [ | Oda/Deneyim
Konsepti | [ ] “Bu Yaz Hangi Tatil Tipisin?” Quiz'i



B2B Alternatifleri: [ | Canli Demo Ekran Overlay Kiti | [ ] Gergek Zamanli KPI

Karti | [ ] Sektorel Checklist Katmani
Secgilen Aktif Filtre Fikri:

D) UGC Tetikleyici Akis

Challenge (Meydan Okuma) Adi:
Kampanya Hashtag Seti (3—6 Adet):
Katihm Tesviki / Odiil Kurgusu (Etik ve Gergekgi):
UGC Paylasim ve Marka Profilinde Kullanim izni Siireci: [ ] Hukuki Onay Alindi

/Hazir | [ ] Hazirlanacak

E) Yayin Serisi (2 Haftalik Ornek Dagitim Plani)

Giin 1 | Teaser Reels: Filtrenin yakinda gelecegini duyuran, merak uyandirici kisa
gecis klibi.

Giin 2 | Nasil Kullanihir?: Filtrenin mekanigini, safe zone alanlarini ve challenge
katilim adimlarini gésteren ekran kayitli rehber video.

Giin 4 | 1. UGC Ornek (izinli): Filtreyi deneyen ilk influencer veya kullanicinin onayli
videosunun marka hesabindan paylagiimasi.

Gun 7 | Best-of Highlight: Hafta boyunca filtreyi kullanan en yaratici 5-10 kisinin yer
aldigi kolaj/derleme videosu.

Giin 10 | Yeni Varyasyon: Filtreye gelen glncellemeyi (yeni bir mood, renk tonu
veya ek 6zellik) duyuran ara igerik.

Giin 14 | Recap + CTA: Kampanya kapanis 6zeti, 6dil hatirlatmasi ve dogrudan
bio'daki filtre linkine yonlendiren gugli kapanis eylemi.

F) KPI & Olgiim
e Filter Uses (Toplam Filtre Acgilma/Kullaniima Sayisi):
e UGC Adedi (Hikaye veya Reels'te Paylagim Sayisi):
e Shares / Saves (Kliplerin Paylasiima ve Kaydedilme Orani):
e Profil Ziyareti (Account Visits):
e Tiklama / DM Hacmi (Varsa):
e Karar / Optimizasyon Kural: “[ ] gin sonunda [ ] KPI metrigi
artmiyorsa, filtrede [ ] yéninde pivot testleri baglatilir.”

G) 180 Giin Refresh (Canli Tutma) Plani

Platform Politika & Arag Degisimi Kontrolii: [ | 60 Ginde Bir| [ ] 180 Giinde
Bir

Trend Kontrol Notu (Gorsel akimlara uyum):
“Spam Algisi” Kontrol Notu (Telif ve agiri marka égelerinin temizlenmesi):

AR Filtre Tabanli UGC Kampanyalar Yonetirken Uyulmasi Gereken 5
Altin Kural



Filtre Tasarimini Agirlastirmayin: Filtreye ¢ok fazla 3D nesne, karmasik
animasyonlar veya animasyonlu yazilar ekleyerek yukleme suresini uzatmayin. Tek
bir net mekanik segin; filtre saniyeler iginde aciimali ve hizlica anlasiimalidir.

Marka Ogelerini Minimal Tutun: Filtrenin her yerine devasa logolar veya otel
isimleri yerlestirmeyin. Kullanicilar markanin reklam panosu gibi gérinmek istemez;
marka ogelerini kdgelerde minimal tutun ki kullanici kendi yuzuniu ve deneyimini 6ne
cikarabilsin.

Gugclu Bir Tetikleyici Olmadan Baglamayin: Sadece filtreyi yayinlayip insanlarin
organik olarak bulmasini beklemeyin. Filtrenin yayllmasi igin arkasina mutlaka net bir
challenge, CTA ve kullanicilari harekete gecirecek gergekgi bir tesvik
(6dul/indirim/hediye) mekanizmasi ekleyin.

Kullanim Metrikleri ile UGC Ayrimini lyi Yapin: Analiz yaparken filtrenin sadece
kamera arkasinda agilma sayisi (uses) ile profile deger katan gercek paylasim
sayllarini (UGC adedi) birbirinden ayirin. Ana basariyi profilinizde izinli paylastiginiz
kullanici igerikleri belirler.

180 Gunluk Donguyii Unutmayin: Sosyal medya platformlarinin AR politikalari, yuz
tanima kurallar ve teknik gelistirme araclari surekli glincellenir. Filtrenizin spam algisi
yaratmamasi ve teknik olarak kusursuz ¢alismasi igin trendleri takip ederek 180
gunde bir teknik revizyon (refresh) yapin.

AR Filtre & Yayin Kontrol Listesi

[ 1 Kullanicinin aninda ¢ézecegi tek mekanik kurali (Quiz/Overlay/Tap vb.) segcildi.

[ ] Tasarim asamasinda safe zone sinirlari ve ekran yazilarinin okunabilirligi kontrol
edildi.

[ 1 Filtrenin yayilimini tetikleyecek 2 haftalik Reels yayin serisi ve challenge kurgusu
yazildi.

[ ] Performans dusukliginde devreye girecek KPI setleri ve pivot kurallari
netlestirildi.

[ 1180 gunluk periyodik politika ve trend denetim notlari yenileme planina islendi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Teknik Altyapiya Uygun AR Filtre Mekanik Sablonu

Safe Zone Sinirlari Belirlenmis Gérsel Tasarim Kiti

2 Haftalik Reels Dagitim ve UGC Tetikleme Plani
Kullanim/UGC Odaklh Analitik Performans Matrisi

180 Ginlik Teknik Politika ve Trend Guncelleme Takvimi



AR Tetiklemeli UGC Akis Diyagrami

Tetikleyici Mekanik Tasarimi
Orn: ‘Bodrum Modu' Quiz

Marka Gorunurlagu I @ $ Kullanici Etkilesimi
& Collab (Repost) ) 4 (Tap/Quiz/Play)

Markali AR Filtre

/D{] KPI: Kullanim Sawsn}

B
b F@ KPI: UGC Adedi ]

UGC OIU§turma » KPI: Share/Save

& Paylagim

[Diagram] Markanin Reels lizerinden filtreyi duyurmasiyla baglayan; kullanicinin
kamerayi acgip efekti deneyimlemesi, challenge katilimi igin kendi profilinde
(story/reels) paylasmasi ve bu sayede olugan kullanici kaynakli igerigin (UGC) yeni
kitleleri profile gekerek déngliyli nasil biiytilittligiint gésteren ugtan uca viral UGC akis
diyagrami
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Sade & Hafif Tasarim

Performans optimize edilmis, hizli yikleme.
(Aciklama metni)

2 Saniyede Anlasilir Mekanik

Kullanicinin aninda kavrayacagi oyun akisi.
(Aciklama metni)

Marka Dili Minimal

Minimal marka 6geleri, kullaniciyr bogmayan
entegrasyon. (Aciklama metni)

Safe Zone & Okunabilirlik

Metinler ve 6geler “safe zone” sinirlari iginde,
her cihazda okunabilir. (A¢iklama metni)

Platform Politika Uyumu

Platform kurallarina tam uyum, teknik
kisitlamalar dikkate alinmis. (A¢iklama metni)

[Checklist Card] Tasarimcilarin ve ajanslarin filtreyi yayina almadan énce kontrol

etmesi gereken; dosya boyutu sinirlari, dikey ekranda alt/list butonlarin kapattigi
alanlari gésteren safe zone rehberi, minimum marka logo yerlesimi kurallari ve
platform onay siireglerini listeleyen kare formatl AR filtre tasarim checklist karti
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