Audit Checklist ve Skor Kart1 Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Otel Google Ads hesabini 8 ana bagslikta O ile 5 arasinda skorlayarak,
"kirmizi/sari/yesil" uyari sistemiyle bir 6ncelik sirasi olugturur. Amaci, hesap denetimlerini
(audit) sadece bir rapor olmaktan ¢ikarip, 14 glnlik sprint planiyla hizli kazanimlar (quick

wins) Ureten bir sisteme ¢evirmekiir.

Kim Kullanir?: Otel Satis-Pazarlama Ekibi, Ajans Performans Ekibi ve Web/IT Sorumlusu.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Skorlama: Belirlenen 8 ana bashigi 0-5 arasi puanlayin ve kritik notlarinizi
(Kirmizi/Sari/Yesil) ekleyin.
2. Onceliklendirme: Skorlara gére "ilk 10 Aksiyon" listesini olusturup sorumlulari

atayin.

3. Olgiim: 14 ginliik uygulama siireci sonunda CPA, ROAS ve CVR trendlerini
"Once/Sonra" tablosuyla kiyaslayin.

Audit Alanlan & Skorlama (0-5)

Denetim Alani

Skor
(0-5)

Kilit Kontrol Noktasi

Goals & Conversion Diizeni

Primary/Secondary déntsum ayrimi dogru mu?

Kampanya Mimarisi

Brand, Generic ve Remarketing yapilari ayrilmig mi?

Tracking Dogrulugu

Booking ve Call verileri PMS/CRM ile tutarli mi?

Search Terms Hijyeni

Haftalik negatif kelime listesi rutini igliyor mu?

Reklam & Test Disiplini

Metin uyumu ve varyasyon testleri yapiliyor mu?

Landing & Mobil UX

Mobil hiz ve ilk ekranda CTA gorunarligid ne durumda?

Segment Raporu Ritmi

Cihaz ve pazar bazli raporlar diizenli inceleniyor mu?

KPI Raporu = Aksiyon

Raporlar sadece veri mi sunuyor, aksiyon uretiyor mu?




ilk 10 Kritik Aksiyon Listesi

1. Primary ve secondary donusum aksiyonlarini temizleyerek kirliligi onleyin.
2. Haftalik Search Terms raporu rutinini baglatin.

3. Brand (Marka) ve Generic (Genel) kampanya ayrimini netlestirin.

4. Kategori bazli negatif anahtar kelime listelerini kurun.

5. Mobil landing sayfasinda CTA ve glven (trust) bloklarini gi¢lendirin.

6. Cihaz segment raporunu haftalik olarak standart hale getirin.

7. Reklam metinlerinde en az 2 varyasyonlu A/B testleri kurgulayin.

8. Sezon fazina goére (Erken Rezervasyon/Last Minute) temalari ayirin.

9. KPI raporlarinda "3 Risk / 3 Aksiyon" formatina gegin.

10. Bir "Degisiklik Logu" olusturarak yapilan her islemin etkisini izleyin.

Problem = Kok Neden = Coziim (Gorsel Destekli)

Problem Kok Neden Coziim
CPA yiikseliyor Junk (¢op) trafik Negatif KW + Search Terms rutini
ROAS diisiiyor Olgiim yanhshgi Conversion set + Cross-domain
dizeltme
Mobil doniisiim diisiik | UX veya hiz Sticky CTA + Gorsel optimizasyon
sorunlari

Once / Sonra KPI Takibi

e CPA: TBD = TBD (2-3 aylik trend izlenir)
CVR: TBD = TBD (Landing etkisi dlgulir)
e Junk Trafik Payi: TBD = TBD (Negatif rutini sonucu)

Deliverables: Audit skor karti, 14 gunlik sprint plani ve haftalik aksiyon raporu sablonu.



“Audit sablonu deliverables: skor kart, aksiyon listesi, sprint plani ve otel baglami

kaniti.”
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