Backlink Ajansi Degerlendirme & SLA Sablonunu
Indir — SEO / Agency Governance (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, disaridan alinan SEO ve link insasi hizmetlerini kontrolstiz bir "link
sayisI" tuzagindan kurtarmak; ajans sureglerini kaynak seffafligi, editoryal uyumluluk ve kati
risk yonetimi ilkeleriyle denetlemek icin yapilandiriimistir. Hizmet Seviyesi Anlasmasi (SLA)
dahilindeki kirmizi gizgileri (Redlines), kabul kriterlerini ve is odakli KPI setlerini
standartlastirarak ajans-marka is birligini tamamen &lgulebilir ve kurumsal bir glivence altina
alir.

Kim Kullanir?: Otel/B2B Ust ydnetimi, pazarlama direktdrleri, performans pazarlama
uzmanlari ve ajans operasyon yoneticileri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

Ajansin operasyonel metodolojisini skorlayin: Ajansin sundugu link edinme ydntemlerini,
kaynak seffafligini, editoryal yaklasimini ve risk yonetimini 0—14 puanlik matris tUzerinden
objektif olarak degerlendirin; risk sinifini (Yesil/Sari/Kirmizi) belirleyin.

Kati SLA kurallarini ve kirmizi ¢gizgileri (Redline) kurgulayin: Teslim edilecek baglantilarin
hedef URL dagilim oranlarini, anchor text limitlerini, dogal link baytime hizini (Link Velocity)
ve asla kabul edilmeyecek mecra tirlerini iceren kurumsal sézlesme ekini hazirlayin.

Aylik raporlari sablon matrisiyle denetleyin ve aksiyon alin: Her ay gelen ajans raporunu, is
birligi kalitesi dncesi/sonrasi tablosundaki referral, cluster gériintrligu ve organik gelir
metrikleriyle gapraz kontrol edin; 90 glnlik revizyon kararlarini proaktif olarak isletin.

B) Template (Bos Sablon Alanlarr)
1) Ajans Governance Karti & 2) Kurumsal Zaman Cizelgesi Matrix

Asagidaki blok yapisini kopyalayip kurumsal proje yonetim araciniza (Jira/Asana) veya takip
dékimaniniza entegre edebilirsiniz:

[is Birligi Baslangig Tarihi] : | [Sorumlu Yoneticil:

[Genel Siireg¢ Risk Sinifi] : [ ] YESIL (Giivenli) [ ] SARI (Tashih Gerekli) [ ] KIRMIZI (Yiiksek
Risk)

[Ana Sézlesme Odak Alani] : [ ] Hub/Silo Guglendirme [ ] Dijital PR [ ] Teknik Link
Reklamasyonu

m 14 GUNLUK AJANS SLA ENTEGRASYON SPRINT PLANI

L—» Giin 1-2: Ajansin mevcut link listesi ve yéntem seffafliginin geriye déniik analizi:




L—p Giin 3—4: 0—14 skor karti ile ajansin niteliksel ve operasyonel siniflandiriimasi:

L—» Giin 5: Kati sdzlesme redline listesinin ve mecra kabul kriterlerinin basilmasi:

L—» Giin 6-7: Hub/Cluster odakl hedef URL dagilim ve anchor text limitlerinin tebligi:

L—» Giin 8: Dogal link bilyiime hizi (Link Velocity) st sinirlarinin sézlesmeye eklenmesi:

L—» Giin 9-11: Aylik veri raporlama standartlarinin ve GA4/GSC entegrasyonlarinin sabiti:

L—p» Giin 12—14: ilk fatura 6ncesi SLA kabul imza siireci ve 90 giinliik revizyon takvimi:

3) Olciim & Onceliklendirme Checklist'i & 4) i¢ Teknik Denetim Karti

Her iki alani da gapraz kontrol (cross-check) amaciyla eksiksiz isaretleyin:

A) Olciim & Onceliklendirme Sinyalleri:

[ 1 Ajansin link bulma ve edinme yontemlerinin kurumsal seffafligi belgelendi mi?

[ ] Raporlanan tim kaynak URL'lerin ham veri setleri ve canli link ciktilar seffafca
paylasiliyor mu?

[ 1 Mecralarin editoryal kalitesi, icerik derinligi ve gercek trafik Gretme guclt dogrulandi mi?

[ ] Hedef URL stratejisinde ana sayfa yigilmasi engellenip hub/silo dagihim kurallari konuldu
mu?

[] Ticari kelime manipllasyonunu engellemek icin kati bir anchor text politikasi cizildi mi?
[ ] Olasi algoritmik cezalara kargi ajansin proaktif bir risk yonetim ve kriz plani mevcut mu?
[ 1 Aylik rapor formati sadece jenerik metrikleri degil, is KPI'larini (gelir/lead) kapsiyor mu?
B) i¢ Teknik Kok Neden Denetimi:

[]1Yakin tarinte Deploy / URL Yapi Degisimi Var mi?

[ ] robots.txt / Sitemap / Canonical Kurallari Degisti mi?

[ 1 Sunucuda 404 / 5xx Hata Kodlarinda Sigrama Var mi?

[ 1 Es Zamanli Resmi Bir Google Algoritma Gincellemesi Var mi?

[] Sitede Yanlhglikla Noindex / Nooverride Atamasi Yapildi mi?



Sinyal & Teknik Denetim Ozet Notu:

5) Matematiksel Ajans Degerlendirme Skor Karti

Kriterleri O (Yetersiz / Guvensiz) ile 2 (Tam Uyumlu / Seffaf) arasinda puanlayin. Formuil:
$R_{top} = \Sigma(K_i)$

Yontem Seffafligi : /2 (Linklerin edinilme sireclerinin etik ve beyaz sapka standartlarina
uyumu)
Kaynak Paylasimi: /2 (Ajansin yayin yapilacak domain listelerini ve URL detaylarini

tam paylasmasi)

Editoryal Kalite : ___ /2 (Yayinlanan metinlerin yapay zeka jeneriginden uzak, 6zgun ve
katma degerli olmasi)

Hedef URL Stratejisi: /2 (Ajansin baglantilari marka ana sayfasi yerine alt stratejik
hub'lara dagitma yetisi)

Anchor Politikasi : /2 (Exact-match ticari manipUlasyon yerine brand ve partial odakli
glvenli dagilim)

Risk Yonetimi: /2 (Spam ataklarina, algoritma giincellemelerine karsi proaktif defans
kurgularr)
Rapor Kalitesi : /2 (Raporlarin teknik metriklerden ziyade referral trafik ve ciro ROI

etkisini sunmasi)
TOPLAM GOVERNANCE SKORU: __ /14

[1KIRMIZI FAZ (0-5 Puan): ig Birligini Durdur / Revize Et | [ ] SARI FAZ (6—10 Puan): Rapor
Eksik & Strateji Zayif, ikaz Et | [ ] YESIL FAZ (11-14 Puan): Seffaf Siireg, Kaliteli Kaynak &
is KPI Uyumlu Giivenli Partner

5.1) Siniflandirma ve Kriz Yénetim Kriterleri

e KIRMIZI SINIF (Yuiksek Risk): Ajansin PBN (Private Blog Network), footer link veya
otomatik bot yazilimlari kullanmasi; yayin yapilacak kaynaklar "ticari sir" diyerek
gizlemesi; SEO ceza risklerini tetikleyecek sekilde agresif exact-match kelime
dayatmasi yapmasi durumudur.

e SARI SINIF (Tashih Gerekli): Raporlama periyotlarinin aksamasi veya eksik veri
sunulmasi; linklerin sirekli jenerik sayfalara yonlendiriimesi nedeniyle derin hub/silo
stratejisinin zayif kalmasi durumudur.

e YESIL SINIF (Tam Uyum): Siireclerin tamamen acik, kaynak mecralarin editoryal
olarak temiz ve otoriter oldugu; raporlarin dogrudan rezervasyon, lead ve marka
aranma trendi gibi net is KPI'larina bagli sunuldugu modeldir.

6) ilk 10 Stratejik Aksiyon Listesi



1. Kati kirmizi ¢izgi (Redline) listesini hazirlayarak ana ajans s6zlesmesine resmi ek
olarak ekle.

2. Ajansin yayin yaptigi veya yapacagi tim kaynak URL'lerin tam dékimani
paylasmasini zorunlu Kil.

3. Baglantilarin en az %60'inin stratejik otel/B2B hub landing page'lerine dagitiimasini
sart kos.

4. Ticari kelime risklerini sifirlamak adina ezici oranda Brand, Ciplak URL ve Partial
anchor limiti koy.

5. Sitede yapay link dalgalanmasi yaratmamak adina aylik dogal link buyime hizi (Link
Velocity) kontroli ekle.

6. Kaybedilen linklerin takibi igin aylik rapora Net RD (Gain-Loss) ve Link Reclamation
(Geri Kazanim) maddesi ekle.

7. Aylik teslim raporlarinin formatini sabitleyerek karmasik excel dokiimanlari yerine bu
standart matrise bagla.

8. Basari kriteri setini jenerik DA/DR artiglarindan ¢ikarip, dogrudan beslenen
hub/cluster kelime siralamalarina endeksle.

9. Ucretli/sponsorlu mecralarda arama motoru politikalarina tam uyum igin sponsorlu
icerik seffaflik yaklagsimini yaz.

10. Her 90 glinde bir ajansin performansini ve s6zlesme uyumlulugunu degerlendirmek
Uzere revizyon toplantisini takvime koy.

7) Oncesi / Sonrasi Tablosu (is Birligi Kalitesi)

Uygulanan Gergek Zamanl Mudahale Kayitlari:

KPI Grubu | KPI Once | 30g | 60g | 90g | Yorum | Aksiyon
Otorite Kaliteli referring domain TBD
Otorite Editoryal link orani TBD
Siralama Cluster ilk 10 orani TBD
Gorunurluk | Cluster gérinurlik trendi TBD
Trafik Hedef sayfa organik oturum | TBD




Donusum Lead / Rezervasyon adedi | TBD

Gelir Organik gelir / Pipeline TBD

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Ajansin aylik periyotta teslim ettigi 50 adet baglantinin biyutk kisminin
alakasiz forum footer'larindan ve gizli blog aglarindan (PBN) geldigi; anahtar kelimelerde ise
asiri ticari exact-match kullanildigi fark edildi.

Teknik Kok Neden Analizi: Sitede herhangi bir teknik deploy hatasi veya robots engeli yok.
Organik gorunurlikteki durgunlugun ajansin kalitesiz link ingasi yontemlerinden
kaynaklandigi dogrulandi.

Matematiksel Yonetim Sinifi: Skor karti Gzerinde yapilan degerlendirmede sure¢ gizliligi,
editoryal yetersizlik ve anchor manipulasyonu nedeniyle toplam puan 3 (KIRMIZI FAZ) olarak
hesaplandi. Akut kriz moduna gegcildi.

90 Gunlik Yoénetim Ciktisi: Gun 0'da ajansa SLA s6zlesme eki teblig edilerek redline
kurallari isletildi. Gin 30'da kaynak seffafligi saglandi ve zararli baglantilar durduruldu; Gin
90'da editoryal link orani %85'e ¢ikarilarak hedef cluster sayfalarinda cezai isleme
ugramadan %34 organik trafik ve rezervasyon artisi elde edildi.

Deliverables (Teslim Edilecek Kurumsal Dokiimanlar)

e SLA Taslag! & Redline Ekleri: Hukuki ve teknik glivence saglayan, kabul edilmeyen
mecra turlerinin ve kurallarin listelendigi ana s6zlesme eki metni.

e Aylik Standart Rapor Sablonu: Ajansin her ay doldurmakla yukamli oldugu, is
odakl ROI ve link saglik metriklerini barindiran merkezi yonetim dékimani.

e Ajans Degerlendirme Skor Karti: Yeni ajans segimlerinde veya mevcut partner
denetimlerinde tarafsiz puanlama saglayan 0-14 kurumsal matris paneli.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ 1 Ajansin operasyonel suregleri ve link insasi metodolojisi 0-14 skor karti kriterlerine gore
eksiksiz puanlanip risk sinifi belirlendi mi?

[ ] Asla izin veriimeyecek mecra ve yontemleri igeren kurumsal Kirmizi Cizgi (Redline)
maddeleri ana SLA sdzlesmesine resmi ek olarak eklendi mi?

[ 1 Ajansin teslim edecegi tim baglantilarda ana sayfa yigilmasini énleyecek hub/silo dagilim
oranlari ve glvenli anchor limitleri tescil edildi mi?



[ 1 Net RD (Gain-Loss) degisimi, yonlendirme trafigi ve cluster kelime basari setini iceren
aylik standart raporlama alanlari sabitlendi mi?

[ 1ls birliginin ticari gidisatini, lead/rezervasyon ROI etkilerini denetlemek tizere 30, 60 ve 90
gunlik periyodik revizyon takvimi kuruldu mu?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

'AJANS BRIFING

CHECKLIST’I

F) DGTLFACE

"Ajans secim sureglerinde ve ilk is ortakligi toplantilarinda; yontemsel seffaflik, editoryal
standartlar, anchor politikasi ve kaynak havuzu guvenligi kriterlerinin eksiksiz aktariimasini
saglayan Kurumsal Ajans Brifing Kart1."
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"Hizmet Seviyesi Anlagsmasi (SLA) kapsaminda ajanslardan talep edilen s6zlesme eklerinin,

aylik sabit veri rapor dékimanlarinin ve 0-14 governance skor karti ¢iktilarinin kurumsal
standartlara uyumunu tescil eden Hizmet Teslim Givence Kartl."



