Backlink Kampanyasi Oncesi/Sonrasi KPI
Karsilastirma Sablonunu indir — SEO / ROI (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, yiritilen uluslararasi ve yerel backlink operasyonlarini sadece
"edinilen link sayisi" veya "Ug¢uncu parti araclarin yapay DA/DR (Domain Authority/Domain
Rating) skorlari" gibi ylizeysel metriklerle degil; dogrudan isletmenin ticari blyimesine
hizmet eden "cluster bazli organik gérunarlak”, "nitelikli trafik”, "lead/rezervasyon
donuasumleri” ve "Uretilen net gelir (pipeline)" gibi reel is etkisi kriterleriyle dlgmeniz igin
hazirlanmistir. Kampanya dncesi referans (baseline) verilerini sabitleyerek; operasyonun
gercek finansal ve teknik geri donistnu (ROI) 30, 60 ve 90 glnlik kohort pencerelerinde
seffaf bir sekilde karsilastirmayi saglar.

Kim Kullanir?: Yatirim ve butce karari veren otel yonetim kurullari, pazarlama direktoérleri
(CMO), analitik odakli ajans raporlama ekipleri ve B2B buytime (growth) liderleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Baseline (Referans) Verilerini Kilitleyin: Kampanyaya veya outreach stirecine
baslamadan hemen 6nce, hedef secilen icerik cluster'inin (kimesinin), hub
sayfalarinin ve alt doniisim sayfalarinin mevcut organik performans, siralama ve
gelir verilerini kaydedin.

2. Kohort Déngulerinde KPI'lar Giincelleyin: Operasyon bagladiktan sonraki 30., 60.
ve 90. gunlerde ayni analitik metrikleri (Google Search Console, GA4 ve CRM verileri
uzerinden) duzenli olarak matrise isleyerek delta (A) degisim oranlarini izleyin.

3. Stratejik Karar ve Aksiyonu Tetikleyin: Raporun son sttununda yer alan "Aksiyon"
alanini kullanarak, ilgili icerik kimesi igin bltce artirma (scale), optimizasyon yapma
veya stratejiyi tamamen durdurma (stop) kararlarini netlestirin.

B) Template (Bos Sablon Alanlar)

1) Kampanya Ozeti & Tanim Kart

Stratejik Kampanya Adi:
Operasyonel Tarih Aralig::
Hedeflenen igerik Cluster Yapisi (Kiime):

e Giiclendirilecek Hedef Sayfa / Hub URL Listesi:

e Toplam Yatinm Maliyeti (Biitce / Efor):

2) Cok Boyutlu KPI Matrisi (Oncesi / Sonrasi Raporlama Paneli)

Asagidaki veri tablosunu kampanya takip dokimaninizin ana govdesine entegre ederek
kohort bazli performans analizini gerceklestirebilirsiniz:



| 2) KPI TABLOSU (ONCESI / SONRASI)
|

| | | | |
| KPIGRUBU | KPI METRIGI | ONCE (BL) | 30G | 60G | 90G |

EDITORYAL YRM | AKSIYON |
| ]
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| Otorite | Nitelikli Referring Domain | | | | | |
| | ’

— |
| Otorite | Dogal Editoryal Link Orani | | | | | |
| | |

| | | | |
| Siralama | Cluster ilk 10 Sira Orani | [ I |

!

| ! ! I |
| Gériiniirlik | Cluster Gérinirliik Trendi | b |
| | |

1 ! !
| Trafik | Hedef Sayfa Organik Oturum | | | | | |
| | |
— |
| Dénisim | Lead / Dogrudan Rezervasyon | | | | |
| ! |
! | !
| | | | |
| Gelir | Organik Ciro / Pipeline | I |
| |

(Not: "Aksiyon" siitununa her satir igcin [Devam / Optimize / Stop] se¢ceneklerinden biri
atanmalidir.)

3) igerik Cluster Derinlik Detay Tablosu (Opsiyonel)

e igerik Cluster Adi/ Temasi:

e Cluster Kapsamindaki Ana Sorgular (Top 20 Anahtar Kelime):

o 2. 3. 4,
(...20 adede kadar listeyi genigletiniz...)
e Kimenin Bagh Oldugu Ana Hub URL (Siitun Basi Sayfa):

e Cluster iginde En Gok Organik Trafik / Lead Kazanan Sayfalar:
o En Cok Kazanan Sayfa 1:

o En Cok Kazanan Sayfa 2:




Nasil Doldurulur? (5 Kritik ROl Olgiim Kurali)

1.

Analitik izole Etme Metodunu Uygulayin: Elde ettiginiz trafik, gdsterim ve
donlsum verilerini "site geneli (sitewide)" olarak rapora eklemeyin. Backlink
operasyonunun saf etkisini gérebilmek igin verileri yalnizca hedef cluster + baglanti
verilen spesifik hedef sayfalar bazinda filtreleyerek (GSC/GA4 Segmentasyonu)
rapora dahil edin.

DA/DR Metriklerini Karar Mekanizmasi Yapmayin: Sektorel araclarin DA, DR veya
AS (Authority Score) gibi degerlerini dokimantasyonda bir yan metrik (indikator)
olarak bulundurabilirsiniz; ancak kampanya bltce kararlarini asla bu skorlara
baglamayin. Esas olan Google'in siteye verdigi anlamsal giiven ve hedef cluster'daki
lokal siralama artiglaridir.

Trafigi Ticari Degeriyle Birlikte Okuyun: Organik trafikteki her yikselisi, dontisim
oranlari (rezervasyon motoru tiklamalari, form doldurmalar) ve net gelir verileriyle es
zamanl analiz edin. DOnuglime veya ciroya yansimayan jenerik bir trafik artisi, yanhsg
kitle veya yanlis anahtar kelime kiimesinin hedeflendiginin géstergesidir.

Zaman Penceresi Varsayimina Sadik Kalin (30/60/90 Guin): Edinilen kaliteli
editoryal dis baglantilarin sinyalleri arama motorlari tarafindan hemen taranip islense
bile, anlamsal otoritenin siteye yansimasi ve siralamalari kalici olarak tetiklemesi
zaman alir. 30. gundeki etki sinirli kalabilir; stratejik kararlar icin 60 ve 90 guinluk
kohort pencerelerini baz alin.

Raporu Kesin Bir Aksiyon Karariyla Miihiirleyin: inceleme dénemlerinin sonunda
her cluster veri grubunu aksiyona baglayin: Performans mikemmelse Devam
(Scale), trafik artip déntsim disulkse icerik ici 6geleri ve CTA'leri Optimize Et, 90
gun sonunda higbir pozitif sinyal veya ROI yoksa bltgeyi korumak igin o kanali
Durdur (Stop).

Gercek Hayattan Uygulama Ornegi

Odaklanilan igerik Kiimesi (Cluster): "Antalya liiks balay! oteli" dikey igerik
mimarisi.

60 Giinliik Analiz Penceresi Ciktisi: Sektorel premium digln/seyahat
portallarindan edinilen 3 adet nitelikli editoryal link sonrasinda; cluster anahtar
kelimelerinin gérunurlik trendi 1, hub sayfaya gelen organik trafik 1 ve rezervasyon
motoru balayi paketi tiklama déntsimleri 1 yoninde glgli bir ivme yakaladi.
Rapor Sonu Stratejik Aksiyonu: Kampanya ROI hedefinin Gzerinde seyrettigi icin
ilgili cluster'da Devam/Scale karari alindi. Aksiyon olarak: Kiime igine 1 adet yeni
"linkable asset" (infografik/trend raporu) eklenecek ve 5 yeni premium yayinci
hedeflenecek.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Kampanya 6ncesindeki referans performans (Baseline) degerleri GA4 ve Search
Console uzerinden gekilerek dokiimana kilitlendi mi?

[ 1 Olctimleme yapilacak spesifik icerik kiimesi (cluster) ve bu kiimeye bagl tim
hedef sayfalarin URL listesi sabitlendi mi?



e []30, 60 ve 90 gunlik analitik raporlama ve veri glincelleme dénguleri takvim
Uzerinde gorev sorumlularina baglandi mi?

e [] Rezervasyon motoru, form dontstimleri ve GA4 e-ticaret/gelir izleme altyapisinin
dogrulugu teknik olarak test edildi mi?

e [] Her raporlama dénemi sonunda ydnetim kuruluna sunulacak aksiyon kararinin
(Devam/Stop/Optimize) net kriterleri belirlendi mi?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1. Zaman Serili Baseline (Referans) Dokiimani: Kampanya sifir noktasindaki teknik
ve ticari durumun dijital parmak izi dékima.

2. 30/60/90 Giinliik Dinamik KPI Rapor Paneli: Kohortlar arasi farklari otomatik
hesaplayan analitik karsilastirma matrisi.

3. Yénetim Kurulu Yénetici Ozeti (One-Pager Executive Summary): Ust yénetime
sunulmak Uzere bltce harcamasini, kazanilan net ROl'yi ve gelecek dénem aksiyon
kararini 6zetleyen tek sayfalik stratejik dékiman.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

[ )

BACKLINK KAMPANYA
DEGERLENDIRME KARTI

+ Kampanya Oncesi Baz Gizgisi (Baseline) Alindi
+ Hedef Cluster Goriiniirliik Artisi Dogrulandi
« Hedef Sayfa Organik Trafik Biiyiimesi izlendi
+ Nitelikli Doniisiim (Lead/Rezervasyon) Artti
+ Gelir/Pipeline Katkisi (ROI) Hesaplandi

+ Gelecek Donem Aksiyon Plani
(Devam/Optimize) Netlesti

KARAR: Veriye Dayal Stratejiye Devam.

"Bir backlink operasyonunun bagarisini 6lgerken referring domain sayisindan cluster ilk 10
oranina, organik oturum sayisindan net ciro performansina kadar éncesi ve sonrasi durum
analizi sunan KPI Karti."



CLUSTER BAZLI OLCUMUN GUcU

GORUNURLUK ARTISI
(Siralama)

Z @ Hedef anahtar
] | & kelimelerde Ust siralar.

NITELiKLi TRAFiK
(ilgili Ziyaretci)

HEDEF
CLUSTER

(Konu Kiimesi) /

Konuyla ilgilenen
potansiyel musteriler.

DONUSUM ODAGI
o (Lead/Gelir)

(&)

@ Form doldurma,
satin alma, ROI.
Eo

"Kampanya baglangicindaki baseline noktasindan itibaren edinilen link sinyallerinin 30, 60 ve
90 giinliik kohort pencerelerinde cluster organik goriindirliigiini ve ticari déniisiim trendini
nasil yukari tagidigini gésteren Cluster Gériiniirliik ve ROl Trend Grafigi."
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