Backlink Temel Rehber & Kontrol Listesi (v1.0)

Asset Amaci: Bu asset; otel ve B2B ekiplerinin backlink ¢alismalarini riskli ve gegici
yontemler yerine, Olculebilir kalite kriterleriyle yonetmesi igin hazirlanmigtir. 30-60-90 gunluk
stratejik plani standartlastirarak riskli kaynaklari erken tespit etmeyi ve guvenli otorite
blylumesini hedefler.

Kim Kullanir?: Otel satig-pazarlama ekipleri, ajans SEO uzmanlari ve B2B
blylume/pazarlama ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Profil Analizi: Mevcut backlink profilinizin envanterini ¢gikarin ve olasi risk listesini
olusturun.

2. Siniflandirma: Kalite kriterleri checklist'ini kullanarak linklerinizi "iyi, nétr veya riskli"
olarak gruplandirin.

3. lcraat: 14 giinliik sprint planini uygulayarak KPI takibiyle otorite insa siirecini
baslatin.

Olciim & Onceliklendirme Checklist’i

[1En cok link alan sayfalar ve ¢gapa metni (anchor text) dagihmi analiz edildi.
[ 1 Domain bazinda kalite kontroll (alaka, otorite ve gliven puanlari) yapildi.
[ 1 Ani artiglar veya PBN izleri gibi riskli desenler tespit edildi.

[ ] Hedef kaynak listesi (10—30 arasi sektorel yayin/site) olusturuldu.

[ ] Paylasilabilir/linklenebilir varliklar (rehber, veri, sablon vb.) segildi.

[ ] Outreach (iletisim) plani ve takip sistemi kuruldu.

[130/60/90 gunlik hedef KPI setleri belirlendi.



Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Problem Kok Neden Gozum

Link var ama etki Alaka zayif, baglam kot Nis kaynaklara geg, editoryal igerik

yok hedefle

Dalgali goruniirliik | Anchor asiri optimize Anchor gesitliligi + marka/URL

agirhgi sagla

Risk sinyali artiyor | Satin Temizlik plani + givenli blyume
alma/PBN/otomasyon modeli kur

igerik linklenmiyor | Linklenebilir varlik yok Rehber + tablo + checklist Uret

14 Giinliik Sprint Plani (Ozet)

e Gun 1-4: Profil envanteri, risk taramasi ve hedef hub (konsept/hizmet sayfasi)
secimi.

e Giin 5-8: Linklenebilir varlik taslagi hazirligi ve 10-30 arasi kaynak icin iletigsim
sablonlari olusturma.

e Giin 9-12: Outreach (iletisim) sureci ve ilk sonuglarin (referral kalite, indeksleme)
Olguma.

e Giin 13-14: Anchor ve hedef URL iyilestirmeleri ile 30 glinlik yol haritasinin
netlestiriimesi.



Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once | Sonra (Hedef)
Riskli domain orani TBD TBD
Alakali kaynak orani TBD TBD
Marka/URL anchor orani TBD TBD
Referral trafik kalitesi TBD TBD
Organik gorinirliik sinyali TBD TBD

Deliverables

e Backlink profil raporu, Outreach takip tablosu, Linklenebilir rehber/tablo varligi ve 30
gunlik yol haritasi.

BASLANGIG KONTROL LIiSTESI (Otel & B2B)

(J Mevcut Backlink Profilini Cikar & Analiz Et
() Riskli Domainleri Tespit Et (Spam/PBN)

(J Sektorel Hedef Kaynak Listesi Olusgtur
(10-20 Adet)

(J Linklenebilir Varlik Planla
(Rehber/Veri/Case)

(J Rakip Link Kaynaklarini incele
(3 ik Outreach (iletisim) Planini Yap
]

ilk 30 Giin Aksiyon Plani DGTLFACE
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