Brand Mention — Link Takip & E-posta
Sablonunu indir — SEO / Brand Mentions (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; dijital ekosistemde, haber sitelerinde, seyahat bloglarinda veya
sektorel portallarda oteliniz veya markaniz hakkinda yayinlanmis ancak web sitenize aktif bir
képra (hyperlink) verilmeden birakilmis "linksiz marka anmalarini” (unlinked brand mentions)
sistematik bir sekilde tespit etmek, analitik kriterlerle puanlamak ve optimize edilmis outreach

sablonlariyla yliksek dontsuimll editoryal baglantilara dontstlirmek igin hazirlanmistir.

Temel amaci, sifirdan agresif bir link insasi (link building) streci yuritmek yerine, markaya

zaten halihazirda asina olan ve guven duyan yayincilar tzerinden ¢ok daha dusuk
operasyonel eforla strdurulebilir, glivenli ve yiksek ROI'li arama motoru otoritesi
kazanmaktir.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ekipleri, otel halkla iligkiler (PR) sorumlulari, B2B blyime
(growth) departmanlari ve dijital pazarlama ajanslarinin SEOQ/PR ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Linksiz Bahisleri Kegfedin ve Filtreleyin: Google Alerts, Brand24, Ahrefs Alerts
veya Talkwalker gibi monitoring (dinleme) araclarini kullanarak markanizin gectigi
guncel/gecmis kaynak listesini ¢ikarin; web sitenize link vermeyen (unlinked)
platformlari ayiklayarak sablona yikleyin.

2. Matris Skoru ile Onceliklendirin: Kesfedilen her bir platformu; anlamsal alaka, alan
adi otoritesi, anilma baglami ve iletisim kolayhgi kriterlerine gore (0-8 puan arasi)
objektif olarak skorlayarak en verimli "A Grubu" firsatlari belirleyin.

3. Kademeli iletigsim Protokoliinii Baglatin: Belirlenen dncelikli hedeflere sablonda
yer alan kisa, net ve tek odakl e-posta/DM setini kullanarak ilk temasi kurun; 3-5
gunlik follow-up ve 7-10 glnlik kapanis (ping) donglstyle sureci tamamlayip
loglayin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Brand Mention Takip & Doniisiim Sheet'i

Asagidaki satir yapisini kopyalayip kurumsal takip dokimaniniza (Excel/Sheets) birer situn
basligi olarak ekleyerek linksiz marka anmalari boru hattinizi (pipeline) anlik olarak
yonetebilirsiniz:

[Bahsedilen URL]

(Mention URL)
[Yayinci Alan Adi]
(Referrer Domain)
[Mention Bahis Turd] : [] Liste/Top-X [] Basin Bulteni/Haber [] Destinasyon Rehberi []
Sektorel Analiz




[igerik Baglami]  :[] Pozitif (Ovgii/Tavsiye) [] Nétr (Sadece isim) [] Negatif
(Kritik/Sikayet)

[Unlinked KontrolG] :[] Evet (Link Yok - Outreach'e Hazir) | []Hayir (Halihazirda Link
Var)

[K6prilenen Hedef URL]:

(Sitenizdeki Uyumlu URL)

m STRATEJIK BAHIS PUANLAMA MATRISI (0 ile 2 Arasi Puanlayin)

L—p Anlamsal Alaka (Relevance) [0: Alakasiz Sektor | 1: Genel Turizm | 2: Tam Segment
Eslesmesi]:

L—p Alan Adi Otoritesi & Gliven [0: <10k Trafik | 1: DA 20-45 Orta | 2: DA 45+ Premium
Medya] -

L—» Anilma Baglami Giicii [0: Yan Ciimle/Atif | 1: Konsept Entegrasyonu | 2: Dogrudan
Otel Odakh] :

L—» Operasyonel Kolaylik Skoru [0: iletisim Yok | 1: Form var/Yavas | 2: Dogrudan
Editor/Tamidik]:

[TOPLAM STRATEJIK SKOR]: /8
[AKSIYON ONCELIK GRUBU] : [ 1 A Sinifi (Skor: 6-8) | []1B Sinifi (Skor: 4-5) | []C Sinifi

(Skor: <4)

[ILETISIM KANALI SECIMI]: [ ] Kurumsal E-posta [] LinkedIn Mesaj [] Sosyal Medya DM
[iik Gonderim Tarihi] : _ / /2026

[Follow-up Génderimi] : __ / /2026 (ilk mesajdan 3-5 giin sonra)

[Kapanis /Son Ping] : [/ /2026 (ilk mesajdan 7-10 giin sonra)

[NIHAI DONUSUM DURUMU] : [] Link Basariyla Eklendi [] Yayinci Reddetti [] Yanit
Yok/Beklemede
[EDITORYAL OPERASYON NOTUI:

C) E-posta ve iletisim Sablon Seti
1) Adim: ilk iletisim — Mention Var, Link Yok (Genel / Nazik / Net)

e Konu Satin: [Icerik Adi / Makale Basligi] iceriginiz icin Kaynak Link
Ekleme Ricasi

Merhaba [isim / Sayin Editor],

Yayinlamis oldugunuz [igerigin Tam Adi / Baghgi] baslikh giincel yazinizda
[Marka / Otel Adi]'na ve destinasyon konseptimize yer verdiginiz igin gok
tesekklr ederiz.

Sitenizi ziyaret eden okuyucularinizin bahsettiginiz ayrintilara, konsept
detaylarina veya resmi kurumsal bilgilere dogrudan ve purtzsuz bir sekilde



ulasabilmesi adina, ilgili bdlimdeki marka ismimize su resmi sayfamizi
tamamlayici bir kaynak koprisu olarak eklemeniz mimkin midar?

[Hedef Giincel URL]

Degerli desteginiz, vaktiniz ve editoryal kaliteniz i¢in gok tesekkurler, iyi
calismalar dilerim.

Sevqgiler,
[Adiniz] — [Kurumsal Pozisyonunuz]
2) Adim: Follow-up — Hatirlatma Mesaji (ilk Mesajdan 3-5 Giin Sonra)
e Konu Satin: Re: [Icerik Adi] igeriginiz igin Kaynak Link Ekleme Ricasi
Merhaba [isim],

Yogun gindeminiz arasinda gézden kagmis olabilecedi distincesiyle kigik ve
kisa bir hatirlatma birakmak istedim.

Gegctigimiz glnlerde bahsettigim Uzere, ilgili yazinizda okuyucularinizin
kurumsal/resmi bilgilere purizsuzce ulasabilmesi adina marka ismimize su
resmi sayfamizi kaynak olarak ekleme sansiniz oldu mu?

[Hedef Giincel URL]
Gosterdiginiz ilgi ve nezaket icin simdiden ¢ok tesekkiirler.
lyi calismalar,
[Adiniz]
3) Adim: Kapanis & Son Ping (ilk Mesajdan 7-10 Giin Sonra)

e Konu Satin: Re: [Icerik Adi] igeriginiz igin Kaynak Link Ekleme Ricasi (Son
Not)

Merhaba [isim],

Bu konuyla ilgili sizi daha fazla mesgul etmemek adina son kez kiguk bir ping
atmak istedim; eger platform kurallariniz veya editoryal politikaniz geregi link
eklemesi uygun degilse hi¢bir sorun yok, kararinizi tamamen saygiyla
karsiliyorum.

ilerleyen dénemlerde destinasyon trendleri, sektérel veriler veya 6zel icerik
ihtiyaclarinizda uzman kadromuzla size destek olmaktan ve editoryal
sureglerinize katki saglamaktan memnuniyet duyariz.

Her sey icin ¢ok tesekkirler, yayin hayatinizda basarilar dilerim.



Saygilarimla,

[Adiniz]

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Donugum Kural)

1.

Negatif ve Alakasiz Bahisleri En Basta Eleyiniz: Marka taramasi esnasinda
karsiniza gikan sikayet odakli, kriz igerikli veya otel konseptinizle, destinasyonunuzla
zerre bagi olmayan tamamen alakasiz nis digi mecralari matrise hi¢ dahil etmeyin.
Sadece markaniza katma deger, pozitif E-E-A-T sinyali veya nitelikli referral trafik
uretebilecek mecralari boru hattina sokun.

Derinlemesine Anlamsal URL Eslesmesi Yapin: En sik yapilan outreach
hatalarindan biri, tim link taleplerini dogrudan sitenin ana sayfasina (/)
yonlendirmektir. Eger bir seyahat yazari yazisinda otelinizin spalarindan veya liks
restoranindan bahsediyorsa, talep edeceginiz link kesinlikle ana sayfa degil;
dogrudan o konsepti isleyen spesifik landing page (/spa-wellness veya
/gastronomi-restoran) olmahdir.

E-postayi Mikro Boyutta, Kisa ve Tek istek Odakh Tutun: Gdndereceginiz mesaj
toplamda 6 ile 10 satiri asla gegmemelidir. Editorlerin ve gazetecilerin vakti kisithdir.
icerikte lafi dolandirmayin, samimi bir tesekkiiriin ardindan tek bir net istekte bulunun
(Link yerlesimi) ve e-postayi kapatin. Satis yapmaya veya baska talepler siralamaya
calismayin.

"1 Hatirlatma + 1 Kapanis" Kuralina Kesinlikle Sadik Kalin: iletisim siireglerinde
yayincilari taciz etmeyin. ilk e-postadan sonra yanit gelmezse 3 ila 5 giin bekleyip
nezaket dolu tek bir follow-up gegin. Yine yanit alinamazsa 7 ila 10 glin iginde sik bir
kapanis (son ping) mesaji atarak boru hattindaki o satiri kapatin. Israrci mailler
markanizin spam listelerine girmesine yol acgar.

Aylik Diizenli Konsolide Rapor Hazirlayin: Her ayin sonunda reclamation ve
mention takibinden kazanilan toplam canli link sayisini, elde edilen net yénlendirme
(referral) trafik artiglarini ve bu trafikten rezervasyon motoruna gegen kullanicilarin
makro KPI donlisumlerini st yonetime raporlayarak stratejiyi besleyin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Kesfedilen Mecra / URL: Sektorin bilinen bir seyahat dergisinin dijital
edisyonundaki "2026 Yilinda Tiirkiye'de Ziyaret Edilmesi Gereken En lyi 10 Resort”
makalesi.

Mevcut Durum Analizi: Yazida otelin ismi kalin puntolarla (bold plain text) gegiyor,
ovguyle bahsediliyor ancak markaya verilmis herhangi bir tiklanabilir link bulunmuyor.
Uygulanan Stratejik Aksiyon: Editére, yazida bahsedilen spesifik oda segmentine
ait olan yerellestiriimis /executive-suites sayfa linkiniigceren 1. Adim "Mention
var, link yok" sablonu ile kurumsal bir e-posta iletildi.

Operasyonel Sonug: Editor e-postaya 48 saat iginde pozitif donls sagladi; linksiz
anma, aninda yuksek otoriteli editoryal bir backlink'e donustu.



Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Monitoring taramalarinda karsimiza ¢ikan tim negatif, kriz icerikli veya marka
itibarini zedeleyen alakasiz mecralar elendi mi?

[ ] Linksiz marka anmasinin gectigi tam editoryal baglam incelenerek, sitenin en
dogru alt’/kategori URL'si ile eslestirme yapildi mi?

[ ] Génderilecek outreach e-postalarinin kurumsal, imzali, imla kurallarina uygun, en
fazla 6-10 satir arasi ve tek istek odakli olmasi dogrulandi mi?

[ ] Sdreg yonetiminde yayincilari sikbodaz etmeyecek "1 Hatirlatma + 1 Kapanis"
zamanlama takvimi ve kurallar sisteme islendi mi?

[ 1 Ay sonunda kazanilan tim editoryal baglantilarin sitenin SEO goérinrlik, referral
trafik ve lead kalitesi KPI'larina etkisi i¢in raporlama yapisi kuruldu mu?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1.

2.

Puanlama Algoritmali Mention Takip Sheet'i: Linksiz marka bahislerinin,
operasyonel durumlarinin ve kazanilan otoritenin izlendigi pipeline tablosu.
Kademeli iletisim Outreach Sablon Seti: ilk temas, follow-up ve kapanis adimlarini
iceren, kopyalanip 6zellestiriimeye hazir metin paketi.

Aylik Performans ve KPI Konsolidasyon Logu: Edinilen editoryal linklerin arama
motoru sinyallerine ve ticari dontsumlere katkisini gdsteren analitik 6zet dokimu.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

MENTION — LINK
HIZLI UYGULAMA KARTI

« Negatif/Alakasiz Mention'lar Elendi

« Her Firsatta Dogru Hedef URL Secildi
(Otel: Konsept / B2B: Case)

v E-posta Sablonlari Kisa ve Nazik
(Tek Istek)

« 1 Follow-up + Kapanisg Takvimi
Olusturuldu

« Aylik Rapor (Kazanilan Link + KPI)
Hazirlandi

HEDEF: Diisiik Eforla Siirdiiriilebilir Otorite.




"Internet genelindeki linksiz marka bahislerini kesfederken, filtrelerken, puanlarken ve

editbrlerle kusursuz bir iletisim déngusu ydriitiirken takip edilmesi gereken tlim adimlari
6zetleyen Mention — Link Hizli Sire¢ Kart1."

MENTION - LINK DONUSUM AKISI

(Hizli Kazanim Modeli)

i 28 4. TAKIP & 5. SONUG &
[ ~IESRL& ONCELIKLENDIRME SAGUTSRET YONETIM RAPOR
FILTRELEME (Nazik E-posta & ;
(Search/Monitor) (0-8 Puan & Tek istek) (1 Follow-up & (Kazanilan Link &
Hedef URL) Kapanis) KPI)
Scorcard . ' 9
D Cc W o mp &4
a— v/
QY H© 0 il
Unlinked En degerli Kisa, nazik ve Siireci takip et ve Otorite artigini ve
mentionlari bul firsatlari belirle. deger odakli profesyonelce is KPI'larini 6lg.
ve temizle. mesaj gonder. kapat.
\. J \ J \. VB € y,

Otel ve B2B igin Uygulanabilir Model

"Dijital monitoring araglariyla unlinked mention‘larin yakalanmasi, 0-8 matris puanlamasiyla
elenmesi, kademeli e-posta sablonlariyla (Ilk Mesaj — Follow-up — Kapanis) islenmesi ve

nihayetinde yliksek otoriteli canli editoryal linke déniistim safhalarini gésteren Ugtan Uca
Mention Déntigtiim Akis Diyagrami.”
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