Brand vs Generic Performans Karsilastirma
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, marka (Brand) ve genel (Generic) arama kampanyalarini ayni
tabloda kiyaslayarak butge yonetimini optimize etmenizi saglar. "Marka ismimizi arayanlara
reklam vermeyi keselim mi?" gibi kritik kararlari; CPC, CTR, ROAS ve OTA baskisi gibi
metriklerle analiz ederek marka koruma stratejinizi performans verileriyle birlestirmeyi
hedefler.

Kim Kullanir?: Otel Sahipleri/Genel Mudurleri, Satis-Pazarlama Yoéneticileri, Ajans/SEM
Uzmanlari ve Raporlama Ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Girisi: Brand ve Generic kampanya verilerini (Harcama, Tiklama, Rezervasyon,
Gelir) aylik periyotlarla sablona isleyin.

2. Pazar Analizi: Markali arama trafigi (Brand Pay) ve OTA baskisi (SERP'teki
rakiplerin yogunlugu) notlarini ekleyerek pazarin durumunu netlestirin.

3. Aksiyon: "Karar Kutusu"ndaki kriterlere gore; kampanyay:i dlgeklendirme, mevcut
durumu koruma veya landing/mesaj seviyesinde optimizasyon karari alin.

A) Kampanya Karsilastirma Tablosu

Kampanya tirlerinin performans farkini bu tablo Gzerinden net bir sekilde okuyabilirsiniz:

Kampanya | Pazar | CPC | CTR [ CVR | CPA | ROAS | Rezervasyon | Gelir | Not

Brand — — — — — — — — Marka
Koruma
Generic — — — — — — — — Yeni Talep

B) Koruma Metrikleri & C) Karar Kutusu

Brand Pay (Markali Arama Trafigi):

Direct Booking Payr: __

OTA Baskisi (SERP Kontrolii): (Distk / Orta / Yiiksek)
Hotel Ads Gorunurluagi:




Aksiyon Kararlart:

o @ Olgekle: Brand ROAS yiiksek ve OTA baskisi (Booking/Expedia vb. reklamlari)
yogunsa bultgeyi artirin.

° Koru: Marka performansi stabilse ve direkt rezervasyon payi korunuyorsa mevcut
yapiy1 strddrin.

o @ Optimize Et: Landing sayfasi uyumu, reklam metni veya Hotel Ads feed/parite
sorunu varsa bu alanlari iyilestirin.

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Kural)

1. Farkli Hedefler: Brand ve Generic kampanyalari ayni KPI hedefiyle yorumlamayin;
birinin amaci koruma, digerinin amaci yeni misafir kazanimidir.

2. OTA Notu: Marka karari verirken rakiplerin (OTA) sizin isminiz tGzerinden verdigi
reklam baskisini mutlaka not disun.

3. Pazar Ayrimi: Verileri pazar ve dil bazh (DE/RU/UK) kirillimlarda ayri ayri takip
ederek bolgesel stratejiler gelistirin.

4. Resmi Site Onceligi: Brand aramalarinda misafiri her zaman resmi web sitenize
yoénlendirdiginizden emin olun.

5. Fiyat Paritesi: Hotel Ads Uzerindeki fiyatlarin PMS ile uyumunu kontrol edin; yanlis
fiyat bilgisi misafir glivenini sarsar.

Deliverables

Aylik Karsilastirma Tablosu, Koruma Metrikleri Matrisi, OTA Baski Analiz Rehberi, Karar
Karar Kutusu Sablonu.

BRAND KORUMA & PERFORMANS KPI'LARI

BRAND PAY DIRECT BOOKING PAYI
(MARKA ARAMA TRAFiGi)

%85 (Korunuyor) ‘
# ArtisTrendi || (Hedef Ustd)

.

R

~~3 BRAND ROAS @ | OTA BASKISI
11l (vaTiRiM GETiRiS]) 7 E (SERP REKABETI)

\ )/

A A
E,— ~ -

15:1t) 1%
[ Orta Seviye

o r (Kontrol Altinda)
(Yuksek Verim) - — -
IzIeme_Gerekll

“Brand CPC, ROAS ve OTA baski seviyelerini 6zetleyen marka koruma stratejisi KPI karti.”
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