TR-EN-DE-RU Keyword & Hreflang Blueprint

(v1.0)

Asset Amaci: Cok dilli otel web sitelerinde URL mimarisi, hreflang etiketleme ve pazar bazli
anahtar kelime haritalamasini tek bir operasyonel sablonda birlestirir. Teknik SEO hatalarini
(yanhs dil eslesmesi vb.) sifirlarken, DE (Almanya) ve RU (Rusya) gibi kritik pazarlarda
dogru terminoloji ile dogrudan rezervasyonu (direct booking) artirmayi hedefler.

Kim Kullanir?: SEO/Web ekipleri, igerik yoneticileri ve pazarlama stratejistleri.

A) Teknik Altyap1 & Audit Sheet

Sitenizin gok dilli saghgini 0-2 arasi puanlayarak (0: Eksik, 1: Kismi, 2: Tam) analiz edin:

Denetim Alani

Puan
(0-2)

Durum
Notu

URL Mimarisi: Subfolder (/en/) veya ccTLD kullanimi tutarli
mi?

Reciprocal (Karsiliklilik): Tim diller birbirini geri isaret ediyor
mu?

x-default: Dil secgilmediginde gidilecek "varsayilan" sayfa
tanimli mi?

Canonical Uyumu: Dil sayfalari "self-canonical" kuralina
uyuyor mu?

Dil Segici (Switcher): UX, kullaniciy! bulundugu sayfanin
esine atiyor mu?




B) Dil Bazli Keyword & igerik Haritasi

Her pazarin "arama niyeti" farklidir. Bu tabloyu destinasyon ve segment bazli doldurun:

e Segment Ornegi (Family):
o TR: "Antalya aile otelleri" -> Niyet: Fiyat/Konsept
o RU: "CemenHble otenu Antanun” -> Niyet: Cocuk kullibl/Hizmet kalitesi
o DE: "Familienhotels Antalya" -> Niyet: Erken rezervasyon/Ulasim

C) ilk 10 Kritik Aksiyon Listesi

1. Hreflang Reciprocal Test: Oda ve teklif sayfalarinin tim dillerde birbirini
tanidigindan emin olun.

2. x-default Uygulamasi: Global kullaniciyi karsilayacak ana dili (genellikle EN)
x-default olarak isaretleyin.

3. Niyet Korumali UX: Dil degistirildiginde kullaniciy1 ana sayfaya degil, igerigin o
dildeki tam kargiligina génderin.

4. DE/RU Lokalizasyonu: Ceviri degil, pazarin tatil aliskanlklarina gore lokalize
edilmis icerik Uretin.

5. GSC Raporlama: Google Search Console'da her dil klaséri igin ayri malk/filtre
olusturun.

6. Canonical Temizligi: Hreflang ile gakisan hatali canonical etiketlerini temizleyin.

7. Lokalizasyon Guideline: Marka tonunun 4 dildeki karsiliklarini (Orn: "Liiks" vs
"Luxury" vs "Luxus") belirleyin.

8. Internal Link Haritasi: Dil sayfalari arasinda sadece kendi dilindeki sayfalara link
cikisi saglayin.

9. KPI Dashboard: Dil bazli déniasum oranlarini (Conversion Rate) izleyin.

10. 365 Refresh: Fiyat ve tekliflerin tim dillerde ayni anda guincellenme rutinini kurun.

D) Deliverables (Teslim Edilecekler)

e Hreflang Semasi: Sayfa turlerine gore teknik etiketleme rehberi.

e Keyword Matrisi: 4 dil igin pazar/segment bazli anahtar kelime listesi.
e Navigation Wireframe: Mobil ve masaustu icin ideal dil secici yerlesimi.
e SEO Raporlama Paketi: Dil bazli performans izleme sablonu.
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