Consent Mode Sonrasi SEO KPI & Veri
Yorumlama Checklist — SEO / Privacy Raporlama
(v1.0)

Asset Amaci: Bu asset, cookie banner ve Consent Mode sonrasi SEO raporlarini
“performans mi 6lcim mu?” ayrimiyla glivenli okumaniz igin tasarlanmistir. Consent rate ve
modeled data etkisini rapor yorumundan dnce dogrulamanizi saglar; GSC goérinarligad ve
offline lead/call sinyalleriyle ¢apraz kontrol kurgular. Amag, yanhs alarm ve hatal
aksiyonlarin éniine gegmektir.

Kim Kullanir?: Avrupa pazarina bakan otel ve B2B projeleri ydneten ajans/kurum SEO ve
analitik ekipleri.

Nasil Kullanihir?

1. Her periyodik rapordan énce glincel consent rate (izin verilme orani) verilerini ve
altyapi degisiklik log’'unu kontrol edin.

2. GA4 trendini GSC trendiyle capraz dogrulayarak sapmalari tespit edin; GA4'teki
"modeled" (modellenmis) etiketli kartlari stratejik birer 6ncelik igaretleyici olarak ele
alin.

3. Analiz sonucuna gore tek bir ana aksiyon alani segin (6lgim dizeltme, snippet
optimizasyonu, landing page revizyonu veya offline takip) ve bunu 14 guinlik sprint
planina baglayin.

Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i (Privacy Sonrasi)

e [] GA4 Consent settings kontrol edildi; EEA (Avrupa Ekonomik Alani) etkisi ve
gelen consent sinyalleri gdzden gegirildi.

e []Consent Mode sinyallerinin banner ve CMP (Cerez Yonetim Platformu) tarafinda
dogru iletildigi test edildi.

e [] Modeled data kullanilan tim raporlar ve dashboard panelleri “modelleme”
etiketiyle agikca isaretlendi.

e [] GA4 organik trafik diislislerinde teknik aksiyon almadan 6nce consent rate
degisim oranlari kontrol edildi.

e []GSC miilk, filtre ve tarih seti sabitlendi; tarihsel kiyas pencerelerinin tutarlihgi
dogrulandi.

e [] GSC clicks/impressions trendi ile GA4 organik seans trendi karsilastirilarak
sapma analizi yapildi.

e [] Brand (marka) arama trendi (Search Console sorgulari veya arama hacmi proxy
verileri) rapora destekleyici veri olarak eklendi.

e [] Offline sinyaller (telefon aramalari, CRM lead verileri) 6zellikle otel projelerinde
rapor yorumlama sirecine dahil edildi.

e []Event ve goal (doniisiim) degisiklikleri change log'a islendi; her déntsum
diustsunde dncelikle dlgim kirilmalari dogrulandi.



e [] Dusiik 6rnekleme sahip Ulke segmentleri hatali gikarimlari énlemek adina “izle”
kategorisine ayrildi.

PRIVACY SONRASI
SEORAPOR KONTROL LISTESI
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Privacy sonrasi okuma checklist’i, ajans baglami

Problem — Kok Neden — Coziim Tablosu

[Tablo] — Consent Rate vs GSC/GA4 Matrisi Gorseli

Problem Kok Neden Adayi Cozum
GA4 organik |, GSC  consent rate | / 6lgim consent ayarlarini dogrula + rapora
stabil kapsami “6lclim etkisi” notu
GA4 doénusim |, event kirildi / consent event dogrulama + offline lead/call ile

GSC stabil etkisi destek



GSC |,GA4 | gercek SEO kaybi CTR/snippet + landing + teknik teshis

CTR |, impressions SERP degisimi / snippet title/meta/FAQ test + segment kontrol
ayni zayif

Ulke bazli sapma EEA agirhigi/consent ulke bazli consent rate kiyasi + ayri
farki yorum
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Consent — GA4 akigi, otel/B2B baglami

14 Gunluk Sprint Plani (Privacy-Aware Fix)

e Giin 1: Consent rate ve GA4 consent settings kontroll, rapor filtre setlerinin
sabitlemesi.

e Giin 2: Modeled data igceren grafik ve kartlarin etiketlenmesi, veri dogrulama i
akisinin yazilmasi.

e Giin 3: GSC vs GA4 trend sapma tablosunun ve makas analiz matrisinin
olusturulmasi.

e Giin 4: D6nusum event/goal yapilarinin dogrulanmasi ve change log diizeninin
privacy kirilimlarina gore gincellenmesi.

e Giin 5: Performansi en ¢ok etkilenen ilk 10 landing page igin “measurement vs
performance” (6lgcim m, gercek performans mi) matrisinin ¢ikariimasi.

e Giin 6-7: Belirlenen riskli landing page'lerde snippet ve CTR iyilestirme (title, meta,
FAQ semalari) denemelerinin baslatiimasi.

e Giin 8-9: Offline sinyal entegrasyonlarinin (call/lead takip datalari) raporlama
bloklarina dahil edilmesi.

e Giin 10—11: EEA (Avrupa Ekonomik Alani) etkisini de icerecek sekilde detayl tlke ve
cihaz segment raporlarinin hazirlanmasi.

e Giin 12: Yénetici dzetinin gikariimasi: Olglim kaybi etkisi ile gercek SEO performansi
ayriminin netlestiriimesi.



e Giin 13: Alinan aksiyonlarin operasyonel standartlara donasturiimesi (yeni template
ve checklist glincellemeleri).

e Giin 14: Sprint sonuglarinin kontrol edilmesi ve bir sonraki dénemin sprint backlog
listesinin hazirlanmasi.

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu (Sablon)

[Tablo] — KPI Degisim Takip Matrisi

KPI Once Sonra Not
Consent rate % % EEA eftkisi
GA4 Organic Olcim kapsami
sessions
GSC Clicks performans
referansi
Lead/Call is dogrulamasi

Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

e Consent (izin) etki notlarina sahip, gizlilik odakli yeni rapor sablonu (OK / Risk durum
gostergeli)

GSC ve GA4 arasindaki veri makasini gosteren dinamik Sapma Matrisi

Raporlama standartlari igin Modeled Data (Modellenmis Veri) Etiketleme Kilavuzu
Gizlilik regulasyonlarina uyumlu, stratejik Privacy-Aware Karar Checklist'i

14 gunluk zaman cizelgesine uygun, takibe hazir Sprint Aksiyon Listesi
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