Consent Mode v2 Uyum ve Banner Optimizasyon
Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Bu checklist, otellerde Consent Mode v2 gegisini hem teknik hem de UX
boyutunda ugtan uca yonetmek icin hazirlanmistir. Sadece yasal bir zorunlulugu yerine
getirmekle kalmaz; banner onay oranlarini (consent rate) optimize ederek GA4'teki
"modellenmig veri" kalitesini artirir ve 180 gunluk periyodik giincellemelerle sistemin giincel
kalmasini saglar.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama/Performans Ekipleri, Yazilim Geligtiriciler, UX Tasarimcilari
ve KVKK/Uyum Sorumlulari.

T A
B ] T N A ’
T T T T T [ 9 » g

OTEL CONSENT MODE V2 UYUM VE
BANNER OPTIMIZASYON CHECKLIST

a CMP & Banner Audit

& ,
Q@ Teknik Kurulum (GTM) o

“

~ Banner UX Optimizasyonu

y

.lll
e.ul]l Raporlama Standardi

[/

&
||
&
&
a
B
a
&
&l
&
&
2
a
&
a
=
il
i
[ |
=
d
X
Ll
. |
| /]

1 ' 180 Giinliik Giincelleme

DGTLFACE

“Consent Mode v2 uyum adimlarini ve banner optimizasyon kurallarini 6zetleyen 1:1
stratejik kart.”



Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Mevcut Durum Analizi: Mevcut CMP (Consent Management Platform) akigini tm
dillerde denetleyin ve mevcut onay oraninizi (baseline) belirleyin.

2. Teknik Kurulum & Test: Consent Mode v2 sinyallerini staging ortaminda test edin;
etiketlerin (tags) izin durumuna goére dogru davranis sergilediginden emin olun.

3. Raporlama & Takvim: Yo6netim raporlarina "Gézlemlenen vs. Modellenen” veri
notlarini ekleyin ve 180 gunluk periyodik revizyon takvimini baglatin.

Uyum & Optimizasyon Stratejisi

Gizlilik odakli élgimlemeyi su dort ana sutunda kilitliyoruz:

A) Teknik Uyumluluk (Privacy Signals)

Consent sinyallerinin GTM Uzerinden Google Ads ve GA4'e dodru yansimasi.

izin veriimediginde "cookieless" pingleme mekanizmasinin aktiflesmesi.
Rezervasyon motoru (Booking Engine) gecislerinde izin durumunun (consent state)
korunmasi.

B) Banner UX & Onay Orani (Consent Rate)

Seffaf Dil: Korkutmayan, given veren ve otel marka kimligiyle uyumlu metinler.
Mobil Uyumluluk: Banner'in mobilde rezervasyon butonlarini (CTA)
kapatmadigindan emin olunmasi.

e A/B Testi: Onay oranini artirmak igin farkh "Kabul Et / Tercihleri Yonet" akiglarinin
test edilmesi.

14 Giinliik Sprint Plani (Oneri)

Gin | Odak Kritik Cikti (Deliverable)

14 Audit & Staging CMP denetimi, onay orani élgiimi ve staging ortami teknik
kurulumu.

5-10 [ UX & Yayina Alim | Banner metin iyilestirmeleri, kontrolli yayin ve 72 saatlik veri
izleme.

11-14 | Standardizasyon | Raporlama dili (observed/modelled), dokiimantasyon ve 180
gunlik takvim.

Veri Hijyeni & Raporlama Checklist'i

e [] CMP tim dillerde ve cihazlarda ayni tutarlilikta ¢calisiyor mu?



[ 1 Degisiklikler igin ayri bir GTM versiyonu ve rollback (geri donus) plani hazir mi?

[ ] Raporlarda blytk sapmalar oldugunda "Analitik QA Checklist" devreye giriyor mu?
[ 1 PMS verisi, modellerin dtesindeki "Tek Gergek Kaynak" olarak sabitlendi mi?

[ 1180 gunlik glincelleme ve dokiimantasyon versiyonlama (v1.1, v1.2) déngusu
kuruldu mu?

Deliverables
Consent Mode v2 Uyum Raporu, Banner UX Standartlari, 180 Gunlik Bakim Takvimi.
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TAMAMLAMA KANITI

“Uyum yol haritasini, raporlama standartlarini ve teknik onaylari iceren deliverables
karti.”
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