Cookieless Sinyal & 1st Party Veri Planlama
Sablonunu indir — SMM / Privacy-Aware Ads
(v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, gerezsiz (cookieless) gelecek ve gelisen gizlilik (privacy)
donisiminde sosyal medya reklamlari icin strdurulebilir bir “sinyal dayaniklihdr” kurmayi
hedefler. Tarayici tabanli piksel ile sunucu tarafli CAPI hibrit dlgiimleme mimarisi, olay
(event) 6nceliklendirme protokolleri, kullanici rizasinin (consent) performansa etkisi ve birinci
taraf (1st party) veri/CRM listeleri tek bir sayfada planlanir. Amag, platformlar arasi lgim
bosluklarini azaltarak reklam optimizasyon algoritmalarini daha stabil ve verimli héle

getirmektir.

Kim Kullanir?: KVKK ve global gizlilik regulasyonlarina uyumlu ¢alismak zorunda olan
yuksek hacimli otel gruplari, e-ticaret markalari ve veri odakli B2B performans pazarlama
ekipleri (Teknik/IT ve pazarlama departmanlari ortaklasa kullanir).

Nasil Kullanilir?

1. Reklam hesabinda aktif olan mevcut sinyal kaynaklarini (Pixel, CAPI, CRM, GA4)
envanter haline getirin ve optimize edilecek olay (event) setini ¢ikartin.

2. Reklam aglarindaki dncelikli olaylari ve tekillestirme (deduplication) planini
tanimlayin; kullanici riza yénetimi (Consent Mode) ile tarayici modelleme etkilerini
not edin.

3. Birinci taraf CRM musteri listelerini, gelismis UTM parametre standartlarini ve
platform rapor tutarliik dinamiklerini entegre ederek 14 ginlik sinyal iyilestirme
sprintini ¢ahistirin.

TEMPLATE — Sinyal & 1st Party Plani (Kopyala-Doldur)

1) Mevcut Olgiim Altyapisi ve Sinyal Envanteri

e [] Tarayici Tabanh Pixel Kurulumu: Geleneksel ¢erez tabanli kod yapisi aktif ve
calisir durumda.

e [] Donisiimler API'si (CAPI): Sunucu tarafli (server-side) sinyal génderim
entegrasyonu tamamlandi.

e [] Tekillestirme (Deduplication) Protokoli: Cift sayimlari engellemek adina
tarayici ve sunucu olay kimliklerinin (event_id) eslesme kurgusu kuruldu.

e [] Google Analytics 4 (GA4): Web analitigi ve platformlar arasi veri dogrulama igin
GA4 entegrasyonu aktif.

e [] CRM Pipeline Baglantisi: Potansiyel misteri ve satis adimlarinin reklam
panellerine (Offline Conversions vb.) aktarim kanali hazir.



2) Event Seti Belirleme ve Onceliklendirme Hiyerarsisi

e Reklam aglarinin (6rn. Meta Aggregated Event Measurement) kisitlamalarina uygun
olarak olaylar en kritik olandan baglayarak siralanir:
o 1. Oncelik (Ana Déniigiim Event'i): [ ] Rezervasyon (Purchase) | [ ]
Nitelikli Form (Lead) | [ | Satin Alma (Purchase)
o 2. Oncelik (Mikro Déniisiim Event'i): [ ] Odeme Adimi Baslatma
(InitiateCheckout) | [ | Sepete Ekleme (AddToCart)
o 3. Oncelik (Mikro Déniisiim Event'i): [ | Detay Sayfasi inceleme
(ViewContent) | [ ] Arama Yapma (Search)
o Kapatilacak / Filtrelenecek "Giirultii" Event Listesi: Algoritmanin odagini
bozmamak adina reklam optimizasyonundan ¢ikarilacak distk degerli
olaylar:

3) Consent (Riza Yonetimi) ve Modelleme Etki Notu

e Kullanilan Riza Yonetim Platformu (CMP): [ | Cookiebot | [ ] OneTrust | [ |
Yerli/Ozel KVKK Cozimii | [ ] Yok

e Ortalama Kullanici Riza Onay Orani (Consent Rate): %
izni vermeyen kullanicilarin oranini saptamak).

e Algoritmik Veri Modelleme Beklentisi (Modeled Converts): [ ] Distk (Sinyal
kaybi yiksek) | [ ] Orta| [ | Yiksek (Platform, riza vermeyenleri yapay zekayla
basarili modelliyor) (Varsayim: Reklam aglarinin riza vermeyen kitleyi ne kadar
oranda tahminleyebildigini izlemek).

______ (Varsayim: Cerez

4) 1st Party (Birinci Taraf) Miisteri Veri Plani

e Eldeki Mevcut CRM Listeleri: [ ] Mevcut Konaklayanlar/Musteriler | [ ] Sicak
Potansiyel Musteriler (Leads) | [ | VIP/YUksek Degerli Kitleler | [ | Diizenli Tekrar
Eden Alicilar

e Segment Etiketleme Standardi: Veriler reklam panellerine yiklenmeden 6nce
Hedef Pazar (Cografya), Omir Boyu Deger (LTV Sinifi) ve Satis Déngiisii Asamasi
(Stage) kriterlerine gore etiketlenir.

e Reklam Panelindeki Kullanim Senaryosu: [ | Dogrudan Yeniden Pazarlama
(CRM Remarketing) | [ ] Benzer Kitle Uretimi igin Kaynak Veri (Lookalike Seed
Data) (Varsayim: Ugiincii taraf ¢erezlerin yoklugunda kitle hedeflemesini birinci taraf
veriyle sigortalamak).

e []KVKK// Ticari ileti ve izin Kontrolii: Listelenen tiim kullanicilarin, pazarlama
amaciyla verilerinin islenmesine ve reklam platformlarinda eslestiriimesine (Hashed
Data) yonelik acik nzalarinin bulundugu hukuk ekibince onaylandi.

5) Veri ve Rapor Tutarlihg: Standartlar

e \Veri Karsilagtirma Tarih Araligi Standardi: Reklam paneli verileri ile CRM/GA4
verileri karsilastirilirken [ | Son7 Glin | [ | Son 30 Giin dénguisi ve iligkilendirme
(attribution) pencereleri esas alinacaktir.



e Model Notu Alani Tanimlama: Platform raporlarindaki modelleme (estimated) ve
gercek (raw) veri farklarini not etmek igin rapor sablonuna 6zel bir metrik stitunu
eklenmistir.

e Kurumsal UTM Standardi: utm_source /utm_medium/utm_campaign/
utm_content parametreleri tim reklam linklerinde dinamik makrolarla eksiksiz
uygulanacaktir.

e Donisiim Dagilm Ayrimi: Raporlama esnasinda, uygulama igi donisumler ile web
sitesi déntsim metrikleri birbirine karistiriimadan iki ayri kirlimda takip edilecektir
(Varsayim: iOS/Android gizlilik kisitlamalarinin dénemsel etkilerini net analiz
edebilmek igin).

6) 14 Guinluk Sinyal Dayaniklihgi Sprint Plani

e Gin1-Gun 2 | Event QA ve Deduplication Kontrolii: Piksel ve sunucu (CAPI)
Uzerinden gelen olaylar es zamanl tetiklenir. event_id parametresinin eksiksiz
iletildigi ve veri tekillestirme oraninin %95 Gzerinde oldugu dogrulanir.

e Giin 3 - Giin 5 | CAPI lyilestirme ve Test Events Evresi: Reklam aglarinin test
araglari kullanilarak sunucu sinyal kalitesi skoru (Event Match Quality) kontrol edilir;
kullanici parametreleri (e-posta, telefon vb.) sifrelenmis (hashed) olarak glglendirilir.

e Giin 6 — Giin 7 | CRM Listeleri Hazirhigi ve KVKK Denetimi: Birinci taraf musteri
datalar segmentlere ayrilir, KVKK pazarlama izinleri filtrelenir ve reklam
platformlarina 6zel kitle (Custom Audience) olarak glivenli sekilde yliklenir.

e Giin 8 — Giin 10 | Rapor Tutarliigi ve GA4 Capraz Kontrolii: Reklam panelinin
raporladigi donisim sayilari ile GA4 ve CRM paneli ¢iktilari karsilastirilir;
iliskilendirme penceresindeki sapma paylari hesaplanarak standart sapma not edilir.

e Giin 11 - Giin 14 | Optimizasyon ve Gelecege Yénelik Ogrenim Notlari: Sinyal
guci artan reklam setlerinin harcama kararlih@i analiz edilir. Cerezsiz reklam
stratejisinde kazanan kitle ve sinyal kurgulari sonraki donemler igin kilitlenir.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Tarayici Engellerini Agan Oncelikli Olay (Event) Hiyerarsi Listesi

e Cift Sayimlari Tamamen Sifirlayan CAPI Deduplication Dogrulama Notu

e Reklam Algoritmalarini Besleyecek Temiz CRM Segment Listesi So6zlugu

e Veri Kayiplarini Erken Saptayan Haftalik Teknik QA Kontrol Rutini Dokimani

[Checklist Card] — 1:1 —
cookieless-ve-privacy-donusumunde-sosyal-medya-reklam-stratejisi-checklist-0
6.webp Dijital pazarlama direktérieri, performans uzmanlari ve veri analistlerinin
cerezsiz reklam déneminde hesap sagligini korumak igin uygulayacagi; piksel ve
CAPI sunucu senkronizasyon dogrulamasi, 8 éncelikli event hiyerarsisinin kilittenmesi,
Consent Mode riza oranlarinin analizi, CRM listelerinin KVKK uyumlu hashlenerek
lookalike seed olarak yapilandiriimasi ve UTM izleme standardizasyonu maddelerini
iceren kare formatli operasyonel denetim kart tasarimi

[Diagram / Flow] — 16:9 —
cookieless-ve-privacy-donusumunde-sosyal-medya-reklam-stratejisi-diagram-05
.webp Kullanicinin web sitesinde gerceklestirdigi déniistiim eyleminin (6rn.



rezervasyon veya form doldurma) es zamanli olarak hem tarayici pikselleri hem de
bulut sunucu (Server-Side CAPI) (izerinden iki farkli koldan akmasini; iki verinin ortak
"event_id" ve kullanici parametreleri ile reklam aginin sunucusunda bulugarak
tekillestiriimesini (deduplication) ve ¢erez engellerine takilmadan algoritmayi
beslemesini gbsteren teknik sinyal akis ve altyapi mimari diyagrami
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