Creative Brief Sablonu & Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Grafik ve motion projelerinde brief’i tek bir sayfada netlestirerek hatali Gretim
ve sonsuz revizyon dongulerini engeller. Amag, hedef kitle, mesaj ve teknik formatlari
zorunlu alanlar olarak kurgulayip; ajans ve musteri tarafinin "ayni gorsel dili" konusmasini ve
teslimatin hizlanmasini saglar.

Kim Kullanir?: Otel/B2B Pazarlama Ekipleri, Ajans Yoneticileri ve Kreatif Ekip Liderleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Doldurma: 5-8 dakikanizi ayirarak sablondaki amag, persona, ana mesaj ve
deadline alanlarini eksiksiz doldurun.

2. Etiketleme: Eklediginiz referans gorselleri sadece link olarak degil, "neden iyi?"
etiketiyle agiklayin ve teknik kisitlari (sn, px, dil) belirtin.

3. Onay & Kickoff: Hazirladiginiz brief'i checklist ile son kez kontrol edin ve ekiplerle
paylasarak projeyi baslatin.

TEMPLATE SABLONU (Kreatif Komuta Merkezi)

1) Proje Ozeti & Hedef

e Proje Adri:
e s Tiirii: [ ] Grafik [ ] Motion [ ] Set/Cekim
e Basarn Kriteri: Revizyonun azalmasi, daha hizli onay veya net CTA dénusu.

2) Persona & Ana Mesaj

Hedef Kitle: Otel segmenti (Aile/Cift) veya B2B karar vericisi.

Ana Mesaj: Tek clmlelik net vaat (Orn: "Esnek iptal + avantajli fiyat").

istenen CTA: izleyicinin yapmasini istediginiz tek aksiyon (Tikla, Rezervasyon yap,
Form doldur).

3) Formatlar & Teknik Detaylar (Deliverables)

e Sosyal Medya: __ Adet Feed (1:1/4:5), __ Adet Story (9:16).
e Motion/Video:  Adet Reels (___ saniye, 9:16).
e Teknik: CozunUrlik, Dosya Formati (WebP/MP4), Altyazi ve Logo dosyalari.

4) Beklenti Yonetimi

e Referanslar: "Bu gorselin 1s1d1 iyi", "Su videonun kurgu ritmi iyi" gibi yonlendirmeler.
e Zamanlama: Ara Teslim = Final Teslim = Maksimum Revizyon Turu (Orn: 2 tur).



Uygulama Kurallarn (5 Altin Kural)

1. Ust Baslik: "Amac" ve "Basari Kriteri"ni asla belirsiz birakmayin, dokiimanin en
basina sabitleyin.

2. Mesaj Disiplini: Ana mesaji tek bir cimleye indirin; karmasay1 onlemek igin ikincil
mesaijlari "destekleyici" olarak ayirin.

3. Teknik Netlik: Adet, sure ve formatlari bastan kilitleyin; son dakika format
degisimlerine slireci kapatin.

4. Referans Etiketi: Referanslari kopyalamak igin degil, tasarimciya "y6n" vermek icin
kullanin ve nedenini agiklayin.

5. Uglii Kilit: Onay turu sayisi, onaylayacak kisi ve deadline {icliisiinii brief sonunda
netlestirin.

Kontrol Listesi & Deliverables

[ 1 Amag ve basari kriteri tek bir ciimlede netlestirildi mi?

[ ] Formatlar, adetler ve sureler teknik ekibin anlayacagi sekilde yazildi mi?
[ ] Referanslarin "neden" eklendigi belirtildi mi?

[ 1 Onaylayan kisi ve revizyon limitleri belirlendi mi?

Deliverables: 1 Sayfalik Brief Sablonu, Ornek Doldurulmus Brief ve "iyi vs. Kétli Brief"
Karsilastirma Goérseli.

KOTU BRIEF = KAOS VE REVIZYON iYi BRIEF = NETLIK VE HIZ

AMAG:
Marka Bilinirligi v

\\ —— e HEDEF KITLE:

| subject:

/‘ Geng Profesyoneller v
Sik bir sey olsun

ANA MESAJ:
Hizl ve Kolay

v

FORMATLAR:
Sosyal Medya (IG, LinkedIn) \/

ZAMANLAMA:
2 Hafta

“Kreatif brief alanlarinin tablo diizeninde gosterildigi profesyonel tek sayfa
sablon gorinimii.”



VERIMLI BRIEF -> URETiIM AKIS MODELI

Brief'e
uygunluk
kontrolu

Revizyon
sinin

Creative brief hazirlama rehberi; amag, hedef, mesaj ve format kontrolii
saglayan gorsel kart.
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