CTV Test Kampanyasi Planlama $Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerin CTV (Connected TV) ve dijital TV kampanyalarini
yalnizca "tiklama" degil, marka talebi (branded demand) odakh dl¢ebilmesini saglar. Kigik
bitceli testlerle markali arama ve dogrudan trafik Gzerindeki etkiyi analiz ederek; YouTube,

Arama Agi ve Yeniden Pazarlama kanallariyla glivenli 6lgcekleme yapmayi amaglar.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans/Performans Uzmanlari, Raporlama/BI
Sorumlulari ve Revenue/GM yonetimi.

CTV KPIl: BRANDED DEMAND & LIFT
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(Trend: Yikseliste)

Remarketing CVR: %1.5 (Baz: %08) (@)

Assist Donusum: Yuksek [ U

“Markali arama ve VTR artigini gosteren lift kart1.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Kurulum: 2—4 haftalik test donemini belirleyin, hedef pazarinizi (Resort/City
ayrimiyla) ve segmentinizi segin.

2. Olgiimleme: Markali arama trendi, dogrudan trafik ve VTR (Video Tamamlanma
Orani) gibi temel KPI'lari kontrol dénemi verileriyle kiyaslayin.

3. Karar & Aksiyon: Go/No-Go matrisini kullanarak performans sonucuna karar verin
ve Arama Agi/Hotel Ads gibi "kapanis" kanallarina bltce aktarimi planlayin.



A) Pilot Kurulum & Olgiim Framework

Pilot kampanyanizin iskeletini agsagidaki kriterlere gore olusturun:

e Hedef: Brand awareness (Marka bilinirligi) + Branded demand (Markali talep
olusturma).
e Video Seti (Varsayim): 30s CTV ana film + 15s YouTube hatirlatici + 6s Bumper
reklam.
e Temel KPI'lar:
o Branded Search Trendi: Kampanya suresince markall aramalardaki haftalik
artis.
Direct Trafik: Web sitesine dogrudan giriglerdeki ivme.
VTR / Completion: Videonun sonuna kadar izlenme orani.
Remarketing Havuzu: CTV etkisiyle buylyen yeniden pazarlama kitle hacmi.

C) Go / No-Go Karar Matrisi

Kampanyanin devamhligina asagidaki matrise gore karar verin:

Sonu¢ | Branded Search Direct Trafik | VTR | Karar

Go Artis var Artis var Iyi Olgekle
Iterate | Belirsiz Belirsiz Orta Kreatif/Plan Revize
No-Go | Yok Yok Zayif | Durdur

D) Orkestrasyon Plani (CTV Sonrasi Kapanis)

CTV ile yaratilan talebi satisa donUstirmek igin su kanallari senkronize edin:

e Savunma: Markal arama trafigini kagirmamak igin Google Search ve Hotel Ads
bitcelerini optimize edin.

e Yeniden Pazarlama: CTV izleyicilerini Meta ve YouTube Uzerinden 6zel tekliflerle
takip edin.

e Uyum: Landing page mesajlarini CTV kreatiflerindeki "deneyim" vurgusuyla
eslestirin.

Deliverables
CTV Pilot Kurulum Karti, Marka Etkisi (Lift) Takip Paneli, Kanal Orkestrasyon Rehberi.
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“Ust huni (awareness) etkisinin alt huniye (conversion) gegisini gosteren funnel
diyagrami.”

CTV UYGULAMA: 3 OTEL SENARYOSU

SENARYO T SENARYO 2: SENARYO 3:
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o Hedef: Destinasyon  « Hedef: Premium e Hedef: Kisa donem
talebi yaratma algi ve duyuru talep tetikleme

e Kullanim: CTV + o Kullanim: CTV + e Kullanim: Kisa CTV
Brand Savunma Remarketing + Search Ads

* KPI: Branded » KPI: Direct trafik ve  ® KPI: Asistli
search artis VTR dénusim ve CVR

“Farkl biitge ve pazar senaryolari icin 3 agamali test karti.”
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