CTV vs TV Karsilastirma ve Otel Kullanim Rehberi
(v1.0)

Asset Amaci: Bu mini rehber, oteller igcin CTV/YouTube on TV'yi geleneksel TV'ye bir
alternatif olarak dogru stratejik role yerlestirir. Hedefleme, frekans yénetimi ve kreatif
uzunlugu gibi kritik basliklari tek sayfada netlestirerek 14 glnltk bir pilot uygulama plani
sunar.

Kim Kullanir?: Genel Middurler, Otel Sahipleri, Pazarlama Mudurleri ve Ajans Medya
Stratejistleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Rol Karari: Karsilastirma tablosunu inceleyerek CTV'nin markaniz igin rolin{
(Bilinirlik mi, Dénusum ma?) belirleyin.

2. Kreatif Planlama: Blyuk ekrana uygun 30/15/6 saniyelik kreatif setinizi hazirlayin.

3. Pilot ve Olgekleme: 14 giinliik pilot yayini baglatarak KPI sinyallerini élgiin ve
olcekleme karari alin.

Mini Guide (5 Boliim)

1) CTV Tanimi ve YouTube on TV’nin Otel Etkisi

e Premium Algi: Buyuk ekranda ailece verilen tatil kararlarini etkileme gucu.
e Ust Funnel Rolii: Marka bilinirligini artirmada kritik stratejik konum.

2) TV vs CTV Karar Tablosu (Ozet)

Ozellik Geleneksel TV YouTube on TV (CTV)

Hedefleme | Genis / Demografik Veri Odakli / iigi Alani

Raporlama | Tahmini Gergek Zamanli / Seffaf

Frekans Kontrolslz Kisi Bazli Limitli

Rotasyon Sabit Dinamik / Performans Odakli




3) Kreatif Set Standardi

e 30-45 sn: Big Screen igin 6zel tasarlanmis Brand Film.
e 15 sn: Deneyim odakli "Kanit" videosu.
e 6 sn: Akilda kalicihgi saglayan "Hatirlatma" (Bumper).

4) Frekans & Yorgunluk Kontrolii

e Ayrim: Upper-funnel ve Remarketing icin farkli frekans sinirlari.
o Tetikleyiciler: View rate dugtsu veya CTR kaybinda otomatik kreatif rotasyonu.

5) 14 Glinluk Pilot Plan

e Giin 1-2: Kreatif setin hazirlanmasi ve rol tablosunun netlestiriimesi.
e Giin 3-7: Pilot yayinin baslatiilmasi ve ilk rapor verilerinin toplanmasi.
e Giin 8-14: Kic¢uk optimizasyonlar ve uzun vadeli élgekleme karari.

Kontrol Listesi & Medya Notlar

e Kanal Rol Plani: YouTube'un "Create" (Olusturma) roliinde buiylk ekrandaki etkisi.
e KPI Beklentisi: Ust-funnel katkisi ve assisted conversion sinyalleri.

7 ==
CTV BASLANGIG CHECKLISTY
: (5 AKSIYON)

M Brand Film Uret (30s+)
M Kreatif Varyant Cikar (15s/6s)

M Search/Meta Hattini Ag

(Yakalama)

M Frekans/Rotasyon Planla
(Yorgunluk)

\/ Assisted Sinyalleri izle
N (Rapor) ()

DGTLFACE

“Connected TV ve YouTube on TV’nin otel markasi igin stratejik 6nemini ve pilot
uygulama adimlarini 6zetleyen kontrol listesi karti.”



	CTV vs TV Karşılaştırma ve Otel Kullanım Rehberi (v1.0) 
	Nasıl Kullanılır? (3 Adım) 
	Mini Guide (5 Bölüm) 
	 
	1) CTV Tanımı ve YouTube on TV’nin Otel Etkisi 
	 
	2) TV vs CTV Karar Tablosu (Özet) 
	3) Kreatif Set Standardı 
	4) Frekans & Yorgunluk Kontrolü 
	5) 14 Günlük Pilot Plan 

	Kontrol Listesi & Medya Notları 


