Destinasyon/Deneyim Reels Storyboard & Sahne
Listesi Sablonu — Travel Short-Form (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, destinasyon ve deneyim reels’lerini “glizel gorinti kolaji” olmaktan
cikarip mikro hikaye formatina tagimak icin tasarlandi. “Sabah—glin—aksam” omurgasi,
misafir tipi (aile/gift/arkadas) ve sezon varyasyonlariyla hizli storyboard Gretmenizi saglar.
Finalde rezervasyon CTA kdprusuni standartlastirarak reels’leri donlistime baglar.

Kim Kullanir?: Antalya, Bodrum, Kapadokya gibi destinasyon odakl otel/turizm markalari
ve ajans produksiyon ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Hedeflediginiz misafir tipini (aile, ¢ift, arkadas grubu) ve donemsel sezonu (yaz, kig)
netlestirerek kurgu gercevesini gizin.

2. Zaman gizelgesine dayall "Sabah—Gun—Aksam" sahne listelerini, her sahneye ideal
saniye surelerini atayarak doldurun.

3. Videonun sonuna donusim odakh final eylem g¢agrisini (CTA) yerlestirin; landing
page uyumunu ve 6lgiim kodlarini entegre edin.

TEMPLATE: “1 Gilinde X” Deneyim Reels Plani (Bos Sablon Yapisi)

A) Cerceve
Destinasyon / Bolge:
Otel / Marka:
e Misafir Tipi / Segment: [ ] Aile| [ ] Cift| [ | Arkadas Grubu
Sezon/Doénem: [ | Yaz Sezonu | [ | Kis Sezonu

Tek Ciimlelik Vaat (Hook / Kanca):
Tek Aksiyon Gagrisi (CTA):

B) Storyboard (Sabah-Giin—-Aksam Zaman Cizelgesi)

Dinamik ve akici bir kurgu ritmi yakalamak adina her sahne gegisi igin ideal siire
1-2 saniye olarak énerilir.

1. Sabah (Ritiiel ve Giine Baslangig)

e Sahne1 ( sn)
e Sahne 2 ( sn)
e Sahne3 ( sn)
e Metin/ On-Screen Text:

2. Giin (Ana Deneyim ve Aktivite)

e Sahne 1: ( sn)
e Sahne 2: ( sn)




Sahne 3: ( sn)
Sahne 4 (Opsiyonel): ( sn)
Metin / On-Screen Text:

3. Aksam (Duygu, Atmosfer ve Kapanisg)

Sahne 1: ( sn)
Sahne 2: ( sn)
Final CTA Sahnesi: ( sn)

Final Metni Formati: {Destinasyon} + {Otel} — {CTA}

C) Duygu Katmani (Se¢ ve Sabitle)

One Gikarilacak Ana Duygu: [ | Sakinlik & Huzur | [ ] Eglence & Aksiyon | [ ]
Romantizm | [ ] Aile Rahathgi | [ | Macera & Kesif
Duyguyu Tetikleyecek En Giig¢lii Odak Sahnesi:

D) Giivenlik / Hak Kullanimi Kontrolii

Videoda Ugiincii Kisilerin (Diger Misafirlerin) Yiizleri Gériiniir mii?: [ ] Evet| |
| Hayir

GCekim Yapilan Lokasyon Ticari izin / Ozel Telif Gerektiriyor mu?: [ | Evet| [ |
Hayir

Operasyonel Risk Notu:

E) Donilisiim Kopriisii (Rezervasyon Entegrasyonu)

Yonlendirilecek Landing Page (URL):
Landing Match (Reklam/Reels baghgi, gorseli ve CTA'i web sitesi kargilama
ekraniyla uyumlu mu?): [ | Evet| [ | Hayir

Performans Olgiim Altyapisi: [ x] UTM Parametreleri | [ x] Event Tracking

(GA4/Pixel) (Déndisiim hunisinin izlenebilmesi icin iki se¢enedi de varsayilan olarak
isaretleyin)

Deneyim igeriklerini Yénetirken Uyulmasi Gereken 5 Altin Kural

1.

Zaman Omurgasina Sadik Kalin: Hikayenin akigini sabah—gun—aksam sirasina
g6re kurgulayin. Kullaniclyl yormamak igin her zaman blogunda en fazla 2—4 arasi
sahne gecisi kullanin.

Herkese Degil, Segmentine Anlat: Misafir tipini dnceden sabitlemeden genel bir
video Uretmeyin. Ayni oteli hem ¢ocuklu aileye hem de balayi ¢iftine ayni dille
anlatmaya calisirsaniz igerikteki duygu katmani bulaniklagir.

Mevsimsel Gergekgilik: Sezon dedisimlerinde storyboard yapisini tamamen
glncelleyin. Yaz konsepti icin hazirlanan dinamik deniz/glines setini, kis sezonundaki
kis bahgesi veya termal deneyim odakli sakin kurgulara zorlamayin.

Final CTA Goriiniir ve Net Olmali: Videonun kapanigindaki eylem ¢agrisi tek bir net
aksiyona odaklanmali, ekranda okunakl, kontrasti yuksek ve safe-zone kurallarina
uygun sekilde yazilmalidir.



5. Yasal Alan ve GCevre Guvenligi Kontrolii: Kadraja giren diger misafirlerin kisisel
veri/gorsel haklarini veya ¢cekim yapilan 6zel alanlarin ticari izinlerini kontrol etmeden
videoyu kesinlikle yayina almayin.

Sektorel Uygulama Ornegi

Konsept: Yaz Sezonunda Bodrum'da Liiks Bir Cift Deneyimi

Kanca (Hook): "Bodrum’da 1 giin: Tamamen sakin ve romantik bir kagamak."
Final Ekran Metni: "Bodrum + [Otel Adi] — Erken Rezervasyon Firsatlari lgin:
Profildeki Linke Tikla."

Kampanya Dagitim Kontrol Listesi

[ ] Hedef kitle segmenti (misafir tipi) ve mevsimsel sezon sec¢imi yapildi.

[ ] Sabah, glin ve aksam bloklarina ait sahne dokimleri ve sireleri planlandi.

[ ] izleyiciyi yakalayacak ana duygu tetikleyici sahne kurguya eklendi.

[ 1 Final ekraninda yer alacak tek ve net eylem gagrisi (CTA) kararlastiridi.

[ ] Kisisel verilerin korunmasi, ¢cevre guivenligi ve telif hakki kontrolleri tamamlandi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Zaman Cizelgeli Deneyim Storyboard Seti
e Detayli Kamera Onii Sahne ve Cekim Listesi
e Sezonluk ve Misafir Tipine Goére Varyasyon Matrisi
e Donusiim Odakl CTA Koéprisi ve Olgim Rehberi
1 GUNDE [DESTINASYON] REELS STORYBOARD AKISI
( R A D 4 = h & h A )
HOOK SABAH e AKSAM FINAL CTA
(Giris 0-3sn) (Ritiiel 3-10sn) 10-25sn) (Duygu 25-35sn) (Kapanis 35-40sn)
Sy Oda ; i Destinasyon +
Vaat: 1 giinde Havuz/Deniz, Giin batimi, Y
tatil modu » aegicsl »hlzll cevre turu»ézel yemek anl» Otel +
kahvalti detay! Rezervasyon
Linki

[Storyboard Gorseli] Giin dogumunda balkona agilan bir kapi sahnesiyle baglayip,
glin ortasinda havuz basi veya koy gezisiyle devam eden, glin batiminda ise mum



1siginda bir aksam yemedgiyle kapanarak izleyiciye "1 Giinde X Deneyimi" hissini
kronolojik olarak aktaran dikey kesitli storyboard gérsel tasarimi

OTEL iCi SENARYOLAR YAKIN CEVRE SENARYOLARI
(Kontrollii Alan) (Kesif Alani)
— | 1 /

1]

[Sahne Listesi Tablosu] Kurgu operatérieri ve kreatif ekipler i¢in hazirlanan;
sahnelerin zaman bloklarini, her bir ¢cekimin ideal milisaniye/saniye stiresini,
kadrajdaki misafir odagini ve videonun altina désenecek ritmik ses/miizik gecis
noktalarini listeleyen 6zet matris tablosu
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