Dikkat Metrikleri Karsilagstirma & Aksiyon Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; dikkat metriklerini (dwell time, engaged view, viewable time),
klasik performans KPI'lari (CTR, CVR, ROAS) ile ayni tabloda bulusturur. Ozellikle st funnel
ve marka kampanyalarinda kreatif rezonansini élgmek, premium envanter segiminde kalite
sinyali Gretmek ve "gorundrlik mi, yoksa gergekten izlenme mi?" sorusuna yanit vermek igin
tasarlanmigtir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama/Marka Ekipleri, Ajans Kreatif ve Medya Planlama Ekipleri,
Performans Analistleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Girisi: Kampanya veya format bazinda hem dikkat metriklerini hem de klasik
performans verilerini sablona aktarin.

2. Metodoloji Tanimi: Olgiimiin hangi platform veya 3. parti aracla (Moat, IAS,
DoubleVerify vb.) yapildigini metodoloji notu olarak ekleyin.

3. Karar & Uygulama: Sablondaki kurallara gore "Kreatif Yenile, Envanter Degistir veya
Olgekle" kararini verin.

Attention > Aksiyon Karar Matrisi

Dikkat ve performans sinyallerinin kombinasyonuna gore su stratejik kararlari uygulayin:

e ./ Attention Yiiksek + Doniisiim Stabil: Kreatif rezonansi giigli. Biitgeyi
Olcekleyin ve mevcut temanin yeni varyasyonlarini Uretin.

e " Attention Diisiik + CTR Diigiik: Mesaj veya gorsel kullanicty1 durduramiyor.
Kreatif konsepti veya ana mesaji derhal degistirin.

e ./ Attention Yiiksek + CVR Diisiik: Kullanici ilgiyle izliyor ama rezervasyon
yapmiyor. inis sayfasi (Landing Page) uyumunu veya teklif cazibesini denetleyin.

e | Goriinirluk (Viewability) Duslik: Reklam fiziksel olarak ekranda kalmiyor.
Envanter secimini veya yerlesim (placement) ayarlarini dizeltin.

Dikkat Analizi & Kontrol Listesi

e []Olgim kaynagi (platform igi veya 3. parti arag) net sekilde belirtildi mi?



[ ] Sezonun izlenme ve dikkat streleri Gzerindeki etkisi not edildi mi?

[] Video ve Display (Gorsel) reklamlar kendi dinamikleriyle ayri ayri yorumlandi mi?
[ 1 Alinan kararlar igin 7—14 gUnlUk bir test ve dogrulama sureci planlandi mi?

[ 1 Metodoloji ve érneklem farklari igin zorunlu agiklama alani dolduruldu mu?

Deliverables

KPI Karsilastirma Tablosu, Dikkat Metrikleri Karar Matrisi, Format Bazli Attention Raporu.
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“Attention karti; dwell time ve viewable time gibi karmasik verileri hizli karar igin 6zet
bir skor kartina donusturiir.”




DIKKAT METRIKLERiIi RAPORU: KALITE SINYALLERI
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“jzlenme siiresi arttikga doniisiim oranindaki degisimi gosteren korelasyon grafigi
ornegi.”
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