Dinamik Remarketing Feed Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Otellerde dinamik remarketing (yeniden pazarlama) siirecleri icin oda tipi
feed’ini en dogru ve yalin verilerle kurmanizi saglar. Bu sablonun temel hedefi,
kisisellestiriimis banner Uretiminde fiyat veya musaitlik kaynakli hatali bilgi riskini minimize
etmek ve pazarlama ile teknik ekipler arasinda ortak bir veri dili olusturmaktir.

Kim Kullanir?: Otel rezervasyon motoru teknik ekipleri, dijital pazarlama ydneticileri ve
ajans PPC/Teknik liderleri.

OTEL ODA FEED'i (XML/CSV)

ID (Benzersiz) ‘ - Price 1

Oda Adi (Title)

Veri Akigi &
Senkronlzasyon @
Gorsel URL —-_— |
(Image Link) ey

Hedef URL
(Final URL) GOOGLE ADS / \ )
MERCHANT CENTER
Fiyat ’ @
jovr=cam—— )

(Price - Opsiyonel)

Miisaitlik Price
(Availability - Opsiyonel)

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Tanimlama: Oda tipi listenizi olusturun ve her bir oda tiri igin asla degismeyecek
benzersiz bir id belirleyin.
2. Veri Girigi: Gorsel ve landing (varis sayfasi) URL lerini sisteme ekleyin; fiyat ve

musaitlik alanlarini sistem entegrasyonu tamamlana kadar opsiyonel (Faz-2) olarak
birakin.

3. Dogrulama: 10 érnek oda ile dnizleme testi gergeklestirin; kampanya canliya
gectikten sonraki ilk 48 saat boyunca veri dogrulugunu izleyin.

B) TEMPLATE — Oda Feed Sablonu

e id (Benzersiz Kimlik):
e room_type_title (Oda Adi):
e final_url (Varis Sayfasi):




image_link (Gorsel Linki):
short_description (Kisa Agiklama):
promo_label (Promosyon Etiketi - Opsiyonel):
availability (Musaitlik - Opsiyonel):
price (Fiyat - Opsiyonel):
currency (Para Birimi - Opsiyonel):
notes (Risk/Test Notlari):

=

Veri Girisi igin 5 Altin Kural

1. Sabit Kimlik: Oda tipi ismi degisse dahi id alani sabit kalmalidir; sistemler arasi
eslesme bu kimlik Gzerinden yardr.

2. Gorsel Kalitesi: Secilen gorsel linkleri yiksek kaliteli olmali, ancak banner yliklenme
hizini etkilememesi igin dosya boyutu optimize edilmelidir.

3. Tutarli Deneyim: Reklamda kullanilan landing URL, banner'daki oda vaadini ve
gorsellerini ilk ekranda kullaniciya sunmalidir.

4. Etiket Senkronizasyonu: Eger bir promosyon etiketi (promo_label) kullaniliyorsa,
ayni ifade varis sayfasinda da gorinmelidir.

5. Asamali Gegis: Fiyat ve musaitlik verilerini ancak teknik senkronizasyon ve test
suregleri %100 hazir oldugunda aktif hale getirin.

DINAMIK REKLAM

TEST & ONAY SURECI

[] Feed Yapisi Dogrulama (Alanlar Dolu mu?)
[[] 10 Ornek Oda igin Banner Onizlemesi

[[] Landing Sayfasi Tutarlilik Kontrolii

[] Fiyat/Miisaitlik Senkron Testi (Varsa)

[] Fallback Kreatif Tanimlama
[] ilk 48 Saat Canli izleme Plani




Kontrol Listesi & Deliverables

[ 110 farkh oda tipi igin banner 6nizleme kontrolleri yapildi mi?
[ 1 Fiyat verisi cekilemedidi durumlar icin "Fallback” (yedek) kreatif hazir mi?
[ 1 Dinamik kampanyada "Brand Safety" ve reklam yerlesimi (placement) ayarlari
uygulandi mi?
e []ilk 48 saatlik fiyat/sayfa tutarlihdi kontrol rutini planlandi mi?

Teslimat Seti: Oda tipi feed sablonu (v1.0), Test & onay checklist’i ve Faz-1/Faz-2 gecis
teknik notlari.
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