Direct Booking Strateji Rehberi (v1.0)

Asset Amaci: Bu mini rehber, otel marka kampanyalarini (Brand Search) sadece bir reklam
degil, bir "koruma ve karhlik" mekanizmasi olarak kurmanizi saglar. OTA rekabeti, komisyon
matematigi ve landing page standartlariyla sicak trafigi direkt kanala tasiyarak kontroll

artirir.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi, Genel Mudur, Satis-Pazarlama Mudurld ve Ajans Performans

Yoneticisi.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1.

2.

Denetim: Kendi otel isminizi Google'da aratin; mobil ve masalstinde hangi
OTA'larin (Booking, Expedia vb.) tzerinizde reklam ¢iktigini not alin.

Planlama: Rehberdeki kurulum standartlarini (bitce, uzanti, mesaj dili) kullanarak
marka kampanya planinizi olusturun.

Analiz: 30 gunlik uygulama sonunda, 6édediginiz reklam maliyeti (CPA) ile OTA'lara
ddeyeceginiz olasi komisyonu kiyaslayin.

Mini Rehber igerigi (5 Boliim)

Boliim 1 - Koruma Cergevesi: Brand kampanyasi neden bir segenek degil,
zorunluluktur? OTA'lara kaptirilan trafigin maliyeti ve riskler.

Bolim 2 - Direkt Rezervasyon Matematigi: OTA komisyon oranlari vs. Google Ads
CPA (Edinme Basi Maliyet) karsilastirma tablosu.

Bolim 3 - Kurulum Standartlari: Landing page segimi, karar hizlandirici uzantilar
(Sitelink, Callout) ve ikna edici mesaj dili.

Bolim 4 - Biitce & Teklif: Giln iginde asla bitmeyecek "kesintisiz koruma" buitcesi ve
sezonluk teklif modelleri.

Bolim 5 - Entegrasyon: Call Center ve WhatsApp butonlarinin "hizli kapanis" igin
kurgulanmasi ve script standartlari.

10 Maddelik Hizli Kazanim (Checklist)

[ 1 Brand (Marka) trafigini mutlaka ayri bir kampanyada yénetin.

[ ] Marka butgesini, gosterim kaybi (Lost IS) olmayacak sekilde sabitleyin.

[ ] Trafigi ana sayfaya degil, dogrudan rezervasyon akigina baglayin.

[] Sitelink’lerde karar hizlandirici bagliklar (Erken Rezervasyon, Oda Tipleri vb.)
kullanin.

[ ] Callout’larda "En lyi Fiyat Garantisi" gibi direkt kanal avantajlarini belirtin.

[ 1 Mobil ilk ekranin hizini ve CTA (Eylem Cagrisi) gorinurligini kontrol edin.

[ 1 Genel (Generic) kampanyalarla marka kelimelerinin karismadigindan emin olun.
[ ] Haftalik "Brand SERP Check" (Arama Sonug Sayfasi Kontroli) rutini olusturun.
[ 1 Marka aramasi yapan kullaniciy1 dogrudan WhatsApp/Canli Destek hattina
baglayin.

[ 130 giin sonunda "Komisyon Tasarrufu vs. Reklam Maliyeti" raporu ¢ikarin.



Sik Hata & Cozum Tablosu

Hata

Kok Neden

Gozum

Yanhs Yonlendirme

Marka trafigini ana sayfaya
atmak.

Rezervasyon odakli, tek hedefli landing
page kullanimi.

Eksik Uzanti

Uzantilar (Sitelink/Call) bos
birakmak.

Tek ekranda karar verdiren tam dolu uzanti
seti.

Kapatma Testi

"Dogal sonuglarda varim"
diyerek reklami kapatmak.

Koruma buitgesiyle surekli agik kalmali;
OTA'lara alan birakilmamali.

Sonraki Adim

30 gln sonunda marka goérundrligad ve direkt rezervasyon payini degerlendirin. Bir sonraki
adimda, OTA yonetimi ve online satis planiyla direkt kanal stratejinizi genigletin.
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“Direct booking strateji PDF deliverables, otel brand koruma ve uygulama ¢iktilan

kanit kartl.”
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