Doluluk/RevPAR/ADR Benchmark KPI Listesi
(v1.0)

Asset Amaci: PMS gelir benchmark’ini hizlica kurmak igin KPI tanimlari, rakip set analizi ve
segment/kanal panellerini tek yapida birlestirir. Doluluk odakh bakis acisini RevPAR ve ADR
gibi gelir kalitesi metriklerine kaydirarak, Antalya, Belek, Side, Kemer ve Bodrum gibi
sezonsal destinasyonlarda karar dongulerini standardize eder.

Kim Kullanir?: GM/Otel Sahipleri, Revenue Ydnetimi, Satis-Pazarlama Ekipleri ve Bl
Raporlama Uzmanlari.

Template icerigi (Bos Sablon Alanlari)

A) KPI Tanimlari (Tek Sayfa Sozliik)
Raporlamada tutarlilik igin temel tanimlarinizi belirleyin:

Occupancy (Doluluk): Satilan Oda / Toplam Oda.

ADR (Ortalama Giinliik Fiyat): Toplam Oda Geliri / Satilan Oda.

RevPAR (Mevcut Oda Basina Gelir): Toplam Oda Geliri / Toplam Mevcut Oda.
Available Room Tanimi: Satisa agik oda kriterlerini belirleyin.

Net/Briit Gelir Yaklagimi: Vergiler ve komisyonlar dahil/hari¢ secimini yapin.




B) Rakip Set Tanimi

Pazar konumlandirmanizi netlestirin:

Rakip Set: (4-8 Otel Seginiz) ,

GEO Baglami: [ ] Antalya [ ] Belek [ ] Side [ ] Kemer [ ] Bodrum

Segment/Fiyat Notu: Rakip set ile segment eslesmesi ve fiyat bandi uyumunu not
edin.

ADR (€) RevPAR (€)

150€ |127.5€

Rakip Set Ort:
118.9€ (+8.6€) G

DOLULUK (%)

85%

Rakip Set Ort:
82% (+3%)

Rakip Set Ort:
145€ (+5€)

C) Aylik Benchmark & D) Segment/Kanal Paneli

Verilerinizi pazar ve rakip ortalamalariyla kiyaslayarak doldurun:

Dénem | Occupancy ADR RevPAR Rakip Set Pazar
(Siz) (Siz) (Siz) RevPAR RevPAR

Ay-1 TBD TBD TBD TBD TBD

Ay-2 TBD TBD TBD TBD TBD




Segment/Kanal Kinllimi: Direct, OTA, Corporate ve Leisure kanallarinin RevPAR ve Pay
(Paylasim) oranlarini takip edin.

E) Karar Gunligu (Aksiyon — Etki)

Benchmark verilerine dayanarak aldiginiz kararlari ve sonuglarini belgeleyin:

Tarih | Aksiyon Hedef KPI | Beklenen Etki | Sonug Notu

TBD | Orn: OTA kisitla, Direct 6ne gikar | RevPAR Birim gelir artis1 | TBD




Nasil Doldurulur? (5 Kritik Kural)

1.

Tutarliik: Ayni KPI tanimini her raporda koruyun; kiyaslanabilir veri mikemmel
veriden degerlidir.

Sabit Rakip Set: Rakip seti en az 90 giin degistirmeyin; degisiklik yaparsaniz
gerekgesini not edin.

Sezon Ayrimi: Yiksek ve disuk sezon pencerelerini ayri raporlar halinde
degerlendirin.

Butunsel Bakig: Segment/kanal paneli verilerini gérmeden stratejik fiyat karari
vermeyin.

Dogrulama Ritmi: Her rapor sonunda 3-6 aksiyon maddesi ¢ikarin ve 14 gln iginde
etkisini dlgun.

Deliverables (Teslim Edilecekler)

KPI Sézlugu: Tek sayfalik metrik standartlari.
Benchmark Paneli: Otel/Rakip/Pazar kiyaslama tablosu.
Kanal Paneli: Segment bazli performans izleme sayfasi.
Karar Gunlugu: 14 gunluk dogrulama rutini takip foya.
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