Donusum Degeri Hesaplama & Modelleme
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerde rezervasyon ve lead (form/telefon) dénisumlerine
stratejik bir parasal deger atamak icin pratik bir modelleme cergevesi sunar. Ortalama
degerlerle (ADR/Nights) guvenli bir baglangi¢c yapmanizi, veri olgunlastik¢ca oda tipi, pazar
ve sezona gore bu degerleri inceltmenizi saglar. Amaci, Google Ads ve Meta'da
Value-Based Bidding (Deger Bazli Teklif Verme) gegisini hatasiz ydnetmektir.

Kim Kullanir?: Pazarlama ve Performans Ekipleri, Revenue Management ve Ajans Olgim
Liderleri.

DEGER BAZLI DONUSUM
CHECKLIST

Rezervasyon Gelir Olgimii
(Value/Currency QA).

]

Lead Value Hesaplama
Modeli (Avg vs Segment). ”

&

Ads/Meta Pilot Kampanya
Kurulumu.

&

Donemsel QA ve Deger
Gincelleme Plani.

O

o
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“Modelleme adimlarini, hesaplama yontemlerini ve gegis kurallarini 6zetleyen 1:1
kart.”



Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Rezervasyon Verisi: Gergek ortalama rezervasyon degerlerini (ADR x Gece Sayisi)
sisteme girin.

2. Lead Degeri Modelleme: CRM veya ¢cagri merkezi verilerinden "Lead =
Rezervasyon" dénusum oranini girerek her formun veya aramanin tahmini degerini
(Lead Value) hesaplayin.

3. Kademeli Gegis: Pilot kampanya ve segment gecis planini doldurarak,
algoritmalarin yeni degerleri 6grenmesi i¢in gereken sireci yonetin.

Modelleme Tablolar & Formiiller

Reklam bultgenizi yoneten algoritmalari su matematiksel modelle besleyin:

A) Rezervasyon Degeri (Gergek)
e Formiil: $Avg. ADR \times Avg. Length of Stay$

e Parametreler: Brut Tutar, Para Birimi, Vergi Durumu.
B) Lead Degeri (Tahmini)

e Formiil: $Lead \rightarrow Booking \ CR \times Avg. Booking \ Value = Lead \ Value$
o Ornek: %10 déniisim orani $\times$ 20.000 TL ortalama rezervasyon = 2.000 TL
Lead Degeri.

Kademeli Deger Bazli Gegis Plani

Zaman Odak Alani Kritik Aksiyon
Dilimi
Hafta 1-2 Olgiim QA Degerlerin (value/currency/ID) tim platformlara dogru

aktigindan emin ol.

Hafta 3—6 Pilot Uygulama | Belirli bir pazarda veya kampanyada Value-Based
Bidding'i baslat.

Hafta 7-12 | Segmentasyon | Sezonluk veya pazar bazli (Orn: DACH vs Yerel)
degerleri sisteme tanit.

365 Giin Optimizasyon Sezon ve maliyet degisimlerine gore degerleri periyodik
guncelle.




Deger Bazli Olgiim Checklist'i

e [] Rezervasyon value ve currency verileri platformlar arasinda tutarli mi?

[ ] Lead dénusum orani (CR) guncel CRM verilerine mi dayaniyor?

[ ] Atanan degerler asiri yuksek/distik miu? (Kademeli ve gergekgi artis yapildi mi?)
[ 1 Pilot sonrasi performans trendi (ROAS artigi) yakindan izleniyor mu?

[ 1 Sezon gegigleri igin (Yaz vs Kig) revizyon takvimi belirlendi mi?

Deliverables

Rezervasyon/Lead Degerleme Tablosu, Kademeli Gegis Plani, Deger Bazl Teklif Verme QA
Checklist'i.

DEGER BAZLI DONUSUM
MODELi DOKUMANI (v1.0)

1. Pilot 2.QA 3. Segment —
Asama Checklist Plani =

Ortalama | Lead
Deger (¥) Degeri (¥)

Donuslim Turd 20 e

20
G

Déniisiim Tiirli | CR (%)

'y DGTLFACE

“Degerleme sablonu c¢iktilarini, pilot planini ve uygulama kanitlarini 6zetleyen
deliverables kart.”
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