Etkinlik/Webinar Zaman Cizelgesi & Kayit
Kampanyasi Planlama Sablonu — SMM / Event
Lead Gen (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, etkinlik veya webinar kayit kampanyalarini tek seferlik duyurular
yerine zaman hassas bir donisum hunisi kurarak teaser —launch — reminder —last call
dalgalariyla planlamak tzere hazirlanmigtir. Her dalgada kitle, mesaj, teklif ve KPI
eslesmesini netlestirerek hem toplam kayit sayisini hem de nihai katilim oranini es zamanli
artirmayi amaglar. Ayrica CRM/mailing list akigi ile KVKK (Kisisel Verilerin Korunmasi
Kanunu) onay! kontrol adimlarini kurumsal bir standart altina alir.

Kim Kullanir?: Otel etkinlikleri (konser, gala, 6zel konsept partiler) diizenleyen pazarlama
ekipleri ile B2B webinar serileriyle nitelikli lead ve satis pipeline'l blylten markalar.

Nasil Kullanilir?

1. Planlanan etkinlik veya webinar tarihini (T-0) merkez baz alarak geriye dénik 4
stratejik reklam dalgasinin takvim araliklarini netlestirin.

2. Her reklam dalgasi i¢in hedef kitle segmentini, kreatif mesaj omurgasini ve dénemsel
harekete gecirici mesajlari (CTA) doldurun.

3. Kayit islemi tamamlandiktan sonra devreye girecek olan besleme (nurturing)
e-posta/CRM senaryosunu ekleyin ve platform metriklerini rapora baglayin.

TEMPLATE — Planlama S$ablonu (Kopyala—Doldur)

1) Etkinlik / Webinar Temel Bilgileri

e Etkinlik Turi: [ ] B2B Webinar | [ ] Canli Konser / Sanatg¢i Etkinligi | [ ] Kurumsal
Gala Gecesi | [ ] Workshop / interaktif Egitim
Etkinlik Tarihi & Saati: =~/ /2026-Saat: _ :
Etkinlik Lokasyonu (Fiziksel ise):

o Kayit Acilig Sayfasi (Landing Page) / Lead Formu Linki:

e igerigin Ana Deger Vaadi (1 Ciimle):

e Ana Harekete Gegirici Mesaj (CTA): [ | Hemen Kayit Ol | [ ] Biletini Al | [ ] Koltugunu
Ayirt | [ ] RSVP / Lutfen Cevap Veriniz

2) Stratejik Hedef Tanimi

e Birincil Hedef Gostergesi: [ | Toplam Kayit Sayisi (Registration) | [ ] Nitelikli Lead
Adedi | [ ] RSVP Form Onayi

o ikincil Hedef Gostergesi: [ ] Etkinlik Giinii Canli Katilim Orani (%) | [ ] Dogrudan
Bilet Satisi | [ ] Satis Ekibi Toplanti Talebi (Meeting) (Varsayim: Toplanan lead
verisinin nihai ticari degere ve katilim oranina déniismesini izlemek amaciyla ikincil
hedef eklenmistir).

e Ana KPI Seti Gostergeleri: Form Bagsina Maliyet (CPL) + Canli Katilim Orani (%) +
Son 48 Saat icinde Gelen Kayit Payi (%)



3) 4 Dalga Zaman Cizelgesi (Timeline)

e 1. Dalga: Teaser (T-21 ile T-14 Giin Arasi): Tarih Araligi: / - /

e 2. Dalga: Launch / Lansman (T-14 ile T-7 Giin Arasi): Tarih Araligi: / -
I

e 3. Dalga: Reminder / Hatirlatma (T-7 ile T-3 Giin Arasi): Tarih Araligi: / -
Y S

e 4. Dalga: Last Call / Son GCagr (T-48 Saat ile T-0 Arasi): Tarih Araligr: /

-
4) Kitle Plani (Huni Segmentasyonu)

e Cold (Soguk Kitle): Sektdrel ilgi alanlari, otel pazar demografileri veya Benzer
Hedef Kitleler (Lookalike/LLA) —Dalga Amaci: Merak uyandirma, icerik farkindaligi.
(Varsayim: llk dalgada genis kitlelerin dikkatini gekerek kanca olugturmak).

e Warm (lhk Kitle): Sayfa videolarini izleyenler, sosyal medya profiliyle etkilesime
girenler ve web sitesi ziyaretcileri —Dalga Amaci: Dogrudan form kaydi alma.

e Hot (Sicak Kitle): Kayit sayfasini ziyaret edip formu doldurmayanlar veya form
doldurmaya baslayip birakanlar (form start) —Dalga Amaci: Son ¢agri (last call) ile
dontsimi tamamlama.

5) Mesaj & Kreatif Plani (Her Dalga igin Ozel)
e 1. Dalga: Teaser
o Kreatif Temasi: Problem tespiti, sektorel icgori veya otel icin benzersiz
deneyim ipuglari.
o Giris Kancasi (Hook):

o Kanit/Argiiman:

o CTA Secimi: | ] Detaylari incele | [ ] On Bilgi Al
e 2. Dalga: Launch
o Kreatif Temasi: Resmi gindem/akis (agenda) maddelerinin duyurulmasi ve
resmi kayit kapilarinin agiimasi.
o Girig Kancasi (Hook):

o CTA Secimi: [ ] Simdi Kayit Ol | [ ] Yerinizi Ayirtin
e 3. Dalga: Reminder
o Kreatif Temasi: Konugsmacilarin/sanatgilarin tanitimi, énceki etkinliklerden
somut gorintiler veya katilimci yorumlari (sosyal kanit).
o Girig Kancasi (Hook):

o CTA Se¢imi: [ | Ucretsiz Kaydol | [ ] RSVP Formunu Doldur
e 4. Dalga: Last Call
o Kreatif Temasi: Zamanin daraldigi vurgusu (FOMO), kontenjan siniri uyarisi
ve net agresif kapanis ¢agrisi.



o Girig Kancasi (Hook):

o CTA Segimi: [ ] Son Sans, Kaydol | [ ] Giris Biletini Al

6) Form / Landing Page Teknik Kontrol Listesi

[ 1 Mobil Hiz Optimizasyonu: Sayfa acilis hizinin ve form yiklenme suresinin mobil
cihazlarda sorunsuz oldugu dogrulandi.

[ ] Form Alani ve Kalite Filtresi: B2B icin form alanlarinin minimumda tutuldugu,
nitelikli katihm igin sirket e-postasi veya unvan filtresinin aktif edildigi kontrol edildi.
[ 1 KVKK & Veri Giivenligi Uyumu: Formun altinda zorunlu KVKK agik riza onay
kutusunun, aydinlatma metninin ve veri igleme politikasi linklerinin yasal mevzuata
tam uyumlu yerlestirildigi teyit edildi.

[ ] CRM Entegrasyon Senkronizasyonu: Form dolduruldugu anda verinin CRM
sistemine veya e-posta pazarlama veri tabanina gecikmesiz (real-time) aktigi
saptandi.

7) Nurturing Plani (Kayit Sonrasi Otomasyon Akisi)

Aninda Onay E-postasi: [ | Var | [ ] Yok —Girig bilgileri, takvime ekle butonu ve
etkinlik 6zeti gbnderimi.

T-48 Saat Hatirlatmasi: [ ] Var | [ ] Yok —Etkinlige 2 gun kaldigini bildiren ve katilimi
pekistiren hatirlatma mesaji.

T-2 Saat Son Dakika Uyarisi: [ | Var | [ ] Yok —Canli yayin izleme veya fiziksel kapi
girig linkini iceren acil durum bildirimi.

Etkinlik Sonrasi Follow-up Kurgusu:

(Varsayim: B2B igin
webinar video kaydi (replay) ve 6zet sunum gbénderimi; otel etkinlikleri igin ise bir
sonraki etkinlik veya konaklama paketleri igin 6zel upsell/indirim tekliflerinin
iletilmesi).

8) UTM Parametreleri & Raporlama Yapisi

Dinamik UTM Yapisi:
utm_source=meta&utm_medium=paid_social&utm_campaign=EVENT_[NAME]_[WA
VE]_[YYYYMMDD] (Varsayim: Kampanyanin hangi etkinlige, hangi zaman dalgasina
ve hangi tarihe ait oldugunu analitik araglarinda net olarak ayirmak igin kurulan
standart).

Raporlama Kinnim Mantigi: Reklam panosu genel raporu yerine, dalga bazli form
basI maliyet (CPL) analizi ile toplanan kitlenin nihai canli katihm oranlari matrise
baglanacaktir.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Zaman Hassasiyetini Yoneten 4 Reklam Dalgali Entegre Kampanya Plani
Doénemsel Kitle Donlisimind Saglayan Kitle—Mesaj-CTA Eslesme Matrisi

Kayit Sonrasi Katilim Oranini Tesvik Eden Otomatik Nurturing E-Posta Akis Haritasi
Dalga Bazli Analiz Sunan Form Performansi ve KPI Raporlama Sablonu



TEASER->LAST CALL ZAMAN CiZELGESi VE MESAJ PLANI <
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[Diagram / Flow]

Etkinlik gtiniine (T-0) kalan siireyi yatay bir zaman ekseninde gésteren; T-21'de
baslayan Teaser farkindalik reklamlarinin, T-14'te Launch kayit toplama
formlarinin devreye girisini, T-7'de sosyal kanit iceren Reminder hatirlatmalarini
ve son 48 saatte FOMO odakli Last Call reklam dalgasinin sicak Kitleyi
yakalama anini, es zamanli olarak arka planda ¢alisan CRM/mailing onay ve
nurturing otomasyon zincirini tasvir eden kronolojik pazarlama akis diyagrami



ETKINLIK/WEBINAR
KAMPANYA CHECKLIST'i

@ 4 Dalga Zaman Cizelgesi Hazir mi?

@ Warm/Hot Segmentler Ayrildi mi?
CJ Kayit Sonrasi Takip (Nurturing)

Akisi Baglandi mi?
(¥ Form/Landing Mobilde Hizli mi?

@ KVKK Onayi Alintyor mu?
(¥ UTM/Naming Disiplini Tam mi?

[Checklist Card]

Etkinlik ybneticileri, kurumsal pazarlama uzmanlari ve performans ekiplerinin
ortak kullanimi igin tasarlanmis; zaman c¢izelgesi dalga tarihlerinin kilittenmesi,
her dalganin kreatif kanca ve CTA uyumlulugu, KVKK onay metinlerinin
eksiksizligi, mobil form yliklenme hiz testi, CRM anlik veri senkronizasyonu ve
dalga bazli UTM etiket dogrulugu maddelerini iceren kare formatli operasyonel
kampanya checklist ve denetim kart tasarimi
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