Funnel Asamasi — Igerik Tiirii & CTA Eslestirme
Sablonunu indir — SMM / Funnel (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; awareness, consideration, conversion ve loyalty asamalarini
sosyal medya icerik tipleri, formatlar ve CTA'larla birebir eslestirmenizi saglar. Amag, icerik
planini dengeli kurmak ve UTM/GA4 event etiketleriyle “hangi icerik hangi asamaya hizmet

etti” karmasasini azaltmaktir.

Kim Kullanir?: Otel ve B2B sosyal medya ekipleri, ajans planlama ekipleri, performans ve
raporlama sorumlulari.

Nasil Kullanilir?

1. Pazarlama hunisinin asamalarini (Awareness / Consideration / Conversion / Loyalty)
ve her asama icin hedef KPI setini tanimlayin.

2. Her asamaya uygun igerik tipini, formatini ve harekete gecirici mesajini (CTA)
secerek eslestirme tablosuna igleyin.

3. lgerik linklerine UTM parametrelerini ve GA4 event etiketlerini ekleyin; ay sonunda
asama bazli performans raporu Ureterek takvimi revize edin.

Template: Funnel Eslestirme Sablonu

A) Bos Sablon Alanlari
1) Setup (Kurulum)

Marka Tipi: (Otel / B2B)

Ana Hedef: (Rezervasyon / Lead / Bilinirlik)
Doénem: (Ay / Yil)

Aylik Toplam igerik Hacmi: Adet

Olgiim ve Analiz Araci: (GA4 / Google Ads / CRM)

2) Asama — igerik — CTA Eslestirme Tablosu

e A) Awareness (Bilinirlik):
icerik Tipleri:
Format:
CTA:
Hedef KPI:
UTM / Event Yapisi:
e B) Consideration (Degerlendirme):
o [Yukaridaki bog alanlar bu asama igin de tekrarlanir]
e C) Conversion (Donusum):
o [Yukaridaki bog alanlar bu asama igin de tekrarlanir]
e D) Loyalty (Sadakat):
o [Yukaridaki bos alanlar bu asama igin de tekrarlanir]
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3) Aylik Minimum igerik Kotasi Planlama

Awareness: Minimum ____ icerik / ay
Consideration: Minimum ____igerik / ay
Conversion: Minimum ____igerik / ay
Loyalty: Minimum ___igerik / ay

4) Standart UTM Link Sablonu

utm_source:

utm_medium:

utm_campaign:

utm_content (Funnel Etiketi - Zorunluy): (Orn: A_, C_, CV_, L_ &n ekleri ile)

5) GA4 Event (Etkinlik) isimlendirme Standartlari

Awareness: view_content/video_start

Consideration: click_link /engage / save (Sosyal platform dinamiklerine gére)
Conversion: generate_lead/purchase_click /whatsapp_click

Loyalty: share/follow/ugc_submit

o (2] © (4)

FARKINDALIK DEGERLENDIRME DONUSUM SADAKAT
(Awareness) (Consideration) (Conversion) (Loyalty)
( N
)
Reels { Carousel Offer Post |°8 UGC Story
Guven & Aksiyon & !
Kesif & ilham itiraz Azaltma FOMO iligki & Tekrar
QO a N -
d dgtlface ~—e—
C o

Funnel eslestirme arayliz tasarimi grafigi ve asamalara gére renklendirilmis 6rnek
icerik takvimi kesiti

B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1. Tekil Rol ilkesi: Analiz kalitesini korumak icin her icerik satirina yalnizca tek bir
funnel agamasi tanimlayin; bir icerige asla ¢ift rol yuklemeyin.



Kademeli CTA Bariyeri: CTA dilini asamaya gore esnetin; Bilinirlik (Awareness)
asamasinda disuk bariyerli (Orn: Daha Fazla Kesfet), Dénlisiim (Conversion)
asamasinda ise net ve dogrudan aksiyon isteyen (Orn: Hemen Rezervasyon Yap)
mesajlar secin.

Mecburi Funnel Takibi: Link donltstmlerini dogru kirihmlarla élgmek adina
utm_content parametresinde funnel etiketini (A_, C_ vb.) kullanmayi zorunlu hale
getirin.

Etkinlik Adi Standardizasyonu: GA4 event isimlerini projenin basinda kesin
kurallarla standartlastirin; aksi takdirde veri ambarinizda raporlama karmasasi
yasanir.

Veri Glidiimlii Dagilim: Ay sonunda huninin performansini agsama bazli raporlayin;
tikaniklik yasanan veya dénusumu zayif kalan huninin igerik kotasini bir sonraki ay
artirin.

C) Doldurulmus Ornek Uygulamalar

Sektoér: Otel (Hospitality) Ornegi
o Huni Asamasi: Conversion (Dénlsim)
o lgerik Stratejisi: Erken Rezervasyon Firsati + WhatsApp Destek Hatti
yonlendirmesi
o UTM Kurgusu: utm_content=CV_offer_story_01
Sektér: B2B Ornegi
o Huni Asamasi: Consideration (Degerlendirme)
o lgerik Stratejisi: Basar Hikayesi incelemesi (Case Study) + DM yoluyla
otomatik "CASE" kelimesi tetiklemesi
o Format: Coklu Kaydirmali Gorsel (Carousel)

D) Stratejik Kontrol Listesi

[ ] Pazarlama hunisinin 4 temel asamasi da (A/C/Cv/L) icerik planinda dengeli sekilde
yer aliyor mu?

[ ] Her bir asama igin atanmis tekil ve net bir KPI seti belirlendi mi?

[ ] iceriklerde kullanilan CTA ydnlendirmeleri bulunulan huni seviyesinin bariyerine
uygun mu?

[1 Tum cikis linkleri icin UTM ve GA4 event isimlendirme standartlari dékiimante
edilip yazildi m1?

[ ] Ekibin Uretim dengesini koruyacak aylik minimum icerik kotalari netlestirildi mi?

[ 1 Ay sonunda elde edilen analitik verilerle plani glincelleyecek bir revizyon rutini
tanimlandi mi?



SOSYAL MEDYADA iCERIK HUNiSi DiYAGRAMI

(_ FARKINDALIK

\— - i

—

e
Format: Reels, Story (®) (=) Format: Carousel, Story Format:  Story(®) Format:  Story (B)
icerik Amact: Kesif icerik Amaci: Giiven icerik Amaci: Satis ‘ icerik Amact: iliski
CTA:

CTA: Takip Et
KPI: Erisim KPI: Kaydetme KPI: Satis KPI: UGC

DM At CTA: Satin Al CTA: REVIES

Kullanici yolculugunu sosyal medya formatlariyla haritalandiran funnel semasi ve
eslestirme matrisi gbrseli

Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

Pazarlama hunisini gérsellestiren ve organize eden Funnel igerik Haritasi (A/C/Cv/L)
Dengeli icerik Uretimini garanti altina alan Aylik Kontenjan & Kota Plani
Hatasiz 6lcim yapmayi saglayan Standart UTM Sablonu ve Event Naming Standardi
Kilavuzu

e Uygulamay: kolaylastiran Hazir Verilerle Doldurulmus Ornek igerik Takvimi Kesiti
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