GA4 + GSC Birlesik Raporlama Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablonun temel amaci; Google Analytics 4 (Davranis) ve Google Search
Console (Gorunurluk) verilerini ayni dénem ve sayfa (landing page) standardinda
birlestirmektir. Bu sayede "sadece trafik" veya "sadece konum" yerine, gortnurlikten
doénlisiime kadar olan tiim akigi tek bir tabloda gortp "Yorum $\rightarrow$ Aksiyon"
dongusinu kurabilirsiniz.

Kim Kullanir?: SEO/Performans ekipleri, ajans yoneticileri ve otel satis-pazarlama liderleri.

Query-to-Landing Mapping
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Senkronizasyon: Hem GA4 hem GSC'de ayni tarih aralid, Ulke ve cihaz filtrelerini
segin.

2. Veri Transferi: Landing page bazli verileri (GSC'den tiklama/konum, GA4'ten
etkilesim/donlisim) sablona aktarin.

3. Aksiyonlandirma: Her sayfa igin "Visibility mi, Behaviour mi sorun?" sorusuna gore
tek bir yorum ve aksiyon yazip sprint planina ekleyin.

TEMPLATE: Birlesik Landing Performans Sablonu

A) Filtre Seti (Rapor Sabitleri)
e Tarih Aralig::

e Karsilastirma: (Orn: Gegen yil ayni dénem)

e Segment: Organic Search | Ulke: | Cihaz:



B) Birlesik Landing Tablosu (Ornek Diizen)

Landing Page | Impressio | CTR Avg. Session | Conv. | Yorum Aksiyon (Karar)
(URL) ns (GSC) (GSC) | Pos s (GA4) | Rate (Analiz)
(GSC) (GA4)
/bodrum-villa-k | 45.000 %1.2 4.2 540 %0.8 Gorunurlik Snippet/Meta
iralama iyi, tiklama revizyonu yap.
dusaik.
/luxury-suites 12.000 %4.5 |8.1 540 %3.2 CTR ylksek | igerik derinligi &
ama konum Backlink.
dusuk.

C) Uygulama Kurallari (5 Altin Kural)

1. Tekil URL Odagi: Her satirda tek bir landing page olmali; kategori veya genel
toplamlarla karma yapmayin.

2. Sorgu Dogrulamasi: GSC verisini sayfanin ¢ektigi temel sorgularla (queries) ¢apraz
kontrol edin.

3. GA4 Dogrulugu: GA4 tarafinda mutlaka "Landing Page" boyutunu (page path)
kullandiginizdan emin olun.

4. Net Teshis: Yorumunuz "Visibility mi (Goérindurlik), Behaviour mi (Davranig)?"
sorununu net belirtmeli.

5. Kategorik Aksiyon: Aksiyonu su 4 gruptan birine baglayin: Snippet / igerik / UX /
Olgiim.

Kontrol Listesi

[ 1 GA4 ve GSC veri filtreleri (tarih/Ulke/cihaz) birbiriyle %100 ortistyor mu?
[]1Brand (Marka) ve Non-Brand (Genel) aramalar icgin ayri etiketleme yapildi mi?
[ 1 Her landing page igin en az bir "Aksiyon Backlog" maddesi olusturuldu mu?

[ 1 Rapor, yonetici 6zeti niteliginde 1 sayfalik bir sonug dékiimani sunuyor mu?

Deliverables

e Deliverables: Doldurulmus Birlesik Landing Tablosu, 1 Sayfalik Yénetici Ozeti,
Aksiyon Backlog'u.




GA4 + GSC BIRLESIK RAPORLAMA
STANDARDI (Otel/B2B)

Q Tarih ve Cihaz Filtreleri Esitlendi
(GA4=GSC)

Q Veri ‘Landing Page’ Bazinda Cekildi

Q Brand vs Non-Brand Etiketi Eklendi

Q Her Satira 1 Net Yorum Yazildi
(Visibility/Behaviour)

O Her Satira 1 Net Aksiyon Atandi

Q Sprint Planina Baglandi (14 Gun)
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