GA4 + Platform Insights Birlesik Raporlama &
UTM Planlama (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, sosyal medya kampanyalarinizi hem platform ici etkilesim (Reach,
Views) hem de web sitesi davranigi (Sessions, Conversion) verileriyle ayni kampanya
anahtarinda (UTM) birlestirmenizi saglar. "Panelde 1000 tik var, GA4'te neden 200 session
var?" gibi farklari teshis etmenize ve raporu dogrudan aksiyona donustirmenize yardimci
olur.

Kim Kullanir?: Otel/turizm ve B2B markalarinda kampanya yoneten pazarlama ekipleri ve
ajans analistleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Standartlagtirma: Kampanya baglamadan énce UTM planini doldurun ve tim
linklerin bu anahtarla ¢ikmasini saglayin.

2. Veri Fiizyonu: Raporlama déneminde Platform KPI'lari ile GA4 KPI'larini ayni satira
yan yana yerlestirin.

3. Teshis & icra: Panel vs. GA4 farklarini analiz ederek 30 giinliik aksiyon planini
(sahibi ve tarihiyle) netlestirin.

TEMPLATE: Birlesik Raporlama Sablonu
A) Kampanya Kimligi (UTM Plani)

e Kampanya Adi (utm_campaign):
e Kaynak (utm_source): [ IG [J TikTok [J FB U LI [ Diger:




e Medium (utm_medium): [ Paid Social [] Organic Social
e igerik/Format (utm_content):

B) Panel vs. GA4 KPI Tablosu

Platform (Panel) Verisi GA(4 (Site) Verisi
Reach: Sessions:

Impressions: Engaged Sessions:
Link Clicks (Platform): Avg. Engagement Time:
Saves/Shares: / Conversions (Event):

C) Fark Teshis Matrisi (Neden Farkh?)

[] Click # Session: Kullanici site yiklenmeden ¢ikti.
[ 1 UTM Hatasi: Linkte UTM yok veya yanlis kurgulanmis.

yuklenme).

30 Gunluk Aksiyon Backlog'u

[]1 Consent/Cerez: Kullanici gerezleri reddettigi icin GA4 dlcemedi.
[1In-App Browser: Sosyal medya uygulamasi i¢cindeki tarayici davranisi (Yavas

Aksiyon Sahip Tarih

Beklenen Etki

Orn: Landing ilk ekranini Reels mesaijiyla hizala. | Ayse B. 15 Mart

%20 Engagement 1

Aksiyon 2:

Aksiyon 3:




Uygulama Kurallari (5 Altin Kural)

1. UTM Zorunlulugu: UTM’siz hicbir link kullanmayin; kampanya anahtari kaybolursa
veri flzyonu imkansizlagir.

2. Medium Ayrimi: Organik ve Ucretli (Paid) sosyal medya trafigini medium bazinda
mutlaka ayirin.

3. Dogrulama Faktorii: Paneldeki etkilesimi tek basari kriteri saymayin; mutlaka GA4
kalite metrikleriyle dogrulayin.

4. Mesaj Uyumu: Kreatifteki vaat ile landing page'deki ilkk mesajin uyumunu kontrol
edin.

5. Aksiyon Odaklilik: Her raporu "bu veriyle ne yapacagiz?" sorusuna yanit veren bir
backlog ile kapatin.

Deliverables

UTM Plani, Panel+GA4 Birlesik Rapor Tablosu, Fark Teshis Listesi, 30 GUnluk
Aksiyon Backlog'u.
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