GDN Banner Set Ornek Paketi (v1.0)

Asset Amaci: Otel remarketing sureclerinde GDN (Google Goruntuli Reklam Agr) banner
setlerini "tek seferde dogru" kurgulamaniza yardimci olur. Segment, mesaj ve CTA (Eylem
Cagrisi) eslesmesini hazir bir sablonla sunarak test sireglerini hizlandirir. Temel amag,
sadece tiklama orani (CTR) kovalamak degil; dogru kreatif ve yayin kontrolliyle dogrudan
rezervasyon katkisi yaratmaktir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Kreatif Ekip ve GDN kampanyasini yéneten Ajans
Uzmanlari.

BRAND SAFETY &
PLACEMENT KONTROLU

Travel Blog Premium News L:ifestyle
= i
[ = H HOTE RESORT 2

GUVENLI & VERIMLI YAYIN

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Ug temel segmentten (Oda, Fiyat veya Terk) birini segin ve her biri
icin tek bir deger vaadi belirleyin.

2. Uretim: Sablondaki bos alanlari (mesaj, gérsel yénlendirme, landing URL)
doldurarak banner setlerini Gretin.

3. Denetim & Yayin: Marka guvenligi (brand safety), yerlesim (placement) ve frekans
kontrollerini yaparak yayina alin; 14 gun boyunca KPI'lar ile izleyin.



B) Template (Banner Planlama Sablonu)

e Segment Adi: (Oda / Fiyat / Terk)

e Zaman Penceresi: (Orn: 1-3 giin)

e Tek Vaat (Value): (Orn: Esnek Iptal)

e Tek CTA: (Orn: Uygunlugu Kontrol Et)

e Gorsel Yonlendirme: (Oda / Tesis / Deneyim)

e Landing URL: (Vang Sayfasi)

e Brand Safety Notu: (Harig tutulacak yerlesimler)

e Frekans Notu: (Kullanici basi gdsterim siniri)

e KPI Hedefi: (CPA / Yeniden Ziyaret / Rezervasyon Adimi)

GDN REMARKETING PERFORMANSI
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Banner Yonetim Kurallari (5 Altin Kural)

Net Odak: "Tek vaat + tek CTA" kuralini asla bozmayin.
Niyet Odakh Mesaj: Segmentin rezervasyon niyeti ylkseldikge (6rn: 6deme
adiminda terk edenler), mesaji "risk azaltma" (lUcretsiz iptal, glivenli 6deme vb.)
odagina cekin.

e Biitiinlik: Banner Uizerinde sunulan vaat, landing page'in (varis sayfasi) ilk
ekraninda hemen gorunur olmalidir.

e Test Metodu: Ayni formatla baslayip farkli mesaj varyasyonlarini test ederek
ilerleyin.

e Denetim: Yerlesim temizligi (placement) ve frekans kontrolli yapmadan kampanyanin
performansi hakkinda karar vermeyin.



Kontrol Listesi & Deliverables

e [] 3 farkli segmentigin 3 ayr stratejik vaat hazirlandi mi1?
e []Banner metinlerinin mobilde okunabilirligi teyit edildi mi?
e [] Gorsellerin hizh yiklenmesi igin dosya boyutlari optimize edildi mi?
e [] Negatif yerlesim ve marka guvenligi ayarlari yapildi mi?

Teslimat Paketi: 3 segment icin banner set sablonlari, marka guvenligi kontrol listesi ve 14
gunlik KPI izleme plani.
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