Gelir-Karlihik ve ROAS Birlesik Rapor $Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, Ads/GA4 reklam KPI'larini (Harcama, Dénidsim, CPA) PMS'ten
gelen reel gelir, ADR ve RevPAR metrikleriyle tek bir tabloda birlestirir. OTA komisyonlari,
vergiler ve islem Ucretlerini netlestirerek, dijital kampanyalarin otelin karliigi Uzerindeki
gercek etkisini "Revenue Bridge" mantigiyla goérundr kilar.

Kim Kullanir?: Revenue Management, Satis-Pazarlama, Finans ve Ajans Ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Senkronizasyonu: PMS'ten gelen gelirfADR/RevPAR verileri ile reklam
platformlarindaki harcama/déntsim verilerini tabloya girin.

2. Maliyet Tanimlama: Komisyon, vergi ve islem Ucretlerini ayri alanlarda tanimlayarak
"Net Gelir (Proxy)" rakamina ulasin.

3. Stratejik Karar: Her kampanya igin gelir ve maliyet dengesine gore "Byt /
Optimize Et / Kis" kararini vererek 7—14 gunlik test planini olusturun.

Kanal/Kampanya Bazli Birlesik Tablo Yapisi

Asagidaki yapi, reklam performansini otel operasyonel basarisiyla (RevPAR) ayni dilde
konusturur:

e Google Brand: Harcama, CPA ve PMS Geliri (Brut) kiyaslanarak "Net Gelir (Proxy)"
uzerinden karhhig olgular.

e Google Generic: Donusum ve ADR metrikleri ile kampanyanin oda fiyati Gzerindeki
etkisi analiz edilir.

Meta Prospecting: Harcama ve RevPAR trendi arasindaki korelasyon not edilir.
OTA: Komisyon ve vergi duslldikten sonraki net gelir, reklam kanallariyla ayni
satirda kiyaslanir.

e Direct (Web+Call): islem/Operasyon maliyetleri diistlerek "Net Notu" ve "Karar"
alani doldurulur.

Hesaplama & Aksiyon Kurallari
Hizli Hesap Kutulari

e OTA Komisyon Tutari: OTA Komisyon Orani (%) Uzerinden hesaplanan toplam
maliyet.

Direct Etkin Komisyon: (Reklam Harcamasi) / (Direct PMS Geliri).
Net Gelir (Proxy): Briit Gelir $-$ (Komisyon + Vergi + Ucretler).
Gelir/Karhilik = Aksiyon Kurallari
e [ Biiyiit: Net gelir $\uparrow$ ve RevPAR $\uparrow$ ise.



e | Optimize Et: Net gelir $\uparrow$ ancak maliyetler de ayni oranda $\uparrow$
ise.

o X Kis: Net gelir $\downarrow$ ve maliyet $\uparrow$ ise.

e ) Test: Veriler arasinda geliski varsa; Attribution (atama) ve tanim kontrolii yapin.

Kontrol Listesi (Checklist)

[ 1 Vergi, komisyon ve sabit maliyet tanimlari zorunlu alanlarda dolduruldu mu?
[ 1 PMS gelir verisi ile reklam platformu verisi ayni tarih araliginda mi?

[ ] Komisyon ve igslem Ucretleri ayri satirlarda netlestirildi mi?

[ 1 Pazarin genel durumunu gdsteren RevPAR ve ADR trendleri eklendi mi?

[ 1 Alinan kararlar 7-14 gunlik somut bir test planina baglandi mi?

Deliverables

Kanal/Kampanya Birlesik Tablosu, RevPAR vs ROAS Grafigi, 1 Sayfalik "Net Gelir" Yonetim
Ozeti.

Revenue & Marketing Ortak Dashboard Akisi

Veri Kaynaklari Ortak Dashboard (Tek Gercek)

Yonetim Goriiniimii (Stratejik)
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“RevPAR ve ROAS karsilagstirma akigi, dijital harcamanin genel otel performansina
katkisini gostererek karlihik kararini hizlandirir.”
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