Gen Z Odakli Otel UX Persona & Funnel Sablonu
— Social-First (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, Gen Z misafir persona’larini (6grenci, geng profesyonel) ve
Reels/TikTok—mobil landing—rezervasyon funnel'ini oteliniz i¢in hizlica kurgulamanizi
saglar. Dikey video, UGC bloklari ve tek ekran rezervasyon girisinin nerede
konumlanacagdini standartlastirir. CWV’yi bozmamak igin poster/lazy-load ve 3rd-party script
kontrol notlari igerir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama + Ajans + UX/UI + Performans/Analitik Ekibi.

Nasil Kullanilir?

1. Destinasyon ve Sezon Senaryosu Se¢imi: Hedef destinasyonu ve sezon
senaryosunu (Antalya, Alanya, Bodrum; festival/yaz dénemi vb.) belirleyin.

2. Persona & Landing Akigini Olusturma: Persona kartini doldurun ve mobil landing
sayfasi bloklarini (dikey video, UGC, rezervasyon bari) sablona gére dizin.

3. KPI Odakh Test & Takip: KPI hedefleri belirleyip (CTA tiklama, rezervasyon
baslangici/start_booking, scroll derinligi) 14 gtin boyunca verilerle performansi dlgin.

GEN Z SOCIAL-FIRST LANDING & FUNNEL TEMPLATE — Persona &
Akis Seti

A) Bos Sablon Alanlari (Doldurulabilir Gen Z UX iskeleti)

1. Gen Z Persona Karti

e Persona Tipi: (Orn: Geng Profesyonel / Universite

Ogrencisi)

e Niyet & Beklenti: ____________________ (Orn: Eglence, beach bar, gece
etkinlikleri, instagrammable mekénlar)

e Sosyal Kanitihtiyacr: _____ (Orn: Gergek misafir videosu /
UGC, influencer Reels paylagsimi, yiiksek Google puani)

e Sirtiinme Toleransy: ____________________ (Orn: Diisiik — 3 saniyeden geg
acllan sayfada veya karmasik formlarda terk etme)

e Tek Hedef CTAMetni: "____________________ " (Orn: "Odani Se¢ = Odada
Yerini Ayir")

2. Social-First Mobil Funnel Yapisi

e Reels / TikTok Mesaji (Trafik Kaynagi): ____________________ (Orn: "Aktivite +
Beach Bar dahil genclik paketleri %20 indirimle”)
e Landing ilk Ekran (Hero Area): _____ (Orn: 9:16 Dikey video

arka plani / poster gérseli + Sticky "Tarih Se¢ & Fiyat Gor" CTA)
e Sosyal Kanit Bloklari (3 Kart Siniri):



o UGCKart1: ____________________
Instagram embed)

(Orn: Beach parti videosu /

o UGCKart2: ____________________ (Orn: Havuz basi & kokteyl
paylasimi)
o UGCKart3: ____________________ (Orn: Gergek misafir Google /

Tripadvisor dedgerlendirmesi)
e Rezervasyon Girisi (Erken Funnel Modala): __ (Orn:

Sayfanin ilk 2 ekrani iginde yer alan mobil takvim ve kigi sayisi hizli segim bari)
o Ozel Paket Kartlari (En Fazla 2 Paket):

o Pakett: ____ __ ______________ (Orn: "Festival & Stay Package —
Konaklama + Etkinlik Biletleri")
o Paket2: ____________________ (Orn: "Long Stay Youth Pass — 5 Gece

Kal 4 Gece Ode")

3. Teknik Performans & CWV Kontrol Notlari
e Poster & Lazy-Load Hazirhge: _____ (Orn: Dikey videolar igin
WebP poster kapak resmi, JS tetiklemeli lazy-load)

e 3rd-Party Embed Kontrolti: ____ (Orn: Instagram/Tik Tok
embed scriptleri ana yiiklemeden 2.5 saniye sonra veya scroll ile yiiklenecek)

e CWV Performans Hedefleri: ____________________ (Orn: Mobilde LCP < 2.5s,
INP < 200ms, CLS = 0)

B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1. Tek Hedef, Tek Odakli CTA: Landing sayfasinda kullanicinin dikkatini dagitacak yan
linkleri kaldirin; tim adimlari tek bir rezervasyon CTA'sina baglayin.

2. UGC Kartlarini Sinirlandirin (3—6 Kart): Agir sosyal medya embed script'lerinin
sayfayi kilittenmesini 6nlemek icin UGC alanini en fazla 3—6 kartla sinirlandirin ve
embed script'lerini geciktirin.

3. Dikey Video Optimizasyonu: Videosu ilk agilista poster goérsel ile yiklenmelidir.
Mobil veri ve cihaz performansini korumak i¢in agir autoplay (otomatik oynatma)
sureclerini sinirlandirin.

4. Erken Rezervasyon Girigi: Rezervasyon ve tarih secim bari mobil ekranda
kullaniciy1 yormadan ilk 2 ekran gegisi (fold) icinde gortinmelidir.

5. Veri Odakh Karar Alma: Tasarim tercihlerini kisisel hislere gore degil, kaydirma
(scroll), tiklama (CTR) ve rezervasyon baslama (start_booking) metriklerine gore
optimize edin.

C) Uygulama Ornegi (Gen Z Mobil Funnel)
Alanya Yaz Sezonu Gen Z Funnel Ornegi:

Reels Kurgusu: "Beach bar + gece etkinligi konseptli 9:16 dikey video"
Landing Hero: Dikey video posteri + "Tarih Se¢ = Fiyat Gor" sticky
butonu

e Akis: 3 UGC misafir videosu karti = 2 Gen Z paket alternatifi = Mobil
hizli rezervasyon bari



D) Hizli Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] ilk Ekran Odakliligi: Dikey video posteri ve ana CTA ilk mobil ekranda gériiniir
durumda mi?

[ ] Sosyal Kanit Modiilii: En az 3 adet gergek misafir deneyim karti (UGC) eklendi
mi?

[ ] Erken Rezervasyon Yolu: Mobil rezervasyon formu/tarih segimi ilk 2 ekran
kaydirmasi i¢inde yer aliyor mu?

[ ] Core Web Vitals Giivenligi: Sosyal medya embed script'leri ve dikey videolar
sayfa hizini yavaglatmayacak sekilde defer/lazy-load edildi mi?

[ ] Veri Takip Altyapisi: start_booking, scroll_depthve cta_click
olaylari (events) analitik araci tUzerinde tanimlandi mi?

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Gen Z Persona Kartlari Dokiimani

Social-First Mobil Landing Page Wireframe Sablonu
Aksiyona Doniistiirulebilir UGC Blok Yapisi

Gen Z Funnel KPI Takip & Analiz Tablosu

[Diagram]

1920x1080px (16:9) genis formatinda, Gen Z kitlesinin sosyal medya platformlarindan
(Reels/TikTok) mobil landing sayfasina ve rezervasyon motoruna uzanan déniisim
yolculugunu gésteren UX akis semasi. Koyu karbon gri zemin (zerinde; solda sosyal
medya dikey video trafigi, ortada poster gérseli, 3'lii UGC kanit kartlari ve mobil
rezervasyon bari barindiran hafif landing mimarisi, sagda ise dogrudan konaklama
satin alimina dénlisen tiklama ve rezervasyon baglangici (start_booking) hatti
gérsellestiriliyor.



[Checklist]

1200x1200px (1:1) kare formatinda, Gen Z ve Social-First Otel UX Standartlarini
goésteren Kontrol Karti. Koyu karbon gri zemin (zerine yerlestiriimis; akilli telefon 9:16
video ikonu, kullanici tarafindan olusturulan igerik (UGC) rozeti, hizli rezervasyon
simgek simgesi ve yegil onay isaretleri. Kartin (izerinde; "Place 9:16 Vertical Video
Poster & Single Clear CTA Above the Mobile Fold", "Cap Social UGC Embeds at 3-6
Cards with Deferred Script Loading", "Integrate Booking Search Inputs Within the First
2 Mobile Screens”, ve "Optimize Mobile Performance for Low INP & High Conversion
Rates" teslimat basliklari scannable ve kurumsal bir checklist-card formatinda
sergileniyor.
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