Google Ads Hesap Kurulum Checklist'ini indir —
SEM / Oteller (v1.0)

Asset Amaci: Otellerin Google Ads baslangicinda yaptigi hatalari énlemek ve 14 ginde
Olgulebilir ilk kampanyayi ayagda kaldirmak icin tasarlanmistir.

Kim Kullanir?: Otel satis-pazarlama ekipleri, Genel Mudurler ve ajans performans
uzmanlari.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

Kampanyayi yayinlamadan énce bu maddeleri tek tek isaretleyin:

1. Hedef & Strateji

e [] Tek bir ana hedef (rezervasyon veya lead) segildi.
e [] Hedef pazar (TR/DE/RU) ve destinasyon mesaiji (Orn: Belek/Bodrum) netlestirildi.

2. Hesap Yapisi & Olgiim

[ ] Marka ve marka disi kampanyalar birbirinden ayrild1.

[ 1 Negatif kelime listesi taslagi hazirlandi.

[ ] Doniisiim Takibi: WhatsApp, arama ve form tetikleyicileri GTM Uzerinden
dogrulandi.

3. Landing Page (A¢ilis Sayfasi) & UX

e [] Mobil hiz kontrol edildi; ilk ekran (above the fold) hizh yikleniyor.
[ 1 CTA butonlari (Rezervasyon/Arama) gorunur ve iglevsel.



B) Problem — Kok Neden — Co6zium Tablosu

Reklam performansini diistiren kritik acgiklar ve miidahaleler:

Problem Kok Neden Cozim

Trafik var, rezervasyon | Landing hedefi daginik / Tek hedefli landing + reklam

yok mesaj uyumsuz metni eslemesi

Biitge hizli bitiyor Cok genis anahtar kelime / | Daraltilmis kelime seti + negatif
yanhs esleme kelimeler

Doniisiim goriinmiiyor | Olciim eksik / yanlis event | GA4+GTM doniisim dogrulama,
test rezervasyon

Mobilde performans Hiz/UX zayif Gorsel optimizasyon + kisa form
diisiik + net CTA

Almanya/Rusya pazan | Dil/para birimi uyumsuz Dil uyumlu landing + mesaj
zayif lokalizasyonu

C) 14 Gunluk SEM Sprint Plani

ilk kampanya yayini ve optimizasyon takvimi:

Giin 1-4: Hedef pazar secimi, landing page dizeni ve GA4/GTM doénlsum testleri.
Giin 5-7: Kelime seti hazirhdi, reklam metin varyasyonlari ve Yayin Baslangici.
Gun 8-10: Arama terimleri temizligi, negatif kelime ekleme ve ulke kirilm kontrolU.
Gun 11-14: Landing mikro iyilestirmeleri, bltce ince ayarlari ve ilk performans
raporu.



D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

Olgiimiin dogrulugunu ve ilk 14 giinliik 6grenme siirecini takip edin:

KPI Once (Giin | Sonra (Giin | Not

1) 14)
CTR (Tiklama Orani) 0 TBD Reklam alaka dizeyi
CVR (D6niigiim Orani) 0 TBD Landing basarisi
CPA (D6nugum Basi Maliyet) (O TBD Butce verimliligi
ROAS (Reklam Harcamasi 0 TBD 30-60 guin sonra
Getirisi) anlamlilagir

E) Teslim Edilecek Belgeler (Deliverables)

Kampanya Plani: Tema ve kelime seti dokimani.

Reklam Metinleri: 3 farkli varyasyon ve uzantilar.

Negatif Kelime Listesi v1: Blitce koruma kalkani.

Doniisiim Olgiim Rehberi: Hangi aksiyonun nasil sayildigina dair teknik not.
ilk Rapor Sablonu: Yénetim icin 1 sayfalik dzet.
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