Otel Google Ads Hata Checklist (v1.0)

Asset Amaci: Otel Google Ads hesabinizi 10 temel maddede tarayarak en hizl verim artigi
saglayan duzeltmeleri 6nceliklendirmenize yardimci olur. Marka korumadan élglimleme
dogruluguna, landing page kalitesinden sezon stratejisine kadar tim kritik noktalari tek

sayfada denetlemenizi sadlar.

Kim Kullanir?: Otel Satis-Pazarlama Ekibi, Ajans Performans Ydneticisi ve Web/IT

Sorumlusu.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1.

2.

Denetim: Checklist’i isaretleyerek "Kirmizi" (sorunlu) olan en kritik 5 maddeyi
belirleyin.

Atama: "Problem = K&k Neden = Coézum" tablosu Uzerinden sorumlulari ve
aksiyonlari atayin.

Uygulama: 14 glnlik sprint planini takip ederek KPI'lardaki iyilesmeyi olcin.

Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

[ 1 Brand (Marka): Kampanya ayri, aktif ve koruma butgesiyle galigiyor.

[ ] Tracking: Rezervasyon donusumu (Cross-domain dahil) hatasiz élguliyor.

[ ] Call/WhatsApp: iletisim butonlari 8lgtiliiyor ve dogru sekilde (Primary/Secondary)
ayarlanmis.

[ ] Negatif Yonetimi: Haftalik Search Terms rutini var ve kategori bazli negatif listeler
aktif.

[]UX & CRO: Landing page tek hedefli, mobil CTA gdrinur ve guven sinyalleri
(puan/yorum) ilk 2 ekranda.

[ 1 Mimari & Strateji: Sezonluk 90-60-30 plani var ve ulke/dil kampanyalari
birbirinden ayriimis.



Otel Google Ads Hizli Saghk
Kontrolli (Quick Wins)

Brand Kampanya Ayri ve Aktif mi?

Rezervasyon/Call Dénligimi Dogru mu?
Negatif KW Rutini Var mi?
(%) Landing ilk Ekranda Net Mesaj Veriyor mu?
Sezon Plani Hazir mi?
@ Raporlarda Brand/Generic Ayri mi?

3'ten fazla kirmizi varsa,

acil miidahale gerekir.

“Otel Google Ads kampanya hatalar1 ve ¢oziimleri saghk kontrolii checklist 6zeti.”

Problem = Kok Neden = Cozium Tablosu

Problem

Kok Neden

Coziim

CPA yukseliyor

Junk (¢op) trafik

Negatif KW + Search Terms rutini

ROAS diisiiyor

Olgiim yanhs/eksik

Conversion set + Cross-domain dizeltmesi

Brand verimsiz

Landing veya uzanti
zayIf

Rezervasyon landing + Sitelink/Callout optimizasyonu

Mobil dénilisim dusiik

UX veya hiz sorunlari

Sticky CTA + Gorsel optimizasyonu




Sezonda maliyet sisiyor Plansiz bitge yénetimi | 90-60-30 takvimi + Performansa gore butce kaydirma

14 Giinliik Sprint Plani (Hizli iyilestirme)

e Giin 1-4: Brand koruma kampanyasinin agilmasi, donisim setlerinin
(Primary/Secondary) sadelestiriimesi ve Rezervasyon Tracking QA (kalite kontrol)
surecleri.

e Giin 5-7: Search Terms taramasi ile negatif listelerin olusturulmasi ve hesap
mimarisinin (Brand/Generic) temizlenmesi.

e Giin 8-10: Landing page hero gorseli, CTA revizyonu ve mobil hiz (CWV)
kazanimlari.

e Giin 11-14: Sezonluk plan taslaginin olusturulmasi, KPI rapor sablonunun (Brand vs
Generic) muhirlenmesi ve "Once/Sonra" raporunun hazirlanmasi.

Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once | Sonra | Not

CPA (Maliyet) TBD TBD 2-3 aylik trend izlenir

CVR (Do6nisiim) TBD TBD Landing ve mesaj etkisidir

ROAS TBD TBD Gelir 6lgiimu varsa raporlanir
Nitelikli Doniisiim TBD TBD Call ve Rezervasyon adedi

Junk Trafik Payi TBD TBD Negatif rutini sonucu disus izlenir

Deliverables: 10 maddelik audit sonucu, 14 gunluk sprint backlog'u, negatif keyword listeleri
ve KPI rapor sablonu.
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“Google Ads saglik kontrolii deliverables ve uygulama kanitlar karti.”
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