Google Ads + YouTube + Meta Remarketing
Funnel Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, oteller igin ¢ok kanalli (cross-channel) remarketing planlamasini
tek bir sayfada toplamanizi saglar; ortak segmentler, kanal rolleri ve mesaj ¢erceveleri ayni
tabloda kurgulanir. Amaci, tek bir kanalda doygunluga ulagsmadan, farkli formatlarla (Video,
Gorsel, Arama) surdurdlebilir ddnisim Uretmektir. Ayrica attribution (iligkilendirme)
belirsizligini, segment bazli okuma rutiniyle ydnetmenize yardimci olur.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama ve Revenue Ekipleri, Ajans Strateji/Performans Liderleri ve
Kreatif Ekipler.
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“YouTube, Display ve Meta kanallarinin bir otel remarketing hunisinde nasil birlikte
calistigini gosteren orkestrasyon diyagrami.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Cekirdek Segmentleri Segin: Oda, fiyat veya 6deme terki (room/price/payment) gibi
2-3 ana segment belirleyin ve zaman pencerelerini (Orn: 3—7 giin) tanimlayin.

2. Kanal Rollerini Atayin: Her segmente kanal roli (Orn: YouTube = Gliven/Hikaye),
mesaj gercevesi ve tek bir aksiyon (CTA) atayin.

3. 14 Giinliik izleme: KPI trendlerini izleyerek biitgeyi en yiiksek "Geri Kazanim"
(Recovery) saglayan kombinasyonlara kaydirin.



Cross-Channel Planlama Taslagi (Sablon)
Stratejinizi olustururken su bos alanlari doldurarak ilerleyin:
A) Segment & Filtreleme
e Segment Adi: (Room / Price / Payment / Brand search)

e Zaman Penceresi: (1-3/3-717-14 gun)
e Hari¢ Tutma: Rezervasyon tamamlayanlar (Zorunlu)

B) Kanal Rol Matrisi & KPI

Google Search: Niyet yakalama (Closer) = KPI: CPA / ROAS

YouTube: Giiven & Hikaye (Trust) = KPI: izleme kalitesi / Assisted conversion
Display: Hatirlatma (Reminder) = KPI: Frekans / Geri donls

Meta (FB/IG): Teklif & Sosyal kanit = KPI: Kreatif etkilesim / CPA

Cross-Channel Kurulum Checklist'i

[ 1 Segmentler 2-3 cekirdek setle (karmasikliktan uzak) basladi mi?

[ ] Rezervasyon yapanlar tiim kanallarda harig tutuldu mu?

[ 1 Her kanalin roli (Hikaye anlatimi vs. Satis kapatma) net mi?

[ ] Frekans siniri "toplam temas hedefi" olarak kanallar arasi yénetiliyor mu?
[1YouTube performansi CTR ile "bogulmadan”, izleme kalitesiyle él¢tliyor mu?
[ 1 UTM standartlari tim kanallarda (Ads, YT, Meta) tanimlandi mi?

Deliverables

Cross-Channel Rol Matrisi, Segment-Kanal-Mesaj Eslestirme Tablosu, Haftalik KPl =
Aksiyon Plani.



CROSS-CHANNEL KURULUM

KONTROL CERGEVESiI
SEGMENT & ROL MESAJ & OLCUM
(Temel) (Orkestrasyon)
Ortak Segmentler Tek Vaat + Tek CTA
(Room/Price) Tanimli Tutarh
Kanal Rolleri Net Frekans Toplam
(Search/Display/YT/Meta) Temas Olarak Planli
Dénlisiim Yapanlar KPI Rol Bazh Segildi
Hari¢ Tutuldu (YT=Katki)
UTM Standardi Kilitli Overlap Etkisi Rapor
Notu Olarak Var

Hedef: Tek kampanya degil,

kanallar arasi uyumlu orkestrasyon.

“Cok kanalli remarketing kurulumunun hatasiz ilerlemesi i¢in kritik adimlari 6zetleyen
strateji karti.”
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