Guest Post Degerlendirme & rel Niteligi
Checklist’ini Indir — SEO / Compliance (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, guest post (konuk yazarlik) firsatlarini manipulatif ve riskli "link
satin alma paketi" algisindan gikarip, tamamen kurumsal yayin kalitesi ve arama motoru
uyumlulugu ekseninde degerlendirmeniz igin yapilandiriimistir. Yayin mecralarinin editoryal
glcind puanlamayi, riskli anchor (capa metin) desenlerini proaktif engellemeyi, arama
motoru yonergelerine uygun rel="sponsored" seffaflik kararlarini almayi ve editoryal
yatirimlarin ROI etkisini 6lgmeyi tek bir yerde toplar.

Kim Kullanir?: Otel/B2B pazarlama ekipleri, ajans SEO stratejistleri ve kurumsal PR/igerik
operasyon liderleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

Mecray kalite kriterleriyle puanlayin: Aday guest post yayincilarini sektorel alaka, editoryal
sureg, gergek okuyucu etkilesimi ve outbound link yogunlugu filtrelerinden gegirerek 0-8
arasli puanlayin; esikleri gegemeyen mecralari eleyin.

icerik tipini dogrulayip rel niteligini kurgulayin: Yazinin tamamen organik bir editoryal is birligi
mi yoksa ticari bir sponsorlu igerik mi oldugunu netlestirerek exact-match (birebir eslesen

ticari kelime) dayatmalarindan kaginin; rel="sponsored" veya marka/URL odakli anchor
kararini verin.

14 gunlik pilot sprint ile canliya alin: Belirlenen en yiksek puanli 2 mecrayi 14 gunlik pilot
takvime dahil edin, icerik brief'lerini zenginlestiriimis kanit/vaka verileriyle Gretin ve yayin
sonrasi referral (yonlendirme) trafigi ile cluster goéranarlik sinyallerini izleme paneline isleyin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Stratejik Yayin Tanimlama Karti & 2) Kurumsal Zaman Cizelgesi Matrix

Asagidaki blok yapisini kopyalayip kurumsal proje ydnetim araciniza (Jira/Asana) veya takip
dokimaniniza entegre edebilirsiniz:

[icerik Dikey / Nis Alani] : | [Sorumlu Uzman]:

[Tercih Edilen Anchor Tipi]: [ ] Brand (Marka) [ ] Ciplak URL [ ] Partial Match (Yari Ticari)
[Arama Motoru rel Atamasi]: [ ] rel="sponsored" [ ] rel="ugc" [ ] Standart Editoryal (Dofollow)
m 14 GUNLUK PILOT SPRINT PLANI (PILOT GUEST POST)

L—» Giin 1: Yayin havuzu ¢ikarma (10-20 aday) :




L—» Giin 2-3: Checklist puanlama (0-8) :

L—p Giin 4: 2 yiiksek puanli pilot yayin segimi :

L—» Giin 5-7: igerik brief + kanit/cerceve uretimi :

L—» Giin 8: Editoryal siireg ve rel kararlarinin netlesmesi:

L—p Giin 9-11: Yayin, entegrasyon ve dagitim :

L—» Gin 12-14: Olgim (referral, marka, cluster) :

3) Olciim & Onceliklendirme Checklist'i & 4) i¢ Teknik Denetim Karti

Her iki alani da gapraz kontrol (cross-check) amaciyla eksiksiz isaretleyin:

A) Olciim & Onceliklendirme Sinyalleri:

[1Yayin nigi ve icerik temasi otel/marka dikeyimizle %100 uyumlu mu?

[ 1 Mecranin aktif calisan bir editoryal sureg ve revizyon standardi var mi?

[ ] Sosyal sinyaller ve yorumlar gibi gergek okuyucu/etkilesim gdstergeleri mevcut mu?

[ ] Sitenin genel outbound (disa giden) link ¢ikis yogunlugu spam/anormal diizeyden uzak
mi?

[ 1 Uretilen igerik 6zgln, derinlikli, sektdrel kanit ve gergeveler igeriyor mu?

[ ] Link hedefi ana sayfa yigilmasini énleyecek sekilde hub veya kanit sayfalarina mi gidiyor?
[ 1 Sponsorlu bir anlagsma ise kurumsal seffaflik ve arama motoru rel plani yapildi mi?

B) i¢ Teknik K6k Neden Denetimi:

[ ] Yakin tarihte Deploy / URL Yapi Degisimi Var mi?

[ ] robots.txt / Sitemap / Canonical Kurallari Degisti mi?

[ ] Sunucuda 404 / 5xx Hata Kodlarinda Sigrama Var mi?

[ 1 Es Zamanli Resmi Bir Google Algoritma Gincellemesi Var mi?

[ ] Sitede Yanlislikla Noindex / Nooverride Atamasi Yapildi mi1?



Sinyal & Teknik Denetim Ozet Notu:

5) Matematiksel Risk Siniflandirma Matrisi

Kriterleri O (Risk Yok) ile 2 (Kritik Tehlike) arasinda puanlayin. Formil: $R_{top} =

\Sigma(K_i)$

Anlamsal Alaka Kopuklugu: __ /2 (Gelen linklerin site temasi ve otelcilik dikeyinden
kopuklugu)

Desen ve Kimelenme (Pattern): /2 (Ayni sunucu, IP blogu veya footer sablonu
kullanimi)

Anchor Text Spam Siddeti: __ / 2 (Marka digi ticari manipllasyon veya illegal kelime
yogunlugu)

Kaynak Havuzu Guvenlik Riski: ___ /2 (Link veren alan adlarinin yliksek spam skoru ve

indeks sorunlarr)

Ticari is Etkisi (Impact): /2 (Siralama kayiplari veya dogrudan rezervasyon/trafik diisiis

hizi)

TOPLAM ALGORITMIK RISK SKORU: ___ /10

[1YESIL FAZ (0-3 Puan): izle ve Raporla | [ ] SARI FAZ (4—6 Puan): Kanit Topla + Sinirli
iletisim | [ ] KIRMIZI FAZ (7-10 Puan): Resmi Kanit Seti + Disavow Dosyasi

“{ 6) Aksiyon Plani & 7) 30 / 60 / 90 Giinliik Periyodik izleme Paneli

Uygulanan Gergek Zamanli Mudahale Kayitlari:

Kritik Koruma KPI Seti Olay Oncesi | Giin 30 Gun 60 Gun 90 Stabilizasyon
Baseline Durumu Durumu Durumu Notu

Referral Nitelikli Oturum: TBD

Markali Arama Trendi: TBD

Hedef Hub Gériiniirliigii: TBD

Risk Sinyali (Anchor/Kalite): | TBD




Manual Action (GSC) TEMIz
Durumu:

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Savunma Kural)

1. Guest Post Mecralarini "Paket" Algisindan Kurtarin: Link saticilarinin sundugu
standart paket listeleri yerine, sektérinuzle dogrudan anlamsal bagi olan, gergek bir
editoryal slizgece sahip ve okuyucu trafigi canli olan nis yayincilari tercih edin.

2. Riskli Anchor (Capa Metin) Dayatmalarini Reddedin: Mecralara zorla "en ucuz
Antalya oteli" gibi %100 exact-match ticari kelimelerle link yerlestirmek arama motoru
filtrelerini tetikler. Bunun yerine dogal marka isimleri, ¢iplak URL'ler veya marka
kombinasyonlu (partial) yapilar kullanin.

3. rel="sponsored" Niteliinden Korkmayin: Modern arama motorlari, ticretli veya
sponsorlu is birliklerinin rel="sponsored" etiketiyle seffaf¢a isaretlenmesini
odullendirir. Bu isaretleme mesru PR glictini engellemez, tam aksine sitenizi
algoritmik ceza risklerinden korur.

4. icerik Kalitesine "Kanit ve Cerceve" Ekleyin: Guest post metinlerini siradan bir yapay
zeka ciktisi veya jenerik makale olarak dretmeyin. Yazinin mecrada organik olarak
kalici olmasi igin derinlikli rehberler, sektorel infografikler veya vaka analizleri (case
study) ekleyerek deger katin.

5. Etkiyi Sadece Siralamayla Degil Cok Boyutlu Olglin: Yayinin basarisini sadece hedef
kelimedeki konum artisiyla sinirlamayin. GSC ve analitik Gzerinden yonlendirme
(referral) trafigini, marka isminizin arama hacmindeki organik ylkselisi ve ilgili kelime
cluster (kime) sinyallerini izleyin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Sadece 2 glin igerisinde siteye yabanci dilde ve alakasiz ¢apa metinlerle
beslenen 180 yeni Referring Domain girisi tespit edildi.

Teknik Kok Neden Analizi: i¢ tarafta herhangi bir deploy yapilmadi, robots/404 hatalari yok.
Krizin harici bir operasyon oldugu dogrulandi.

Matematiksel Risk Sinifi: Yapilan puanlamada anlamsal alakasizlik ve anomali hizi yiksek
¢iktigi igin toplam skor 5 (SARI FAZ) olarak hesaplandi. Hemen panik yapilmadi; ilgili spam
kimeleri gruplandi, yasal kanit seti olusturuldu ve disavow tool'a bagvurulmadan organik
izleme moduna gegildi.

90 Guinliik izleme Ciktisi: Guin 30'da algoritmik koruma sayesinde atak durdu ve grafikler
stabilize oldu; Gin 60'ta ise kelime siralamalarinda herhangi bir kayip yasanmadan tam bir
normallesme saglandigi raporlandi. Risk basariyla bertaraf edildi.




Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Secilen aday yayinci mecralar 0-8 puanlik guest post kalite kontrol karti kriterlerine gére
tamamen skorlanip filtrelendi mi?

[ ] Ticari/sponsorlu igerik sinirlari kurumsal seffaflik kurallarina gére belirlenerek
rel="sponsored" veya marka odakli anchor desen karari matrise islendi mi?

[ 1 tarafta goériintrliigi etkileyebilecek deploy, robots.txt ve sunucu 404/5xx hata loglari
taranarak olasi dahili teknik sorunlar elendi mi?

[ 114 glnlik pilot sprint planindaki takvim (brief Gretimi, editoryal onay, dagitim) giin bazinda
ekiplere delege edilip yuratuldd mi?

[] Pilot yayinin etkilerini, marka trendini ve referral trafik hacmini iziemek amaciyla 30, 60 ve
90 glnluk periyodik raporlama takvimi kuruldu mu?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

GUEST POST1:1
KALITE CHECKLIST'|

@ @ Yayin Nisi Markayla

Uyumlu mu?

@ % Editoryal Sure¢ var mi?
@ @ Gercek Okuyucu var mi?
@ @ Sponsorluysa rel

Plani var mi?

l ! DGTLFACEj

"Guest post
krizlerini ve riskli satin alma slreclerini engellemek amaciyla, aday mecralarin editoryal
kalitesini, gercek trafik verilerini, outbound link yogunlugunu ve link mimarisi uyumlulugunu
degerlendiren Kalite Kontrol Kart1."



_1. KALITE Red
DEGERLENDIRME KABU!. ETME
(Alaka, Okuyucu, Spam Ciftligi (Risk)
Siireg)

, 2. SEFFAFLIK
YENI YAYIN ve ?el KARARI

FlRSATl (Editorial mi,

Sponsorlu mu?)

Sponsorlu Yolu Editorial Yolu

“Blue ) HEDEF URL
. % (Hub Sayfa)

= “rel="sponsored” AN |
‘ @ e (4] Dogal Yayin |

"igerik is birliklerinde mecra segiminden baslayarak organik editoryal igerik ile tcretli
sponsorlu igerik ayriminin rasyonel kurallarla yapilmasini, manipulatif anchor risklerinin
elenmesini ve arama motoru uyumlu rel="sponsored" atama mekanizmasini gosteren karar
akis diyagram.”



