Hedef Pazar & OTA Kanal Dagilimi Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Almanya, Rusya ve ingiltere gibi ana kaynak pazarlar igin OTA
stratejinizi "tek fiyat herkese" hatasindan kurtarip; pazar bazh kanal rolleri, Geo-Pricing
(cografi fiyatlandirma) ve 6zellestiriimis kampanya takvimlerine déndstiirmek icin
hazirlanmigtir. Pazar bazh "Market Card"lar aracilhidiyla 90 gunlik aksiyon planinizi netlestirir
ve ekiplerin (Satis, RM, GM) ayni stratejik dili konusmasini sadlar.

Kim Kullanir?: Genel Midir (GM), Revenue Manager (RM), Satis Direktérl ve Kanal/Ajans
yoneticileri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Market Card: Her ana pazar icin demografik ve davranigsal verileri iceren "Market
Card" bolimini doldurun.

2. Kural Seti: Kanal rollerini ve fiyat tliretme kurallarini (Base vs. Derived Rate)
sablona isleyerek indirim tavanlarini kilitleyin.

3. lcraat: 90 giinliik kampanya takvimini olusturun ve haftalik KPI ritmiyle pazar
performansini anlik glincelleyin.

A) Template — Bos Sablon Alanlan
1) Market Card (Pazar Odakli Profil)

Pazar: (Germany / Russia / UK/ Diger) | |
Rezervasyon Penceresi: (Erken / Orta / Son Dakika) | |
Ana Segment: (Aile / Cift / is / Karma) | |

icerik Dili: (DE / RU/EN) | |

Ana Mesaj (USP): [ ]

Hizli Kazanim Hipotezi: [ ]

2) Kanal Rolui ve Dagilhimi

e Ana Kanal: [] | Destek Kanal: []
e Kanal Roli: (Acquisition / Stabilization / Value) | |
e Notlar: [ ]

3) GeoPricing & Fiyat Kurallari

BaseRate Kaynagi: (PMS / RMS / CM) | |

indirim Tiirleri: (Geo / Mobile / Loyalty / Campaign) | |
Max indirim Tavani (Stacking Dahil): [%__ ]

Stacking (indirim Katlama) Kurali: (Evet/Hayir) | |



4) CampaignCalendar (90 Gunliik Projeksiyon)

Giin 1-30: [ ]
Giin 31-60: [ |
Giin 61-90: [ |

Parite Kontrol Ritmi: (Haftalik / GUnIUK) | |

B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1.

2.

Davranis Odaklilik: Market Card doldururken "llke ismi" degil, o pazarin
"rezervasyon davranigi"ni (Orn: Erken rezervasyon yapan Alman aileler) yazin.
Fiyat Disiplini: BaseRate'i tek kaynaga kilitleyin; DerivedRate'leri (turetilmis fiyatlar)
mutlaka bir "maksimum indirim tavani" ile sinirlayin.

Ozellestirilmis Takvim: Kampanya takvimini pazarin tatil déSnemlerine ve
rezervasyon penceresine gore ayarlayin; "kopyala-yapistir" stratejilerden kaginin.
Segment Bazl izleme: KP!'lari toplam sonug yerine pazar bazli izleyin; toplam ADR
basarisi, zarar eden bir pazari maskelememeli.

Hipotez Testi: Her hafta tek bir degiskeni (Orn: Min. gece kalis veya mobil indirim
orani) test edip sonugclarini kaydedin.

C) Kontrol Listesi & Deliverables

[ 13 Ana pazar (DE/RU/UK) icin Market Card'lar tamamlandi.

[ 1 Kanal rollerine gbre (Kazanim vs. Karlilik) dagilim haritasi net.
[190 Ginlik CampaignCalendar ve onay sireci tanimlandi.

[ ] Haftalik KPI ritmi ve aksiyon notu sayfasi olusturuldu.

90 Gunliuk Pazar Bazli

OTA Aksiyon Plani

[} Giin 1-30: Pazar Kartlari, Kanal

Rolu ve Dil Yerellestirmesi

[/ Giin 31-60: Kampanya Takvimi

Olusturma & indirim Tavanlari

[/ Giin 61-90: Pazar Bazli KPI

izleme & iterasyon Sprinti

“90 gunlik pazar bazh aksiyon plani gorsel karti, uygulama”



Strateji Ciktilan (Deliverables)

—\

4]

3x Market Card
Sablonu (PDF)

Kanal Rolii ve 90 Giinlilkk Kampanya Haf:tallk KPI
Geo Kural Haritasi Takvimi (Excel) Takip Formu

-
Uygulanabilir & Olgiilebilir Sonuclar

“Sablon ve ciktilar karti, strateji deliverables kaniti”
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