Influencer/Creator Kampanya KPI & Raporlama
Sablonu — SMM / Influencer Analytics (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, yurittigunuz influencer ve creator kampanyalarini igerik Uretici
bazinda UTM parametreleri ve 6zel kupon kodlariyla ugtan uca takip ederek; reach ve
engagement metriklerinin yaninda tiklama, site ici kullanici davranigi ve net
lead/rezervasyon/satis katkisini tek bir batlinsel raporda birlestirir. Yatirnm maliyetlerini
sisteme dahil ederek igerik Uretici basina diisen CPA ve ROAS degerlerini otomatik
hesaplamanizi, bdylece is ortakliklarinizda “tekrar/test/stop” kararlarini tamamen veriye
dayali hale getirmenizi saglar.

Kim Kullanir?: Otel, turizm ve kurumsal B2B pazarlarinda influencer/creator is birlikleri ve
influencer pazarlamasi yuriten tim pazarlama ekipleri ve dijital ajanslar.

Nasil Kullanihir?

1. Kampanyaya dahil olan her bir creator icin ayri ve tekil olacak sekilde UTM izleme
linklerini ve 6zel indirim/takip kupon kodlarini tanimlayarak envantere igleyin.

2. Sosyal mecralardan gelen icerik etkilesim KPI'lari ile Google Analytics 4 (GA4)
panellerinden stzilen web sitesi performans KPI'larini her bir creator satirinda es
zamanli olarak toplayin.

3. Tablonun Urettigi nihai CPA ve ROAS ciktilarina gére influencer performansini
degerlendirip gelecege yonelik stratejik 6grenimleri ve yatirim kararlarini rapora
kaydedin.

TEMPLATE — Influencer / Creator Performans Analiz Sablonu
(Kopyala—Doldur)

A) Kampanya Bilgisi

Yirdtidlen influencer operasyonunun genel gergevesini ve finansal sinirlarini belirleyin:

Kampanya adi:
Hedef: o Brand o Lead o Rezervasyon/Satis
Doénem: /= /2026

Toplam biitce/maliyet: ~ (TL/$)

B) Creator Envanteri ve Takip
Is birligi yapilan creator'larin listesini, mecralarini ve takip altyapi elemanlarini netlestirin:

Creator Platf  igerik UTM Link Kup Ulke/Pazar (Varsayim)
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C) KPI Tablosu (Creator Bazli)

Sosyal meclardaki gériiniirliik verileri ile web analitigi ve ciro ¢iktilarini tek bir satirda

birlestirerek ROl analizi yapin:

Creator Reac Eng.
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D) Funnel Notlan (Darbogaz Analizi)

Pazarlama hunisinde (funnel) kullanicilarin takildigi ve déniisiimiin kirildigi olasi yapisal

sorunlari teshis edin:

e Reach yiiksek ama click digiik: o Teklif/CTA yetersiz o Format uyumsuz o Mesaj

zayif

e Click yiiksek ama engaged diisiik: o Landing sayfa uyumsuzlugu o Site acilis hiz

yavas o Yanlis hedef kitle

e Engaged yiiksek ama conversion diistiik: o Form/checkout strtiinmesi o Sosyal
kanit/guven eksikligi o Fiyat/teklif zayif



E) 3 Ogrenim + 3 Karar
Elde edilen analitik verilere dayanarak bir sonraki kampanya dénemini optimize edecek
kararlari sabitleyin:

e Ogrenim 1:

e Ogrenim 2:

e Ogrenim 3:

e Yatirim Karari: o Scale (Bltce Buydt): | o Test (Sans Tani):
| o Stop (is Birligini Bitir):

F) Entegrasyon Kontrol Listesi (Checklist)

e [] Tekil Takip Altyapisi: Tim UTM izleme linkleri ve indirim kupon kodlari her bir
creator bazinda tamamen tekil ve izole olarak uretildi.

e [] GA4 Eslesme Dogrulugu: Google Analytics 4 paneli lzerinde campaign, source
ve medium mapping kurallarinin influencer trafigini dogru yakaladigi test edildi.

e [] CRM/ Rezervasyon Entegrasyonu: igerik (reticilerine tanimlanan kuponlarin
arka ofis, CRM veya otel rezervasyon motoru yazilimlariyla olan kupon veri
senkronizasyonu dogrulandi.

e [] Net Maliyet Dahiliyeti: Ajans komisyonlari, creator hakedisleri ve Urin/konaklama
maliyetleri rapora dahil edilerek gercek CPA/ROAS hesaplama zemini olusturuldu.

e [] Aksiyonel Karar Mekanizmasi: Analiz sonrasinda her influencer satiri igin
“Tekrar/Test/Stop” kararlarindan biri net olarak isaretlendi ve rapora iglendi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Influencer Basina Sosyal ve Web Metriklerini Gosteren 1 Adet Creator Bazli KPI
Tablosu

e Kampanya Link ve Kod Karmasini Yoneten 1 Adet UTM / Kupon Takip Listesi
Sablonu

e Ust Yénetim Sunumlari igin Finansal ROI Sonuglarini Ozetleyen 1 Sayfalik Stratejik
Yénetici Ozeti



INFLUENCER KAMPANYA RAPOR PAKETI

Influencer ROI & Performans Dashboard
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Veriye dayali kararlar igin seffaf analiz.

[Dashboard Mockup]

Modern bir pazarlama analitik dashboard araylizii formatinda tasarlanmig; sol
tarafta kampanya genelindeki en yliksek ROAS ve en diisiik CPA degerini
getiren sampiyon creator'lari grafiklerle listeleyen, sag tarafta ise anlik olarak
web sitesine akan influencer trafiginin GA4 etkilesim siirelerini ve checkout
adimlarindaki déniisiim hunisi (funnel) kirithmlarini canli veri kartlari halinde
sunan 16:9 formatinda estetik dijital yoénetim paneli modeli

[Table Card]

Ajans ve marka ekiplerinin operasyon esnasinda hizlica referans alabilmesi igin
hazirlanan; her bir icerik lreticisinin isminin yaninda yer alan tekil UTM link
sablon yapisini, kendilerine atanan 6zel indirim kodlarini, hedef pazar/iilke
kirthmlarini ve igerik tirlerini (Reels/Story/Webinar) diizenli siitunlar ve
minimalist renk kodlariyla gésteren 1:1 kare formatinda infografik takip karti
tasarimi
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