Influencer Kampanya Brief’ine Eklenebilir SEO
Maddeleri Sablonunu indir — SEO / Influencer
Off-Page (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, influencer, icerik Uretici (creator) ve dijital PR kampanyalarini anhk
"sosyal erisim ve begeni" sinirlarindan kurtararak; kalici marka mention'i, organik marka
arama trendi sigramasi (brand search) ve dogrudan web sitenizi besleyen nitelikli editoryal
dis baglanti treten surdirulebilir bir off-page SEO yatirnmina dénlstirmek amaciyla
gelistiriimistir. Kampanya éncesinde hedef URL yapisini, harici link yerlesim alanlarini,
yasal/algoritmik disclosure kurallarini ve performans takip metriklerini tek bir kurumsal brief
ekinde standartlastirir.

Kim Kullanir?: Rekabetci otel, turizm destinasyonlari ve B2B dikeylerindeki kurumsal
pazarlama yéneticileri, PR/iletisim ekipleri, SEO direktorleri ve is ortakhidi yuritilen
influencer pazarlama ajanslari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Kampanyanin SEO Odak Noktasini Se¢in: Projenizin temel ihtiyacina gére marka
ad1 arama hacmi buyitme (brand search), yonlendirme trafigi cekme (referral), linksiz
kurumsal mention agini genisletme veya nig hub sayfa otoritesini yukseltme
hedeflerini netlestirin.

2. igerik Bigimlerini ve Link Alanlarini Sabitleyin: igerik Ureticisinin yayin yapacagi
dijital kanala uygun olarak (Blog/Web sitesi, YouTube agiklama kutusu, Podcast sov
notlari veya Instagram link sticker yapilari) baglantinin yerlestirilecegi tam
koordinatlari brief dokimaninda baglayin.

3. Disclosure Sozlesmesini ve rel Politikalarini Brief'e Ekleyin: Tiketiciyi koruma
yasalarina uyumlu reklam bildirim metnini tanimlayin; web sitenize giden linklerin
arama motoru spam algoritmalarina takilmamasi adina kati rel="sponsored" kural
setini ekleyerek 30 glnlik donemsel ROl izleme stirecini tetikleyin.

Sablon: Brief’e Eklenecek SEO Maddeleri

Asagidaki sablon bloklarini, influencer veya ajanslara gonderdiginiz standart is
sb6zlesmelerine ve operasyonel kampanya brief dékimanlarina dogrudan entegre
edebilirsiniz:

Plaintext

1) KAMPANYA SEO HEDEFI (Proje Durumuna Gére isaretleyiniz)




[ 1Brand Search Artisi: Marka ismi ve varyasyonlarinin arama motorlarindaki hacim
blylmesi.

[ 1 Mention Sayisi  : Markanin dijital mecralarda linkli veya linksiz kurumsal anilma adedi.
[ 1 Referral Trafik : UTM parametreleri Gzerinden gelen yiksek etkilesimli yénlendirme
oturumu.

[ 1Hub Sayfa Gucu : Belirlenen silo veya kategori sayfalarinin organik kelime siralamasi
artisi.

2) HEDEF URL SETI (Doldurulmasi Zorunludur)

» Birincil URL (Hub / Konsept Landing Page)

» ikincil URL (Kampanya / Ozel Bélge Rehberi)

» Alternatif URL (Musteri Deneyimi / Vaka / Kanit):

KATI KURAL: Tum baglantilarin ana sayfaya yigiimasi kesinlikle yasaktir; tretilen igerik
konusuyla anlamsal olarak en ylksek uyumu gésteren derin landing page adresleri
secilmelidir.

3) ICERIK FORMATI VE LINK ALAN ATAMASI

[1Blog / Web Sitesi Makalesi --> [ ] Body (Metin) ici dogal kaynak [ ] Kaynaklar / Onerilenler
bolimu

[ ] YouTube Videolari --> [ ] Aciklama (Description) ilk 3 satir ici [] Sabitlenmis Yorum
alani
[ ] Podcast / Webinar --> [ ] Bolum Sov Notlari (Show-notes) sayfasi [] Konuk /

Sponsor profili
[] Instagram Reels / Story -->[] Hikaye Link Sticker mimarisi [ ] Profil Biyografisi
Linktree/QR

4) ANCHOR TEXT (GIPA METIN) & ICERIK METNI KURALLARI

+ Oncelik Dagiimi: Link képri metinlerinde yalin marka adi, ¢iplak URL veya tamamen dogal
konusma dili
varyasyonlari dengeli sekilde dagitilmalidir.
« Maniptilasyon Engeli: icerik Urreticisine arama motoru filtrelerini tetikleyecek sekilde jenerik,
asiri ticari anahtar kelime (exact-match, érn: "en ucuz otel") dayatmasi kesinlikle
yapilmayacaktir.
« Editoryal Konumlandirma: Eklenen baglantilar, kullanici deneyimini zedelemeyecek sekilde
faydali bir
"bilgi kaynagi", "6nerilen dékiman" veya "referans noktasi" olarak metne organik sekilde
yedirilmelidir.

5) SPONSORLU iCERIK UYUMLULUGU (Disclosure + rel Politikas!)

» Zorunlu Sponsorluk Bildirim Metni (Disclosure):




» Web Baglantisi Sponsorluysa Nitelik Sec¢imi

(Yorum/Forum alani ise)

: [ ] rel="sponsored" [] rel="ugc"

KURUMSAL ILKE: Ucretli veya sponsorlu baglantilari arama motoru nezdinde "diimdiiz

dofollow"

birakmamak; algoritmik uyum, site glivenligi ve marka itibari igin en kritik zorunluluktur.

6) OLCUM VE RAPORLAMA STANDARTLARI (30 Ginliik D6nem)

» Kampanya UTM Parametre Standardi

» Yayinlanan Canli igerik URL Listeleri

» Link / Mention Kazanim Dogrulama Durumu

» Referral Oturum Sayisi + Etkilesim Orani

» Brand Search (Marka Aranma) Trend Notu

» Stratejik Ogrenimler + Sonraki Dénem Aksiyonu :

7) KURUMSAL ONAY & REVIZYON iS AKISI

» Asama 1 — Igerik Taslak Kontrolii ve Onay Sorumlusu :

» Asama 2 — Yayin Oncesi Teknik SEO Kurallar Filtresi:

* Asama 3 — Yayin Sonrasi 7. ve 30. Gin ROI Raporu

8) Problem — Kok Neden — Co6ziim Matrisi

Problem

Kok Neden

Coziim

Link glicii sadece ana
sayfada sikisiyor, alt
sayfalar beslenmiyor

Brief slreclerinde
influencer'a sadece jenerik
ana sayfa URL'sinin tebligd
edilmesi

Brief icerisine Hub/Silo odakh
Hedef URL Seti tablosunu
zorunlu kural olarak eklemek

Arama motorlarindan
manuel islem veya ceza
alma riski olugsmasi

Ucretli ticari is birliklerinde
harici linklerin kuralsizca
"dofollow" birakiimasi

Brief icerisine kati
rel="sponsored" ve yasal




bildirim (disclosure) kurallari
yerlestirmek

Yonlendirme trafiginin Yayincilarin baglantilar Brief (izerinde sabitlestiriimis

ve déniigiimlerin UTM parametresi olmadan | kurumsal UTM sablon

olculememesi diz ham kopru olarak zorunlulugu ve takibi getirmek
eklemesi

Asin ticari anchor text Ajanslarin kelime bazli hizli | Anchor politikasini marka adi,

nedeniyle link profilinin | yikselme amaciyla ciplak URL ve dogal konusma

yapaylagsmasi exact-match keyword varyasyonlarina sabitlemek

dayatmasi yapmasi

9) Matematiksel Etki & Yatirnm Agirhk Algoritmasi

Kampanyaya dahil edilecek influencer veya yayinci segimlerinde, harcanacak bitgcenin SEO
ve kalici off-page marka degerine katkisini 6lgmek adina asagidaki agirlikli formali isletin:

Her bir parametreyi 0 ile 10 arasinda puanlayin.

e Yiiksek Oncelik (8.0 - 10 Puan) — Yesil Faz: Kesin Blitge Tahsisi. Derin
makale/blog veya uzun dénemli YouTube/Podcast hub link sponsorludu igin ideal
mecra.

e Orta Oncelik (5.5 - 7.9 Puan) — Sari Faz: Standart iletisim Hatti. Sadece sosyal
medya story link stickeri veya anlik anilma (mention) kampanyalari i¢in uygundur.

e Diisiik Oncelik (< 5.5 Puan) — Kirmizi Faz: Yatirim Riski. Arama motoru nezdinde
spam veya manipulasyon ge¢misi olan, marka itibarina zarar verebilecek uzak
durulmasi gereken kiime.

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Savunma Kural)

1. Derin URL Eslesmesini inceleyin: Influencer'in iiretecegi igerigin ana fikrini
okuyun/dinleyin. Eger bir Akdeniz gastronomi turu anlatiliyorsa linki ana sayfaya
degil, otelinizin "Restoranlar & Gurme Deneyimler" hub landing page adresine
yoénlendirin. Bu, linkin anlamsal alaka (topical relevance) gliclini maksimuma ¢ikarir.

2. Exact-Match Dayatmasini Engelleyin: Ajanslarin veya ekiplerin link metni olarak
koéra kérane "antalya her sey dahil otel" gibi ticari kelimeleri dayatmasina izin
vermeyin. Algoritmik cezalardan korunmanin tek yolu link metninin "X Oteli'nin
seyahat rehberi dékimani", "markaname.com/rehber" veya dogrudan "X Otel"
seklinde dogal birakilmasidir.

3. Mecra Yerlesim Kalitesini Test Edin: Linkin sadece "aciklama kisminin en altina"
gizlenmesine izin vermeyin. YouTube videolarinda ilk 3 satir gériinir alanda veya

sabitlenmis yorumda; blog makalelerinde ise konunun tam ortasinda, kullanicinin



https://www.google.com/search?q=https://markaname.com/rehber&authuser=1

tiklama olasihiginin (Reasonable Surfer Modeli) en ylksek oldugu editoryal gévdede
yer almasini saglayin.

Sponsorlu Etiketini Seffaf¢a Yonetin: rel="sponsored" etiketi kullanmanin web
sitenizin link guctnu (link juice) tamamen 6ldirecegi efsanesi yanlistir. Google,
modern ekosistemde bu etiketleri birer "ipucu (hint)" olarak degerlendirir. Seffaf ve
yonergelere uyumlu bir off-page profili, uzun vadeli algoritmik giincellemelerde
markanizi dokunulmaz kilar.

30 Giinliik Donemsel Takibi Birakmayin: Influencer islerinde basari sadece igerigin
paylasildigi giin élglilmez. Paylasimdan 7 giin ve 30 glin sonra Google Analytics /
Search Console tUzerinden "Dogrudan Yonlendirme Trafigi", "Marka Adi Aranma
Hacmindeki Dalgalanma (Brand Search)" ve "Kazanilan Kalici Backlink Sayis|"
verilerini toplayarak gercek SEO ROI'sini dékiimante edin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Yeni acgilan luxury konsept otel segmentimiz igin 5 lider seyahat ve
deneyim influencer'i ile blytk dlgekli bir off-page PR kampanyasi planlandi.
Kampanyanin sosyal metriklerin yaninda kalici organik gorunurlik getirmesi
hedeflendi.

Teknik Kok Neden Analizi: Sitede dizine eklenme problemi yok; ancak harici link
ingas! stratejisi bulunmadigindan domain otoritesi rakiplerin gerisindeydi.
Matematiksel Yonetim Sinifi: Etki algoritmasi lzerinde yapilan testlerde kitle
alakas! 9, mecra otoritesi 8 olan 3 blyuk yayinciya tam butge tahsis edildi (Yesil
Faz).

30 Giinliik Yonetim Ciktisi: Hazirlanan bu Kilitli SEO eklentisi kampanya brief'ine
gomuldu. Yayincilarin YouTube gov notlarina ve blog yazilarina derin hub URL'lerimiz
rel="sponsored" standardiyla ve marka anchor metin varyasyonlariyla islendi.
Kampanya bitimi 30. gun analizinde otel konsept sayfalarimizin hedef anahtar
kelimelerindeki organik siralamasi ortalama 8 basamak yukseldi, yonlendirme trafigi
donlisim oranlari %34 artti ve Search Console izerindeki net kurumsal marka
aranma hacmi (brand search) %55 sigrama goéstererek kalici off-page otorite yatirimi
basariyla tescillendi.

Deliverables (Teslim Edilecek Proje Ciktilari)

Dinamik SEO Brief Eklentisi: Tum influencer ve harici icerik ortakhdi streclerinde
sdzlesme ekine konulacak kilitli teknik kurallari iceren ana dokiman.

Hub URL Eslesme Matrisi: igerik temalarina gore hangi influencer'in hangi derin alt
sayfa URL'sini ve hangi anchor kombinasyonunu kullanacagini gésteren operasyonel
takip tablosu.

Uyum ve Disclosure Onay Raporu: Canliya alinan iceriklerin arama motoru
politikalarina, yasal sponsorluk bildirimlerine ve rel 6znitelik kurallarina tam uyumunu
gOsteren teknik onay dokumu.

30 Giinliikk Kampanya SEO ROI Ciktisi: Ust yonetime sunulmak (izere yénlendirme
oturum kalitesini, marka arama trendlerindeki organik biylmeyi ve kalicl mecra
otoritesi kazanimlarini 6zetleyen kurumsal performans raporu.



Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

e [] Kampanyanin ana SEO odak hedefi (Brand search, mention, referral veya hub
glci) proje ydnetim panelinde net olarak segildi mi?

e []Tdm baglantilarin ana sayfaya yidilmasini énlemek adina, igerik konseptleriyle tam
uyumlu kurumsal Hub / Landing Page URL Seti brief'e zorunlu olarak eklendi mi?

e []icerik Ureticisinin yayini gergeklestirecegi dijital platforma 6zel (Blog, YouTube,
Podcast, Instagram) spesifik link yerlesim koordinatlari brief dékiimaninda baglandi
mi?

e [] Algoritmik filtre risklerini sifirlamak amaciyla ticari anahtar kelime dayatmalari
(exact-match) elenip, anchor yapisi marka adi ve dogal varyasyonlara sabitlendi mi?

e [] Arama motoru ve tiketici yasalari uyumu icin zorunlu reklam bildirim (disclosure)
metni ile rel="sponsored" kurallari brief ekine bir kurumsal ilke olarak gomuldd mi?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

INFLUENCER BRIEF
SEO MADDELERI

&Y Kampanya SEO Hedefi Secimi 4 — /

@ Hedef URL Seti (Kategori/Hub) }r

Format ve Link Alani Belirleme | \\
Ty  Anchor/Metin Kurallar Vv %

[E] Disclosure + rel="sponsored" Uyum
¢ 15 DGTLFACE

L4

"Kampanya ve PR operasyon ekiplerinin igerik Ureticilerine brief teblig etmeden énce; hedef
alt sayfa dogrulugu, link koordinat yerlesim alanlari, anchor text dogalligi, rel=sponsored
etiket kurallari ve UTM sablon yapisini cross-check slizgecinden gecgirmesini saglayan
Teknik Onat Kart1."
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"Kampanya kapanis evresinde Ust ydnetime ve ajans yoneticilerine sunulmak zere tescil
edilen; canli link URL doékimlerini, kazanilan organik kurumsal mention adetlerini, Google
Analytics yonlendirme trafik hacimlerini ve marka aranma trend (brand search) biylime
verilerini iceren Dogrulanmig Cikti Karti."




