Influencer Segim Checklist’i & Brief Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu asset, otellerin influencer is birliklerini duygusal kararlar yerine somut
kriterler ve performans verileriyle yonetmesini saglar. Segim surecindeki riskleri (sahte
etkilesim, marka uyumsuzlugu) minimize eder ve net bir brief yapisi ile igerik beklentilerini
yazil hale getirir.

Onemli Not: DGTLFACE teknik ve dijital partner olarak siire¢ kurulumunu
destekler; telif haklari, kullanim sureleri ve KVKK metinleri gibi hukuki detaylar
icin kurum avukatinizin onayr mutlaka alinmalidir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekipleri, Sosyal Medya Ajanslari ve Satis Departmanlari.

Influencer Segim 1 Sayfa Brief &
Puanlama Tablosu Haklar Sablonu

.........

Otel Influencer
Strateji Paketi

(V-I O) UTM Link Olusturucu
& Takip Araci

1 Sayfa Brief &
Haklar Sablonu

“Influencer seg¢im kriterleri, brief yapisi ve él¢lim standartlarini igeren teslimat paketi
kart1.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Puanlama: Gelen her influencer talebini veya adayini "Sec¢im Checklist'i" Gizerinden
puanlayarak bir shortlist (kisa liste) olusturun.

2. Briefleme: Secilen icerik Ureticisine 1 sayfalik standart brief sablonunu ileterek;
deliverable (cikti) sayilarini, haklari ve CTA hedeflerini sabitleyin.



3. Olgiim: Paylasilan her link icin dzel UTM yapisini kullanin ve kampanya sonunda
"tiklama vs. talep” raporunu hazirlayin.

A) Secim Checklist'i (Puanlama)

Asagidaki kriterleri 0—2 puan skalasinda degerlendirerek toplam puani hesaplayin:

Kriter Puan Not

(0-2)
Persona/Pazar Uyumu Otelin hedef kitlesiyle uyusuyor mu?
Engagement Gergekligi Etkilesimler organik mi, bot siphesi var mi?
igerik Kalitesi ProSiJksiyon ve estetik otel standartlarina uygun

mu’?

Risk/Etik Gegcmisi Gecmis paylasimlarda marka risk faktért var mi?
CTA/Link Becerisi Takipgisini aksiyona yonlendirme guci nasil?
Konsept Uyumu Otelin o sezonki ana mesajiyla ortisiyor mu?
TOPLAM _ 12

B) 1 Sayfa Brief Sablonu (Ozet)

e Kampanya Amaci & Pazar: [Awareness / Rezervasyon] — [Hedef Pazar:

TR/DE/RU/UK].

Deliverables:  Reels/ _ Story (Linkli)/ ___ Post.
Ana CTA & Link: (Web / WhatsApp / OTA) —
utm_source=influencer&utm_campaign=creator_name.

e Kullanim Haklar: iceriklerin otel kanallarinda kullanim siiresi (Orn: 6 ay) ve

mecralari.

e Onay Siireci: Paylasim dncesi kreatif onay taslagi zorunlulugu.




Kontrol Listesi & Guardrails

[ 1 Kullanim haklari ve sireleri yazili olarak imza/onay altina alindi.

[ ] igeriklerde KVKK kurallarina ve hassas igerik (alkol, gocuk vb.) sinirlarina uyum
teyit edildi.

[ ] Influencer'a 6zel takip kodu (UTM) veya indirim kodu tanimlandi.

[ 1 Yayin takvimi otelin doluluk/kampanya takvimiyle eslestirildi.

[ ] Kampanya sonrasi "Learnings" (Ogrenilenler) raporu planlandi.

Deliverables
Secim Checklist'i (Excel/PDF), 1 Sayfa Brief Sablonu, UTM Olgiim Tablosu.
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