Instagram/TikTok/YouTube/Linkedin Kanal
Haritasi Sablonu— Channel Map (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, her kanalin roliinii, hedefini, KPI setini ve igerik format standardini
tek tabloda tanimlamaniz igin hazirlanmistir. Otel ve B2B markalarin “her yere ayni icerik”
aliskanhigini azaltarak kanal bazl verimlilik saglar. Pixel/tag ve GA4 kanal eglestirmelerini

not alanlariyla birlestirerek 6lgcum karisikligini dnlemeye yardimci olur.

Kim Kullanir?: Multi-kanal iletisim yapan otel/turizm ve B2B pazarlama ekipleri ile ajans
stratejistleri.

Nasil Kullanilir?

1. Listelenen her sosyal medya kanali icin markaniza ait rolu net bir sekilde tanimlayin
ve stratejinizin merkezinde duracak ana kanal kararini verin.

2. Belirlediginiz kanallar 6zelinde Rol — Hedef — KPI dinamiklerini kurarak kanalin
format ve ton standartlarini netlestirin.

3. Kanallarin birbirini beslemesi icin ¢capraz tanitim adimlarini ve teknik tracking
(GA4/pixel) etiketleme kurallarini sablona igleyerek bu haritayi yilda bir kez (365
glinde bir) guncelleyin.

TEMPLATE - Kanal Haritasi (Bos Sablon)
A) Rol — Hedef — KPI — Format Tablosu

cok kanalli iletisim mimarisinin matris yapisi su sekildedir:
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B) Ana Kanal Karari ve Stratejik Kurgu

Ana Kanal: [...]
Secilme Gerekgesi (Neden?): [Persona Uyumu + Hedeflenen KPI Potansiyeli +
Ekip/Uretim Kapasitesi]

e Destekleyici Kanallar ve Odak Noktalari: [...] (Her bir kanal sadece tek bir spesifik
amacla kurgulanmalidir)



C) Capraz Tanitim (Cross-Promotion) Plani

TikTok — Instagram Yonlendirme Kurgusu: [...]
YouTube — LinkedIn Yonlendirme Kurgusu: [...]
Instagram — YouTube Yonlendirme Kurgusu: [...]
LinkedIn — YouTube Yoénlendirme Kurgusu: [...]

D) Teknik Tracking Notlari (Operasyonel)

e Pixel / Tag Kurulum ve Sinyal Durumu: [...] (Kanallardan web sitesine gelen
trafigin eslesme kalitesi)

e GA4 Kanal Eslestirmesi ve Ozel Gruplama Kurallari: [...] (Trafik kaynaklarinin
dogru etiketlenmesi)

e UTM Parametre Standartlar: [...] (Kampanya ve kaynak bazli 6l¢ciim dogrulugunu
saglayacak formdiller)

Kanal Onceligi Belirleme Kontrol Listesi

[ 1 Her bir sosyal medya kanalinin markaya hizmet eden roli 1 cimleyle netlestirildi.
[ 1 Belirlenen kanal hedefleri ve KPI setleri, tanimlanan ana rollerle tam uyumlu hale

getirildi.

e []Kanallarin dogasina uygun teknik format standartlari ve produksiyon limitleri
secildi.

e [] Kaynak dagilimini optimize etmek amaciyla stratejinin merkezindeki "Ana Kanal"
belirlendi.

[ ] Kanallarin organik trafigini birbirine aktaracak ¢apraz tanitim senaryolari yazildi.
[ 1 GA4 kanal gruplamalari ve reklam paneli entegrasyonlari igin tracking notlar
eklendi.

e [] Sektdrel ve algoritmik degisimler g6z éninde bulundurularak 365 gunlik revizyon
tarihi takvime planlandi.
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[Diagram] — Otel/B2B Ornek Kanal Haritasi Diyagrami Cok kanalli bir iletisim
ekosisteminde kullanici yolculugunu, ana ve destekgi kanallarin birbirini nasil
besledigini gbsteren stratejik mimari semasi

KANAL ONCELIGI
CHECKLIST

|+/| Ana kanal karar verildi
Destek kanallarin rolu net

‘I KPI'lar role uygun secildi

'+/| Capraz tanitim plani hazir

Uretim kapasitesi dagitildi

[Checklist Card] — Kanal Onceligi Checklist Karti Markalarin yeni bir iletisim
kanalina girmeden 6nce veya mevcut kanallari optimize ederken kullanabilecekleri,
stratejik filtre gérevi géren kompakt kontrol karti tasarimi
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